УДК 911.3

М. Т. Чабань
Науковий керівник – к. геогр. н., ст. викл. К. Ю. Сегіда 

Харківський національний університет імені В. Н. Каразіна

ДОСЛІДЖЕННЯ ПЕРЦЕПЦІЙНОГО ОБРАЗУ ХАРКІВЩИНИ 
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Проблема формування іміджу регіонів України привертає увагу як влади, так і громадянського суспільства – представників бізнесу, діячів культури і мистецтва, дослідників і практиків різних сфер. Інтерес до цієї проблеми дедалі більше зростає, актуалізуючи зусилля фахівців на пошук шляхів і механізмів формування та просування регіонального іміджу. В умовах проведення футбольного чемпіонату, створений імідж Харківського регіону може стати одним з основних ресурсів, що дозволить створити його індивідуальний образ і виділити серед інших, що сприятиме значному потоку туристів. Формуючи імідж Харківського регіону, можна значною мірою подолати стереотип та упередження, щодо України загалом та «промислового Сходу» зокрема [1].
У зв’язку з тим, що Харківська область завжди була більше економічним центром, промисловим регіоном, туристична інфраструктура розвинута в значно меншій мірі. Сьогодні всі райони та міста чітко розуміють значення туризму. Вже, навіть, є райони, які навчилися заробляти на цьому гроші. Кожний куточок Харківщини повинен знайти щось унікальне, те, що буде привабливим як для українців, так і для іноземців. Враховуючи, що напередодні «Євро–2012» інформація про Україну, Слобожанщину та Харків стрімко поширюється, сьогодні в є можливість зробити справжній прорив у розвитку туризму [2].
Дослідження та наукове передбачення регіонального розвитку країни зазвичай ґрунтується на аналізі обмеженої та одноманітної загальнодоступної статистичної інформації, яка є офіційно опублікованою, але не завжди достовірною. Фактично поза увагою залишаються суб’єктивні, чуттєві характеристики регіонів, які інколи відіграють вирішальну роль у прийнятті рішень щодо місця проживання, місця прикладання праці чи відпочинку. Тобто через механізм людської поведінки вони певною мірою впливають на майбутній розвиток регіонів, притягуючи чи відштовхуючи населення, капітал, інновації. Таким чином, не менш важливим, ніж статистичний аналіз, є аналіз образів, перцепційних стереотипів регіонів, що дозволяє забезпечити повноту інформаційної бази прогнозів регіонального розвитку країни [3]. Отже, саме тому було проведено дослідження в формі анкетування для визначення географічного образу Харківщини та для створення іміджевої моделі регіону до проведення «Євро-2012».
Опитування проводилось взимку 2012 року в Харківському національному університеті імені В. Н. Каразіна (м. Харків). Об’єм вибірки склав 100 респондентів, що достатньо для достовірних наукових узагальнень. Організація вибірки була здійснена методом стратифікованого відбору серед студентів університету. Як окремі страти було обрано стать, вікові групи та місце проживання до вступу в університет респондентів. Виділення серед людей питання про місце проживання було зумовлено тим, що уявлення місцевих жителів Харкова і тих, що приїхали на навчання з інших областей України може істотно відрізнятися від асоціативного уявлення міста. Опитування було проведено серед студентів одного університету, тому, зрозуміло, воно має обмежений як змістовний, так і територіальний вимір. 

Для проведення опитування було визначено вісім пунктів, за якими необхідно зазначити перцепційні асоціації: особистість, подія, промислові товари (торгові марки), пам’ятки архітектури, навчальні заклади, природні об’єкти, розважальні заклади та унікальність Харківської області. Для включення до аналізу того чи іншого асоціативного образу (об’єкту) обраховується коефіцієнт повторюваності, що визначається як співвідношення кількості згадок даного образу (об’єкту) до загальної кількості опитаних. В якості порогового обрано значення коефіцієнта повторюваності 0,06. Для формування стереотипного перцепційного портрету регіону до уваги бралися лише образи (об’єкти), коефіцієнт повторюваності яких перевищував 0,42.

Результати найбільш повторюваних об’єктів представлені у таблиця 1. Таким чином, можна зробити висновок, що портрет Харківщина стереотипно асоціюється з тим, що історично склавшись м. Харків було першою столицею України (0,62 %); відома особистість це В.Н. Каразін (0,60 %), який був засновником університету; торгова марка це супермаркет «Сільпо» (43 %), що пояснюється популярністю серед студентів, так як більшість їх проживають в студентському містечку неподалік від супермаркету; серед пам’яток архітектури займає провідне місце Будинок Держпрому (46 %) та за особливістю, також визначається пам’ятка архітектури в стилі конструктивізму (0,42 %); навчальний заклад – ХНУ ім. В.Н. Каразіна (0,58 %), так як респонденти з цього університету; серед природних об’єктів – Краснокутський парк-пам'ятник садово-паркового мистецтва (45 %); серед розважальних закладів найбільша кількість повторювань належить клубам (44 %) міста, лише відрізнялись їхні назви, у зв’язку з віковою категорією, це є актуальним.

Таблиця 1.

Результати аналізу перцепційного стереотипу Харківщини

студентами ХНУ ім. В.Н. Каразіна (побудовано автором)

	Критерії
	Асоціації з Харківською областю
	Кількість повторювань
	Коефіцієнт повторюваності

	Історична

Подія
	Харків – перша столиця 
	62
	0,62

	
	Театр «Березіль»
	17
	0,17

	
	Аеропорт один з перших в Україні
	9
	0,09

	Відома особистість
	Каразін В.Н.
	60
	0,60

	
	Сковорода Г.С.
	24
	0,24

	
	Добкін М.М.
	6
	0,06

	
	Кернес Г.А.
	6
	0,06

	
	Барабашов М.П.
	6
	0,06

	Торгова

Марка
	«Сільпо» 
	43
	0,43

	
	«Рогань»
	25
	0,25

	
	«Бісквітка»
	29
	0,29

	
	«Кулиничи»
	13
	0,13

	Пам’ятки архітектури
	Будинок Держпрому 
	46
	0,46

	
	Палацово-парковий комплекс «Шарівка»
	36
	0,36

	
	Покровський собор 
	13
	0,13

	Навчальні заклади
	ХНУ ім. В.Н.Каразіна
	58
	0,58

	
	Юридична академія Ярослава Мудрого 
	25
	0,25

	
	ХАІ
	6
	0,06

	Природні об’єкти
	Краснокутський парк-пам'ятник 
	45
	0,45

	
	Сад ім. Т.Г. Шевченка
	26
	0,26

	
	Ботанічний сад ХНУ ім. В.Н. Каразіна 
	11
	0,11

	
	Шейчина балка
	7
	0,07

	Розважальні заклади
	Нічні клуби 
	44
	0,44

	
	Стадіон «Металіст»
	11
	0,11

	
	Музей сексуальних культур 
	9
	0,09

	
	Аквапарк «Джунглі»
	9
	0,09

	
	Цирк
	7
	0,07

	
	Дельфінарій «Немо» 
	6
	0,06

	
	Зоопарк
	7
	0,07

	Унікальність
	Держпром в стилі конструктивізму
	42
	0,42

	
	Потужній науковий центр
	14
	0,14

	
	Найбільша площа в Європі
	12
	0,12

	
	Проходить 50 паралель
	11
	0,11


На основі створення іміджевої картини Харківщини, піднімаються проблеми нашого щоденного життя у теперішніх соціальних умовах, а з географічної точки зору – питання творення місця, тобто, які значення ми надаємо до того, де ми живемо, як ми сприймаємо і ставимось до публічного простору, що певним чином є спільним, як ми себе виражаємо у місцях і які цінності ми сповідуємо та чого прагнемо. Тут йде мова також про наші вибори та стилі життя, що ми здійснюємо і формуємо відповідно, у повсякденному житті у різних місцях, а також йде мова про наші щоденні взаємостосунки у місцях, які можливо є більш ніж важливими у творенні того суспільства, яке ми зараз маємо. Будь-яка інформація здобута науковцями (в тому числі, що стосується перцепційних регіонів), може бути використана як для покращення життя пересічних людей, так і, не виключено, для його погіршення (не для примирення, а для розгортання ще більшої ворожнечі), і збереження такого суспільного стану яким він зараз є. Створені перцепційні портрети регіонів можуть використовуватись для розробки перспектив розвитку регіонів, визначення їх притягальної сили і, як наслідок, виявлення ступеня необхідності державної підтримки (розробки відповідних заходів державної регіональної політики тощо).
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