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ВСТУП

Актуальність: З початку повномасштабного вторгнення Російської Федерації на територію України однією з актуальних тем стало поширення російської пропаганди, яка має сильний вплив на свідомість населення цієї країни. Ми це бачимо з огляду на їхнє схвалення стосовно війни. Пропагандисти послуговуються різними методами і прийомами, які пройшли апробацію ще за часів Другої світової війни та постійно удосконалювалися органами КДБ. Тому російська пропаганда має відповідний ефект і майстерно виправдовує в очах населення Росії військові злочини, скоєні російською армією на території України. Дана тема є надзвичайною актуальною і потребує детального дослідження. 
Об'єкт дослідження: явище пропаганди в російських засобах масової інформації до та під час повномасштабного вторгнення Російської Федерації в Україну. 
Предмет дослідження: методи та прийоми російської пропаганди в ток-шоу «60 хвилин». 
Мета: дослідити методи та прийоми російської пропаганди до та під час російсько-української війни в ток-шоу «60 хвилин». 
Для вирішення мети були поставлені такі завдання: 
· Ознайомитись з визначення поняття “пропаганда” і її видами. 
· Визначити методи та прийоми пропаганди, зокрема російської.  
· Дослідити особливості військової пропаганди; 
· Порівняти методи і прийоми пропаганди нацистської Німеччини та сучасної Російської Федерації; 
· Проаналізувати методи і прийоми російської пропаганди на прикладі ток-шоу «60 хвилин» до повномасштабного вторгнення Росії в Україну; 
·  Проаналізувати методи і прийоми російської пропаганди на прикладі ток-шоу «60 хвилин» під час повномасштабного вторгнення Росії в Україну. 
Ступінь наукової розробленості теми: Теоретична база на цю тему активно розробляється в закордонній і вітчизняній науковій думці. Основу дипломної роботи становлять наукові роботи, у яких досліджується поняття пропаганда, її методи й прийоми, зокрема в російських медіа. До них відносимо праці У. Коруц, Ж. Еллул, Е. Бернейса, П. Померанцева, В. Флечера, Е. Германа, Б. Іваницької та інших. 
Структура роботи: Робота складається зі вступу, двох розділів, дослідження, висновків, списку використаних джерел та літератури. 
 


РОЗДІЛ 1.
ДЖЕРЕЛЬНА БАЗА ТА ТЕОРЕТИЧНІ АСПЕКТИ
ДОСЛІДЖЕННЯ ЯВИЩА ПРОПАГАНДИ

1.1 Явище пропаганди в інформаційному просторі
Пропаганда як засіб впливу на громадську думку та поведінку була використана в політиці ще за часів античності. Наприклад, у Давній Греції демагоги застосовували риторику та емоційний вплив на маси, щоб отримати підтримку своїх ідей. Хоча, треба пам’ятати, що спочатку термін “пропаганда” використовувався у Середньовіччі церквою для опису впливу на громадську думку з метою розповсюдження християнської віри та не мав зв’язку із політикою. Так, перше визначення було надано у 1622 році. Папа Григорій XV створив «Congregatio de Propaganda Fide». Метою стало поширення християнства на нехристиянські країни[37].
Вже у XVII-XVIII століттях пропаганда була використана в політичній боротьбі в Європі, особливо під час революційних подій, таких як Французька революція [3]. У ХХ столітті пропаганда стала одним із найважливіших засобів впливу на громадську думку та маси. Вона була широко використана під час двох світових війн, як засіб мобілізації населення та підтримання військових дій та ідей. Також пропаганду застосовували, як вже зазначалося, у тоталітарних режимах, таких як націонал-соціалізм в Німеччині та комунізм в Радянському Союзі, для контролю за населенням та підтримкою політики режиму.
На сьогодні пропаганда також залишається важливим інструментом політичної комунікації, що використовується у виборчих кампаніях, політичних дебатах та міжнародних конфліктах. Вона також використовується для створення негативного іміджу опонентів, звуження дискусії та відволікання уваги від справді важливих питань та може приймати різні форми в сучасному світі, від традиційних ЗМІ до соціальних медіа та Інтернет-ресурсів.
У сучасному розумінні слова «пропаганда» – це систематично спрямований вплив на свідомість людини через інформаційну діяльність, з метою формування або підтримання певних поглядів, ідеології або політичних орієнтацій. Також пропаганда може бути використана як інструмент маніпулювання суспільством для досягнення деякої мети. Цього значення термін набув саме в ХХ сторіччі, під час націонал-соціалістичного режиму Гітлера.
Можемо відзначити, що в міжнародному праві немає узгодженого визначення «пропаганди», зокрема війни або мови ненависті (мови ворожнечі). Але термін досліджено і в етимологічному, лінгвістичному та правовому аспектах.
Автори книги «Історія медіаграмотності» вважать, що «Пропаганда – форма комунікації, спрямована на поширення фактів, аргументів, чуток та інших відомостей для впливу на суспільну думку задля користі певної спільної справи чи громадянської позиції; пропаганда зазвичай розповсюджується через різноманітні канали інформації, щоб сформувати деякий результат суспільної думки»[12].
Лінгвістичне тлумачення цього слова говорить про те, що термін «пропаганда» - це діяльність, що доносить певні знання, які розширюють межі обізнаності. У латині «propaganda» в перекладі Вільяма Флечера: «те, що повинно розповсюджуватись» і вносить деякі зміни в семантику слова «віра». [9]
Пропаганда пов’язана з владою і має на меті її «м’яке панування». Про юридичний аспект нам тлумачить Кримінальний Кодекс України №436: «Публічні заклики до агресивної війни або до розв'язування воєнного конфлікту, а також виготовлення матеріалів із закликами до вчинення таких дій з метою їх розповсюдження»[14].
Початок повномасштабного вторгнення (24 лютого 2022 року) країни агресора - Російської Федерації на територію України спричинв за собою зміни в правовому значенні «пропаганда», згідно із Законом № 2849-IX від 13.12.2022 Забороняється:  «пропаганда російського нацистського тоталітарного режиму, збройної агресії Російської Федерації як держави-терориста проти України»[7].
У зв’язку з актуальністю подій на території України у своїй роботі вважаємо доцільним спиратись саме на правовий аспект цього терміну. Едвард Герман стверджує, що «propaganda is a means of social control and a tool for shaping public opinion in accordance with the interests of those in power» (пропаганда ‒ це засіб соціального контролю та інструмент формування громадської думки відповідно до інтересів можновладців)[38].
У даному контексті варто зазначити, що пропаганда може бути шкідливою для демократичного суспільства, оскільки вона може призвести до спотворення інформації та підходу довіри до державних інституцій та засобів масової інформації. Тому слід активно протидіяти негативному впливу пропаганди на суспільство. Наприклад, розрізняється біла, сіра і чорна пропаганда:
Біла – коли інформація є відкритою і загальнодоступною, використовує м’які, стандартні методи переконання, наприклад односторонній виклад аргументів [6].
Сіра – не має визначеного джерела або автора. Використовується двохфазова схема: «Перша фаза – змусити когось повірити у повідомлення «А», після чого публікують повідомлення «Б», яке повністю протилежне до «А». Завданням другої фази є дискредитація повідомлення «Б», яка призводить до переконання, що «А» є правдою» [6].
Чорна  –  це метод заміни джерела, коли інформація подається від імені одного джерела, а насправді походить з іншого [6].
Загалом, пропаганду використовують для різних цілей: мобілізація населення у воєнний час, для реклами продукту або послуги, для підтримки політичної партії/державного режиму, для формування культурного стереотипу тощо. Головною метою цього називають переконання людей у необхідності певного погляду або дії.
І хоча такий вплив може включати правдиві факти та аргументи, частіше за все пропаганда буде ґрунтуватися на маніпуляціях, використанні емоцій та інших прийомах, які мають за головну мету, як зазначалося вище, переконати людей у правильності певних ідей та дій. Тому через такі методи пропаганда постійно може мати негативні наслідки: зниження критичного мислення у населення та загострення суспільних конфліктів. Нерідко її використовують для закріплення та заохочення негативних стереотипів про певну групу людей, держав.
Випливає висновок з цього, що в пропаганді «...часто подається інформація вибірково (особливо зважаючи на те, що не до кінця сказана правда – теж брехня), щоб спонукати до певних узагальнень або спровокувати радше емоційну, ніж раціональну реакцію на подану інформацію» через емоційні заряджені повідомлення [9].
На сьогодні пропаганда нам може бути знайома в різних своїх формах, включаючи засоби масової інформації, соціальні мережі, рекламу, політичні промови тощо. Оскільки вона впливає безпосередньо на думки та поведінку людей, важливо бути критичним до отриманої інформації та шукати різноманітні джерела для повністю інформованого рішення. 
Найбільший вплив, за словами Уілла Ірвіна, пропаганда має все ж таки під час війни: «До 1914 року слово пропаганда входило тільки в словники з літератури і було наділене гідним значенням. До Світової війни «пропаганда» означала тільки засоби, звертаючись до яких прихильник політичної чи релігійної віри стверджував «незвернених» прийняти її. Після двох років з того часу це слово ввійшло в обіг простих селян і стало випускати отруйні корені. У кінці кінців цим словом стали прикривати відкриту брехню» [9]. 
У 1943 році, під час війни, у словнику з’явилось визначення, в якому слово пропаганда набуло нерелігійного значення: «Першочергово означаючи розповсюдження віри в сучасній політичній мові, слово «пропаганда» є терміном, який означає докір таємним спільнотам за поширення поглядів та принципів, які викликають жах і відразу в більшості правління». У такий спосіб в більшості частинах світу за словом закріпились негативні конотації [9].   
А сама концепція пропаганди з'явилася в першій половині ХХ століття, коли держави починали використовувати засоби масової інформації, щоб підтримати свою політичну та економічну владу. Пропаганда стала важливим засобом управління суспільством і формуванням його поглядів. Наприклад, у період Першої світової війни держави використовували її, щоб мобілізувати своїх громадян на війні. Протягом Другої світової війни національна Німеччина використовувала пропаганду для підтримки своїх ідеологій та розширення впливу на інші країни. 
Пізніше пропаганда стала вже невід’ємною частиною політичного життя. Спочатку держави використовували засоби масової інформації для впливу на національну аудиторію, а згодом інформаційні технології розширили можливість пропаганди на весь світ. 
З таким розширенням масових комунікаційних засобів пропаганда стала більш зручною та доступною. Наприклад, у 20-х роках ХХ століття радянська влада використовувала кіно, радіо та пресу для розширення своєї ідеології. Проте наступні десятиліття показали, що пропаганда може бути надзвичайно шкідливою для суспільства: нацистська пропаганда використовувала неважливу мову про євреїв та інших «непристойних» елементів, щоб навчити населення переконуватись в ідеології. 
По суті, є три основні причини, чому пропаганда стала звичайною рисою міжнаціональних відносин між війнами: 
· Загальне підвищення рівня громадського інтересу та участі в політичних і зовнішніх як прямий наслідок Першої світової війни; 
· Технологічний розвиток у сфері масових комунікацій, який створив основу для швидкого зростання пропаганди, а також сприяв підвищенню рівня участі населення в політиці; 
· Ідеологічний контекст міжвоєнного періоду, іноді відомого як «Європейська громадянська війна», під час якого посилене використання міжнаціональної пропаганди могло вигідно процвітати [12]. 
До прикладу, у «тоталітарних» режимах радянської Росії та нацистської Німеччини пропаганда була найбільш помітною. Вона використовувалась як зброя держави для цілей політичної ідеології та соціального контролю. Важливу роль, яку пропаганда мала відіграти в революційній боротьбі як за радянський комунізм, так і за націонал-соціалізм, визнавали обидва уряди, що призвело до створення централізованих державних апаратів для контролю та розповсюдження політичної пропаганди: Народного Комісаріату Просвіти в Радянському Союзі, Міністерство пропаганди і народної просвіти в нацистській Німеччині. Це був уявний успіх тоталітарної пропаганди — тут згадуються знамениті «революційні» фільми Сергія Ейзенштейна, такі як «Броненосець «Потьомкін»» (1925) і «Жовтень» (1927), а також гімн Лені Ріфеншталь нацистській силі у сумнозвісному «Тріумфі волі» (1935). Вивчення політики цих держав змусило науковців у західних демократіях серйозно задуматися про роль, яку пропаганда може відігравати у їхніх власних суспільствах. 
Спроби впливати інформацією на громадську думку були, на погляд Девіда Велла, зрештою, і частинами демократичного процесу. Дослідник відзначає два моменти, які мають широке значення для будь-якого дослідження пропаганди[24]. 
По-перше, політологи міжвоєнного періоду були схильні уникати різниці між пропагандою (спробою переконати) і громадською думкою (те, що люди насправді думали), але, як показала нова історія пропаганди, пропаганда рідко, якщо взагалі була цілком успішною у визначенні громадської думки. 
По-друге, аргументи політологів про те, що поширення інформації для публічного обговорення та дебатів було важливим для участі в демократичному процесі, передбачає існування розумної та розумної громадськості — у що точно не вірили пропагандисти нацистської Німеччини та радянської Росії. Наприклад, Гітлер, як відомо, вважав, що «the receptivity of the great masses is very limited, [and] their intelligence is small» (сприйнятливість великих мас дуже обмежена, [і] їхній інтелект невеликий) ««In consequence», he wrote in Mein Kampf, «all effective propaganda must be limited to a very few points and must harp on these in slogans until the last member of the public understands what you want him to understand by your slogan»» (Як наслідок, — писав він у «Mein Kampf», — уся ефективна пропаганда має бути обмежена кількома пунктами та повинні повторювати їх у гаслах, доки останній представник громадськості не зрозуміє, що ви хочете, щоб він розумів під вашим гаслом) [31]. 
Бачимо, що пропаганда війни як сукупність негативних за своїм соціальним забарвленням дій спрямовується на інформаційне середовище, спотворюючи дані щодо гострих соціальних питань. У свою чергу це призводить до деформації суспільної свідомості та формування стійкої точки зору в певних соціальних групах стосовно проявів соціальної несправедливості, які можуть бути вирішені виключно за рахунок військових дій. Так працює воєнна пропаганда. «Through the myth it creates, propaganda imposes a full spectrum of intuitive knowledge that lends itself to only one interpretation, unique and one-sided, excluding any disagreement. This myth becomes so powerful that it invades all areas of consciousness, leaving no faculty or motivation untouched. It stimulates a sense of exclusivity in a person and creates a prejudiced attitude» (Через міф, який вона створює, пропаганда нав'язує повний спектр інтуїтивного знання, що піддається лише одній інтерпретації, унікальний і односторонній, що виключає будь-які розбіжності. Цей міф стає настільки потужним, що вторгається в усі сфери свідомості, не залишаючи недоторканою жодну здібність чи мотивацію. Він стимулює в людині почуття винятковості і породжує упереджене ставлення)[30].  
Пол Лайнбарджер уважав, що сучасні війни не можуть проводитись без пропаганди, оскільки вона є дієвим засобом ненасильницького таємного примушення людини: «пропаганда може стати дійсно зброєю психологічної війни науковою за духом і перетвореною на мистецтво, якщо проведення пропагандистських операцій буде контролюватися на основі наукових методів» [10].   
Важливо відрізняти термін «пропаганда», «маніпуляція» і «фейк». Пояснює Ольга Юркова: 
- у пропаганді використовується фейк і маніпуляції. Вона має на меті вплинути на сприйняття суспільства до явища, ситуацій чи події.  
- маніпуляція свідомо викривлена інформація для формування певного ставлення до певної проблеми, людини, явища. У результаті у людини викривляється відчуття реальності. 
- фейк використовують для впливу на внутрішні подій в інших країн. Спрямовано на те, щоб інформація відклалась, не обов’язково вірити у нього. Коли їх багато, вони мають накопичувальний ефект.[22]  
Сьогодні пропаганду можна зустріти в багатьох формах: від телереклами до соціальних мереж та новин. Часто вона може бути субтильною та невідомою, що робить її більш небезпечною. «Пропаганда – це етап злочину» [16].
У багатьох випадках це може бути спрямовано на, як вже зазначалося вище, створення негативного стереотипу про певну групу людей або примусове переконання у певних ідеях. «Propaganda tries to surround a person in all possible ways both in the sphere of feelings and in the sphere of ideas, playing on his will or on his needs, through his consciousness and unconsciousness, attacking him both in private and in public life» (Пропаганда намагається оточити людину всіма можливими шляхами як у сфері почуттів, так і в сфері ідей, граючи на її волі або на її потребах, через її свідомість і несвідоме, атакуючи її як у приватному, так і в суспільному житті) [30]. Також пропаганду використовують для підбадьорення населення до певної дії, спонукати до деяких дій, для створення потрібної атмосфери. Часто це використовують у політичних кампаніях, рекламах тощо. 
Однак важливо розуміти, що пропаганда не завжди є негативною. Іноді вона може бути використана для того, щоб підвищити свідомість людей про певні проблематичні питання, такі як екологія або безпека на дорогах. 
Отже, явище пропаганди з’явилось набагато раніше, ніж термін цього слова. З часом пропаганда набула нового призначення, наприклад, забезпечення підтримки суспільством певної ідеології, реклами товарів, важливих подій у світі або країні тощо. Наразі пропаганда напряму пов'язана із засобами масової інформації і відрізнити їх види важливо для здорового суспільства.   
  
 
1.2 Методи і прийоми пропаганди 
Пропаганда в ЗМІ може включити в себе та постійно використовувати різні прийоми та методики задля впливу на людей. Наприклад, такі:  
· Анонімний авторитет – у викладеному тексті спираються на слова авторитетного і відомого джерела, але його ім’я не вказують.  
· Буденна розповідь – використовується для привчання суспільства до негативних новин. Наприклад, «необхідно привчити людей до насильства, убивств та злодіянь, телеведучий зі спокійним обличчям щоденно повідомляє публіці про найважчі злочини. Через деякий час спрацьовує психологічний ефект звикання, коли глядач припиняє реагувати навіть на найжахливіші злочини чи масові вбивства»[6];  
· Ефект присутності – для цього використовується репортажі з місця подій, кримінальні хроніки, зйомки воєнних дій і багато іншого. Головна задача - імітація реальності, заставити глядача немов брати учать у подіях; 
· Інформаційна блокада – створюється інформація, яка «роздувається» подальшою зацікавленістю суспільства, що дає змогу розповсюджувати один варіант інтерпретації новин. Таким чином викладається  «єдине правильна» картина подій;  
· Використання медіаторів – чутки, які відчуваються на рівні міжособистісних комунікацій; 
· Навішування ярликів – яскрава агресивна подія, явище або особистість, яка створює в суспільстві негативні асоціації. Роль пропаганди боротись з яскраво-агресивною подією, тим самим схиляючи суспільство до негативу; 
· Затуманення свідомості, неясність, плутанина – нечітка, неконкретна публікація направлена на дезінформацію [6].  
Ці методи спрямовані на маніпулювання громадською думкою. Вони використовуються з метою впливу на суспільство, зміни настроїв або перекручення фактів. 
Прийоми постійно вивчалися різноманітними дослідниками. Наприклад, Едвард Бернейс вивчав декілька методів пропаганди, серед яких було насамперед маніпулювання фактами та дезінформація. Е. Бернейс, автор, до речі, книги 1928 року «Пропаганда», виступав за створення подій та новин, завдяки чому можна формулювати громадську думку та впливати на популярний дискурс. Учений вважав, що людьми можна маніпулювати за допомогою ретельно підібраних образів та повідомлень. Він визнавав силу звернення до емоцій та бажань людей – використання психологічних технік у пропаганді: використання глибинних потреб та бажань людей, через які можна впливати на їхню поведінку та прийняття рішень. Е. Бернейс детально дослідив пропагандистську техніку використання авторитету, визнавши його силу у впливі на громадську думку та формування поглядів мас. Автор підтримував звернення до авторитетів задля підвищення достовірності повідомлень.  
Крім того, Е. Бернейс підкреслював ефективність повторення думок у пропаганді. Він вважав, що таке повторення гасел дуже запам’ятовується у свідомості людей, створюючи відчуття вже чогось звичного. Таким чином пропагандистські думки стають більш переконливими.  
Отже, виділимо з праці Е. Бернейса декілька прийомів пропаганди, які будемо розглядати надалі: 
1. Маніпулювання фактами: представлення інформації таким чином, щоб вона підтримала певну ідею або погляд, приховуючи або спотворюючи інші факти, які можуть суперечити цьому.  
2. Емоції навантаження: використання емоцій для впливу на переконання та поведінку людей. Це може бути здійснено через застосування загострених зображень, звуків або музики. 
3. Дезінформація: використання неправдивої або спотвореної інформації, щоб вплинути на переконання та поведінку людини. 
«Новина і правда - це не одне і те ж, і їх треба чітко розрізняти». [2] 
4. Використання авторитету: зображення певних людей або джерел як авторитету, щоб надати певні ідеї або повідомлення впливу на важливість. 
5. Повторення: це повторення однієї і тієї ж ідеї, фрази або слів, щоб вони залишилися в пам'яті людей. 
Явище пропаганди досліджував Волтер Ліппман, але він не заглиблювався так сильно в методи, як Е. Бернейс. Натомість зробив великий внесок у розуміння ЗМІ та думки суспільства, що дуже тісно пов’язано з пропагандою. Його праця зосередилася на таких аспектах, як, наприклад, стереотипи та символи. Автор визнав вплив стереотипів на суспільну думку. Ліппман припустив, що люди часто покладаються на ментальні конструкції, щоб розуміти складні питання. І пропаганда маніпулює стереотипами задля впливу на емоції мас через упереджені уявлення. «Public opinion can be organized into action only by someone who knows the secret of manipulating public opinion» (Громадську думку може організувати до дії лише той, хто знає секрет маніпулювання громадською думкою) [38].  
Як бачимо, праця В. Ліппмана сприяє ширшому розумінню контексту роботи пропаганди [38].  
6. Стереотипи: використання загальноприйнятих ідей або поглядів, щоб створити у людей певні уявлення про певних людей, групи або ідеї. 
Ці прийоми можуть використовуватися окремо або в комбінації для досягнення певної мети пропаганди. Вважаємо, що важливо обрати для розгляду саме їх, бо вони є основними та часто застосовуються.  «Modern propaganda is a consistent, enduring effort to create or shape events to influence the relations of the public to an enterprise, idea or group» (Сучасна пропаганда — це послідовна, тривала спроба створити або сформувати події, щоб вплинути на відношення громадськості до підприємства, ідеї чи групи)[27]. Важливо мати критичний підхід до інформації, яку ми отримуємо в ЗМІ та здатність розрізняти факти та пропаганду. 
   


РОЗДІЛ 2.
ВІЙСЬКОВА ПРОПАГАНДА ЯК ОДНА ІЗ ФОРМ ПРОПАГАНДИ

Військова пропаганда, або військово-політична – одна з форм пропаганди, яка спрямована на забезпечення підтримки військових операцій та військової доктрини держави. «Military propaganda seeks to create an enemy and instill fear and hatred in order to gain support for military action» (Військова пропаганда прагне створити ворога і вселити страх і ненависть, щоб заручитися підтримкою воєнних дій)[30]. Історія військової пропаганди починається ще з давніх часів, коли у війнах використовували різні способи для збільшення морального духу та мотивації у битвах. 
Наприклад, ще за часів стародавніх цивілізацій князі та царі використовували пропаганду для збільшення своєї влади. У середньовіччі військова пропаганда набула особливої актуальності у зв’язку з постійними релігійними війнами та хрестовими походами.  
У сучасному значенні термін «військова пропаганда» почала використовуватись у ХХ столітті, особливо під час Першої та Другої світових війн. Вже відтоді військова пропаганда стала невід’ємною складовою військової діяльності. 
У Першу світову війну вступили великі держави з великими арміями, що вимагало від керівників та військових командувань розробки нових способів ведення бойових дій. І у цей час народжувались нові ідеї пропаганди. Її використовували для мобілізації, підтримки військових дій, громадської думки щодо подій та військової доктрини, держави рекламували свої здобутки та успіхи у битвах. 
За часів уже Другої світової, військова пропаганда була розроблена на значно вищому рівні. Вже кожна країна мала свої військові та цивільні пропагандистські відділи, які займалися розробкою та розширенням інформації з метою збільшення морального духу військових, залучення нових бійців, формування громадської думки та підготовки людини до післявоєнного життя. 
Пропаганда війни є забороненою міжнародною спільнотою. Згідно зі статтею 1 Статуту ООН (Організація Об'єднаних Націй), переслідує цілі: «Підтримувати міжнародний мир та безпеку і з цією метою вживати ефективних колективних заходів для запобігання та усунення загрози миру й придушення актів агресії, або інших порушень миру, і проводити мирними засобами, відповідно до принципів справедливості та міжнародного права, залагоджування або розв’язання міжнародних конфліктів або ситуацій, що можуть призвести до порушення миру»[19].    
Військова пропаганда тривала і після закінчення війни. Через активну глобалізацію та розширення технологій, вона ставала дедалі більш складною та розвиненою.  
Військова пропаганда у сьогоденні, як і інші види, використовує різноманітні засоби масової інформації: телебачення, радіо, Інтернет, соціальні мережі. Прийоми також застосовуються різні, такі як створення героїв війни, демонізація противника, використання емоційних апеляцій, залучення до військових дій цивільного населення тощо. Це все потрібно задля впливу на настрій та поведінку різних груп, зокрема військовослужбовців. Пропагандисти і сьогодні не цураються і дезінформації, дискредитацій та обмеження доступу до інформації. Таким чином, військова пропаганда може використовувати технологію штучного інтелекту та аналіз даних для підвищення ефективності на цільову аудиторію. 
Загалом, сучасна військова пропаганда складає собою складну та динамічну галузь політичної комунікації. Її також можуть спрямовувати на вплив на громадську думку в інших країнах, зокрема на підтримку альянсів та союзів з іншими державами. Військова пропаганда постійно вдосконалюється та адаптується до нових технологічних можливостей і викликів. 


2.1 Пропаганда нацистської Німеччини і Росії: спільні риси  
Співставлення пропаганди, що використовувалася нацистською Німеччиною та Росією, може бути досить складним завданням через різницю в їхніх ідеологіях та різних контекстах, у яких вони застосовуються. Однак усе одно можемо відзначити деякі спільні елементи. 
Нацистська пропаганда, зокрема під час Другої світової війни, була спрямована на створення образу ворога – євреїв, комуністів, «невірних» іноземців. Така пропаганда використовувалася для мобілізації нації та виправдання злочинів проти народу. Р. Еванс стверджує: «Nazi propaganda was more overt and relied on methods of fear, hatred and dehumanization to mobilize support and justify their actions» (Нацистська пропаганда була більш відвертою і спиралася на методи страху, ненависті та дегуманізації для мобілізації підтримки та виправдання своїх дій)[35].  Ідеологія нацизму надавала також велике значення расової теорії, яка обґрунтовувала перевагу арійської раси над іншими. Така ідеологія використовувалася для просування національної гордості та об'єднання нації проти «інших». «The Nazi regime used propaganda to demonize and dehumanize Jews, portraying them as a threat to the German nation» (Нацистський режим використовував пропаганду для демонізації та дегуманізації євреїв, зображуючи їх як загрозу німецькій нації)[36].  
У свою чергу, російська пропаганда, зокрема під час війни в Україні та анексії Криму, має багато спільного з націоналістичною пропагандою. Вона також намагається створити образ ворога – Україні, Заходу, НАТО. У цьому контексті Росія використовує різні ідеології, включаючи панславізм, православ'я та «руський мир». Крім того, російська пропаганда використовує «фейкові новини» та маніпулювання інформацією для створення певного образу подій. 
Пропаганда нацистської Німеччини була однією з найбільш ефективних і руйнівних в історії. Ця пропаганда була особливо ретельно підготовлена та спрямована на масову маніпуляцію для населення. Одним із головних інструментів був тотальний контроль над ЗМІ. Німецька держава слідкувала за телебаченням, радіомовленням та іншими видами ЗМІ. Вся інформація, яка поширювалася, була ретельно перевірена та доповнена різними маніпуляціями на користь нацистської влади. ««Guidelines for the Execution of NSDAP Propaganda», issued at the outbreak of war, outlined the means he expected his staff to employ in disseminating propaganda. The means included the radio and newspapers, films, posters, mass meetings, illustrated lectures, and «whisper» or person-to-person propaganda» («Керівництво щодо здійснення пропаганди НСДАП», видана на початку війни, окреслювала засоби, які він очікував від свого персоналу для поширення пропаганди. Засоби включали радіо та газети, фільми, плакати, масові зібрання, ілюстровані лекції та пропаганду «пошепки» або особисту пропаганду) [25].  
Другим важливим інструментом стало використання символіки та візуальних зображень, які мали велику емоційну силу. Наприклад, символіка нацистської партії – свастика, була скріплена в уявленні народу з успіхом і могутністю Німеччини. Тут, до речі, ми також можемо провести паралель з Росією та її сьогоднішніми символами.  
Також нацисти використовували різноманітні заходи для підтримки своєї ідеології та зневіри у ворога. До прикладу, були організовані книжкові вистави, на яких демонструвалися видання, що визнавалися нацистами «не гідними». Ще були проведені вистави, де показували засуджені картини та роботи мистецтва, які не відповідали ідеології. Усі заходи допомагали національній владі забезпечити масову підтримку своєї ідеології та політичної програми, що дозволило їм діяти без опозиції та зберігати контроль над нацією [25].
  
2.2 Прийоми російської пропаганди  
У Росії пропаганда активно використовується ще з часів Радянського Союзу. Один з найвідоміших інструментів – державне телебачення. Більшість телеканалів контролюються державою, вони передають офіційну російську лінію щодо подій як і в Росії, так і за її межами. Телебачення широко використовують для дискредитації критиків російської влади, інформаційної війни з іншими державами, зокрема з Україною, та створення негативного образу Заходу. Пітер Померанцев стверджує: «Russian propaganda uses a combination of state-controlled media, disinformation campaigns, and Internet manipulation to shape narratives, control information, and influence public opinion» (Російська пропаганда використовує поєднання підконтрольних державі ЗМІ, дезінформаційних кампаній та маніпуляцій в Інтернеті для формування наративів, контролю інформації та впливу на громадську думку)[34].  
Але, окрім телебачення, пропагандистські повідомлення також поширюються через російські Інтернет-ресурси, соціальні мережі. Там активно поширюють фейкову інформацію та дискредитацію. 
Пропаганду застосовують не тільки для маніпулювання населенням Росії, вона також є важливим елементом зовнішньої політики, зокрема в контекстах анексії Криму та війні на сході України. Російська пропаганда намагається створити у світі негативне уявлення про нашу країну та її західних партнерів. Постійно з’являються спроби перекрутити факти щодо війни на сході України. А наприкінці 2010-х років в російській пропаганді став активно використовувати антизахідний та націоналістичний наратив, що сприяло підтримці та розвитку російського націоналізму. 
Сьогодні пропагандисти в Росії використовують багато різних прийомів, щоб сильніше впливати на громадську думку та створювати певні стереотипи і уявлення. Зараз розберемо основні поширені прийоми пропаганди, які використовують російські ЗМІ та політичні лідери. 
· Фальшиві новини та дезінформація. Прийом використовується для того, щоб поширювати неправдиву або недостовірну інформацію з метою впливу. Наприклад, в Росії можна створювати фейкові новини або змінювати контекст реальних новин, щоб створити певне враження та викликати необхідну реакцію у населення. 
· Повторення. Часте повторення певних ідей або слів може допомогти закріпити їх у свідомості аудиторії і зробити їх більш прийнятними. 
· Емоційна апеляція. Використання емоцій, таких як страх, навчання або захоплення, щоб привернути увагу аудиторії і змусити їх прийняти певну точку зору. 
· Демонізація. Представлення опонентів у негативному світі шляхом перекручення фактів, зображення їх як ворогів, загрозу для безпеки або у інших негативних характеристиках. 
· Використання психологічних підходів, таких як використання авторитету, престижу або групової думки для переконання аудиторії у правильності певної ідеї. 
· Імперська пропаганда: Росія користується цим прийомом, щоб нав'язати свої погляди та ідеї, що стосуються територіальної та геополітичної сфери. Це може включити підтримку анексії певних територій, а також заяви про необхідність захисту російської діаспори в інших країнах. «Russian state media create a carefully thought-out image of a strong, assertive Russia that protects its interests from external threats» (Російські державні ЗМІ створюють ретельно продуманий образ сильної, напористої Росії, яка захищає свої інтереси від зовнішніх загроз) [28].  
· Релігійна пропаганда. Такий прийом застосовують для підтримки православ’я як національної релігії та захисту російських православних церков в інших країнах. Також можна використовувати релігійні мотиви для обґрунтування певних дій або вказівки на «моральну перемогу» країни над іншими. 
· Насильницька пропаганда. Використовує Росія це задля залякування своїх критиків та противників. Це може включити загрози використання сили тощо з метою пригнічення опозиції. 
«Russian propaganda uses techniques such as selective coverage, conspiracy theories, and the use of alternative media platforms to shape narratives that support the government's goals» (Російська пропаганда використовує такі методи, як вибіркове висвітлення подій, теорії змови та використання альтернативних медіа-платформ для формування наративів, які підтримують цілі уряду)[33].  
Усі зазначені прийоми мають великий успіх, бо впливають на маси людей та їхню психіку. Їх застосовують окремо або в поєднанні один з одним, залежно від мети та характеру аудиторії.  
Висновок полягає в тому, що пропаганда Росії і нацисткою Німеччини схожа між собою, а саме: методами розповсюдження ідеології, повний контроль над ЗМІ, наративи, наявність символіки, пошук зовнішнього ворога і багато іншого. Досконало продумана ціль і план пропаганди, яка набула руйнівної сили. Найголовніше, що добились ці дві країни - розв'язання війни і масова підтримка громадянами своєї держави.    
  
2.3 Прийоми пропаганди Росії 2014-2022 року  
З 2014 року до 2022 пропаганда Росії була пов’язана з війною на Донбасі та анексією Криму. Також були спроби впливу на вибір думки та позиції в інших країнах: ССХА та Європі. Пропагандисти використовували з уже вище зазначених такі прийоми, як дезінформацію, фейки та маніпуляції з емоціями. Це призвело до зміни уявлення у населення щодо подій в Україні та агресивного настрою. ««Підміна понять» — одна з найпоширеніших тактик російської пропаганди. Пропагандисти штучно замінюють загальновживані терміни (поняття), які  спричиняють здебільшого негативні емоції, новими, які сприймаються нейтрально чи позитивно» [23].  
Ще з’явилася релятивізація подій. Тобто,  російські ЗМІ намагалися зобразити конфлікт на Донбасі як громадянську війну, в якій обидві сторони несуть відповідальність, тим самим відводячи від себе провину за початок війни.  
Активно поширювалася ідея про те, що в Україні діє фашистський режим, який гнобить російськомовне населення та готує напад на Росію – це використання дезінформації змальованих подій. Окрім цього, пропагандисти створювали альтернативну реальність. ЗМІ активно працювали над тим, щоб створити у своїх глядачів та читачів уявлення про світ, яке б відповідало інтересам влади та політики. 
Усі прийоми виявилися ефективними та допомогли російській владі створити у населення потрібний настрій та переконання. 
  
2.4 Головні представники російської пропаганди  
Станом на сьогодні пропаганда в Росії продовжує бути дуже активною, особливо в контексті її військової агресії в Україні, а також враховуючи її роль у світових подіях та геополітичних процесах. Основні пріоритети пропаганди залишаються незмінними. 
Росія все також продовжує використовувати дезінформацію, релятивізацію подій – ЗМІ намагаються зобразити війну в Україні як конфлікт між рівноправними сторонами, приховуючи той факт, що Росія є агресором та ініціатором. Нікуди не поділися психологічний тиск та маніпуляції, образи «ворога» та «загрози» залишаються, тому нібито необхідно підтримувати внутрішню стабільність та державність.  
Підтримка війни в Росії може мати різні причини. Деякі експерти вважають, що основною і є ця дезінформація, яку надають російські державні медіа. У ЗМІ повідомляють, що Росія захищає свої інтереси в Україні та що українці – фашисти, що вчинили державний переворот. Окреме місце має і використання агресивної риторики пропагандистами, а також історій та символів. Це впливає на психіку та настрій населення, наштовхує на підтримку національної ідентичності.  
Експерти вважають, що війна може бути засобом залучення до підтримки влади населенням. У період кризи національної безпеки населення зазвичай зближується зі своєю владою, що і забезпечує цю мету. Крім того, війна може бути засобом забезпечення економічної стабільності, оскільки під час війни можуть бути задіяні до розвитку підприємства та різноманітні промисловості. 
Населення Росії також може підтримувати війну через націоналістичні та ідеологічні мотиви, відчуття образи та несправедливості стосовно національних інтересів. Крім того, експерти вважають, що російський народ має довгу історію, пов'язану зі становленням сильної держави, і це впливає на підтримку війни. Окрему роль у цьому також посідають пропагандисти, що поширюють думки. Далі будуть наведені деякі з найбільш впливових та відомих.  
Дмитро Кисельов, Володимир Соловйов, Максим Шевченко та Денис Малафєєв – телеведучі, відомі своїми проросійськими, антиукраїнськими та антизахідними поглядами. Ще одна особа – Маргарита Симоньян – головна редакторка телеканалу «Russia Today (RT)». Усі вони прославилися своїми пропагандистськими висловлюваннями. 
Дмитро Кисельов є головою державного російського медіа холдинг у «Россия сегодня» (Росія сьогодні). Денис Малафєєв веде одну з найбільш пропагандистських телепрограм «60 хвилин». Володимир Соловйов очолює за популярністю список російських пропагандистів, є політологом та публіцистом. Антон Шеховцов так говорить про нього: «Володимир Соловйов, відомий російський телеведучий і політичний коментатор, виступає як активний захисник і пропагандист кремлівських наративів, формуючи громадську думку з ключових питань» [21]. 
Він почав свою кар’єру як журналіст у кінці 1980-х років, писав статистику для газет і журналів. В 1990-х роках він вже став відомим завдяки своїм статтям в газети «Комсомольська правда». З 1999 року В. Соловйов працює на телеканалі «Россия 1» та став одним із головних пропагандистів кремлівського режиму. Усі його вислови агресивні, Соловйов часто каже, що західні країни та їхні ЗМІ «вороги Росії і хочуть її зруйнувати». Він також відстоює офіційну лінію Кремля щодо багатьох питань, включаючи війну в Україні, анексію Криму, інтервенцію Росії в Сирії.  
Володимира Соловйова постійно критикують українські медійники: Юрій Кобзар [8], Анастасія Горбачова[5], Лілія Рагуцька[17] та багато інших. Через його пропагандистську діяльність та підтримку кремлівського режиму, звинувачують у дезінформації та маніпуляціях суспільною думкою в його телешоу.  
Ще одна відома пропагандистка – Ольга Скабєєва. Це російська журналістка, телеведуча. Вона народилася 1984 року в Україні, але в 1993 році разом зі своєю родиною переїхала до Росії. Після закінчення журналістського факультету Московського державного університету вона почала кар’єру в телебаченні, працюючи на каналах РЕН-ТВ та Росія 1. 
У 2014 році під час подій в Україні Ольга Скабєєва активно підтримувала дії Росії та Кремля. Вона була однією з ведучих телепрограми «60 хвилин» на «Росії 1», де засновницею та керівницею була вище зазначена Маргарита Симоньян. Остання теж активна пропагандистка з проросійськими поглядами. У цій програмі Ольга Скабєєва виступає в ролі модераторки, ведучої та коментаторки, основуючи свої висловлювання на ідеології та дезінформації. Вона активно виступає на інших російських телеканалах та в ЗМІ, підтримуючи дії російського уряду та Кремля. 
Це лише найвідоміші пропагандисти в Росії. Ще є багато інших журналістів та телеведучих, які активно використовують свої медіа платформи для поширення пропаганди. 
 


РОЗДІЛ 3.
МЕТОДИ І ПРИЙОМИ РОСІЙСЬКОЇ ПРОПАГАНДИ 
НА ТОК-ШОУ «60 ХВИЛИН»


3.1 Характеристика ток-шоу «60 хвилин»
Програма «60 хвилин» - одна з найвідоміших соціально-політична пропагандистська телепередача на телеканалі «Росія 1». Уперше вона вийшла 12 вересня 2016 року. Ведучі цієї програми побачили важливу роль у пропаганді певної ідеології та формуванні громадської думки. Серед ведучих програм: 
Ольга Скабєєва - російська журналістка та телеведуча, яка працює на телеканалі «Росія 1». Вона відомо своїми емоційними та провокаційними висловлюваннями, що сприяють появі суперечок з гостями програми та переглядами. 
Євгеній Попов - російський журналіст та телеведучий, який також працює на телеканалі «Росії 1». Він відомий своїми заявами та висловлюваннями, які підтримують офіційну лінію російської влади. 
У кожному випуску обговорюється актуальні теми як зовнішньополітичні теми, так і російські. З 12 вересня 2016 року ток-шоу виходило по будням двічі на день: 13:00 – 14:00 (денні випуски), 19:00 – 20:00 (вечірні випуски). 29 червня 2020 року вечірні випуски програми виходить з 18:40 до 20:00, таким чином виходить в ефір перед «вестями в 20:00».   
На офіційному сайті «60 хвилин»[13] для дослідження було обрано 13 вечірніх випусків програми. Складена таблиця (Додаток А) з коротким описанням ефірів за такими критеріями: дата випуску, представлені теми, запрошені гості, прийоми пропаганди, окремі фрази, які підтверджують пропаганду, емоції ведучих і гостей. 
Після перегляду описаних ефірів можна зазначити, що представлені теми відрізняються своєю клікбейтною назвою, що закликає глядача до перегляду. Деякі назви дійсно звертають на себе увагу, наприклад: «Боротьба проти віри в Україні», «Коли чекати новий переворот в Україні?», «Зеленський послухався Путіна», «Зеленський: роль довжиною в рік» і багато інших. Такі назви «чіпляють око» і змушують подивитись програму.  
Запрошені гості відіграють важливу роль, їх ціль – зробити уяву про те, що в Росії є свобода слова. Зазначаємо, що з 2017 до 2020 року програма відрізнялась емоційністю гостей і ведучих. Запрошувались відомі експерти, депутати, політики країни, яких представляли в темі, але не для того, щоб вислухати їхню точку зору. Мета в тому, щоб дискредитувати іноземних гостей. Показуючи, що право думати інакше можна, але російські експерти і ведучі кричать, ображають і грубо поводяться зі спеціалістами іншої країни. Велись палкі перепалки, які перетворювалась на агресивне напруження в студії. Володимир Кара-Мурза підібрав влучні слова, які описують, що саме бачить глядач: «Взагалі вся програма «60 хвилин» - не передача, а незрозуміло що. Вона складається з несамовитих криків, істерик «експертів» і огидних гримас ведучих, що зображають із себе всезнаючих небожителів» [7]. 
 У 2022 році перестали запрошувати гостей з країн-сусідів і доносились лише наративи Росії. Як наслідок, в програмі зникли дискусії з інакодумцями і в ефірі більше немає місця для яскравих емоцій. Лінія поглядів стала чітка, і відсутні люди, які ставили їх під сумнів, що дає змогу маніпулювати аудиторією. 
Ведучі програми «60 хвилин» активно використовують пропагандистські методи для впливу на громадську думку в Росії та в інших країнах. Вони ведуть обговорення на політичні, соціальні та економічні теми, змушуючи аудиторію думати так, як вони хочуть. Ведучі часто використовують емоції, неперевірену інформацію та фальсифікацію, щоб домогтися своїх цілей. За результатом дослідження ток-шоу «60 хвилин» -  повністю пронизане пропагандою. Найчастіше Ольга Скабєєва і Євгеній Попов використовують такі прийоми: 
· Демонізація ворога. Наприклад, «жорстокі ЗСУшники - наркомани і алкоголіки», «нацистський Київський режим».  
· Повторення окремих фраз або ідей. Можна відзначити такі окремі фрази: «ми з українцями браття», «Росія не воює», «мирному населенню України нічого не загрожує» 
· Навішування ярликів: «Зеленський - комік, актор, молодий, слабкий, недосвідчений» і т.д. 
· Маніпуляції інформацією. Наприклад: «українці радісно зустрічають наших» - по факту, на відео чоловік розмовляють з російським військовим, діалог не чути і де саме проводиться зйомка - невідомо. 
· Імперська пропаганда: «Україну подарувала Російська імперія», «без російського газу/нафти Європа замерзне взимку» і багато іншого.  
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Така ненависть і агресія є наслідком пропаганди. Тому можемо зробити висновок, що пропаганда працює ефективно.  
Отже, за результатами дослідження робимо висновок, що програма «60 хвилин» на каналі «Росія 1» в ефірі вже майже сім років, її незмінні ведучі Ольга Скабєєва і Євгеній Попов. У випусках обговорюються актуальні теми зовнішньої політики, важливою часткою програми є запрошені експерти. У студії розгораються дискусії між гостями, маючи на меті донести різні точки зору та дискредитувати опонентів. Ведучі вдаються до різних видів пропаганди: демонізація суперників, навішування ярликів, повторення, маніпуляція інформацією. Також було досліджено відгуки глядачів, де чітко видно агресивно налаштовану аудиторію, що підтверджує ефективність роботи пропаганди.  

3.2 Ток-шоу «60 хвилин» за рік до повномасштабного вторгнення Росії на Україну
Проаналізуємо програму «60 хвилин» до повномасштабного вторгнення Росії на територію України з метою визначити можливу різницю у настроях і думках, які несуть ведучі й всі, хто причетний до випуску програми для глядачів.  
Години виходу програми залишаються незмінні: денний ефір по годині - годині і п'ятнадцять хвилин (13:00 – 14:00), вечірній ефір по годині - годині і п’ятнадцять хвилин (19:00 – 20:00). Таким чином, часи ефірів за добу складають 2–2,5 години. Ведучі також залишились незмінні: Ольга Скабєєва - російська журналістка та телеведуча; Євгеній Попов - російський журналіст та телеведучий. 
Для прикладу було взято виключно вечірні програми, так як, імовірно, о 19:00 – 20:00 більшість глядачів знаходяться вдома і мають доступ до телебачення. До того ж, переглянувши декілька денних ефірів, з’ясували, що ефіри з 13:00 здебільшого торкаються внутрішніх новин країни і не мають цінності для даного огляду. На противагу у вечірній  програмі (19:00-20:00) обговорюють саме зовнішні новини, які цікаві для огляду і саме в цей час на повну потужність включається машина пропаганди.   
У таблиці (Додаток Б) можна побачити настрої, які несе глядачеві програма. Перш за все, у назві деяких ефірів чітко прослідковується агресія, наприклад: «Влада України втратила логіку та здоровий глузд»; «Байден: курс на розрив відношень?»; «Жорстка відповідь Москви на рішення НАТО» [13]. За такою назвою можна одразу зрозуміти емоційний вектор, який будуть «розкручувати в програмі». Загалом, більшість програм дійсно викликають саме агресію, така емоція спровокована не лише темами і новинами, які обговорюють в студії, а й те, як ці теми обговорюють.   
У довоєнному ток-шоу «60 хвилин» присутні представники України, і вони там не просто так. Їх цінність полягає у тому, щоб ведучі й гості з проросійською позицією всіма способами доказували неправоту українців. Складається враження, що гості з України навмисно говорять безглузді речі, щоб була підстава ведучим «верещати» на всю студію: «Та що ви таке верзете!» [13], а гостям з Росії сміятися над «думкою» українця. Як наслідок, це переходить межу сміху і знущання та переходить на особистості в бік українського народу. У такому випадку, голосно і з повною впевненістю у своїй правоті, можна кричати і навішувати глядачам ярлики про Україну та українців: «Ви ходите в лахміттях»; «Україну давно продали Американцям»; «У вас свого нічого немає»; «Для вас герої – нацисти» [13]. Тому гості в студії - важливі саме для донесення таких думок у маси.  
У попередньому огляді програми «60 хвилин» було слово про гостей в студії. Наче вони потрібні для того, щоб показати: «інакше думати можна», інакше по-російськи. Але в більш докладному аналізі програми за рік до повномасштабного вторгнення Росії на Україну, на нашу думку, гості з України були потрібні для того, щоб показати і закріпити «проукраїнську» позицію, як погляд самодурів, відірваних від реальності людей зі слабким розумінням причиново-наслідкових зв’язків.  
Існує безліч прийомів пропаганди, у нашому дослідженні виділено дев’ять найяскравіших і таких, що часто повторюються, прийомів з прямими цитатами ведучих і гостей (перелік за частотою використання):  
· Демонізація - представлення опонентів у негативному світі шляхом перекручення фактів, зображення їх як ворогів, загрозу для безпеки або у інших негативних характеристиках. Цитата з дослідженої програми «60 хвилин»: «77% американців проти руських»; «Америка – джерело всіх війн»; «Герої України - військові нападники» [13].
· Дезінформація - використання неправдивої або викривленої інформації для впливу на переконання і поведінку людини. Цитати з дослідженої програми «60 хвилин»: «В України немає своєї історії та культури»; «Росія ніколи і ні на кого не нападала»; «Американські військові не мають досвіду у військовій справі» [13].
· Повторення - використовують для того, щоб закріпити у свідомості ідеї, аби сприймати потрібну інформацію більш «легше». Цитата з дослідженої програми «60 хвилин»: «Поставлять США на коліна»; «Зеленський – хлопчик на побігеньках, принижується»; «Всі вважають Росію агресором з подачі України» [13].
· Імперська пропаганда - щоб нав'язати свої погляди та ідеї, що стосуються територіальної та геополітичної сфери. Цитати з дослідженої програми «60 хвилин»: «України, як держава, не існує»; «Наша російська Україна»; «Весь світ замерзне без Росії» [13].
· Емоційна апеляція - використовують для привернення уваги аудиторії і схилення її до певних висновків або ідей. Цитати з дослідженої програми «60 хвилин»: «Головна світова зустріч»; «Ось-ось буде історична зустріч Зеленського з Байденом» [13].
· Авторитет - це психологічний підхід до аудиторії для переконання у правильності ідей, зазвичай для цього потрібна відома й поважна людина або група людей. Цитата з дослідженої програми «60 хвилин»: «Ангелі Меркель та Німеччині все одно на Україну»; «Чекаємо на рішення зверху»; «Якщо бійка неминуча - бий першим»-цитата Путіна [13].
·  Навішування ярликів - використання загальноприйнятих ідей або поглядів, щоб створити у людей певні уявлення про певних людей, групи або ідеї. Цитата з дослідженої програми «60 хвилин»: «Українці - принижена нація»; «Байден знову забув випити пігулки, деменція»; «Україна - країна дурнів і коміків» [13].
· Насильницька пропаганда - використовуються для залякування, це може включити загрози використання сили тощо з метою пригнічення опозиції. Цитати з дослідженої програми «60 хвилин»: «Якщо ви рикнете, то ми вкусимо»; «Чому б не скинуть ракету на Кубу? Ми повинні відповісти ударом ядерної бомби на США» [13].
· Релігійна пропаганда - можна використовувати релігійні мотиви для обґрунтування певних дій або вказівки на «моральну перемогу» країни над іншими. Зустрічається досить рідко. 
Можна зазначити, що активно використовується дезінформація, повторення і демонізація. Більша кількість новин стосується України, її зовнішньої і внутрішньої політики. Завдяки демонізації і дезінформації аудиторії формується ставлення до України, а закріплює це ставлення - повторення. Теми розмов не лише про Україну, активно обговорюють її слабкість і неможливість вести зовнішню політику. Америку і Україну висвітлюють дуже слабкими, які загубили свій авторитет (стосується більше Америки), ні на що не спроможною державою. 
Зеленський бігає за Байденом, випрошує кошти на війну, звісно, для того щоб напасти на Росію. Виставляють його як божевільного, дуже агресивного стосовно Росії і всього російського. Українці - дуже бідна і дурна нація. Українську владу захватили нацисти, обстрілюють Донецьк і Луганськ. Говорять про ненависть українців до росіян і закріплюють у свідомості глядача те, що руські на території України треба терміново врятувати, а терпіння Росії вже на межі. Байдена висвітлюють як нездатного до президентства, людиною похилого віку зі всілякими хворобами. Про територію України: Україна продана Америці, а українці – безвольні раби. Україна агресивна і жадає війни. Але завжди повторюють, що росіяни і українці «братські народи», а Україна «хворіє» нацизмом і агресію на руських. Україну повинен приборкати «великий брат» і показати «правильний» шлях, звісно, «правильний шлях», який вигідний для Росії. 
Також треба зазначити поведінку і вислови гостей і ведучих. На федеральному каналі «Росія 1» [18] на політичному ток-шоу «60 хвилин», ведучі некоректно висловлюються, використовуючи сексизм і ейджизм. Ейджизм стосується висловлювань у бік Байдена, про нього говорять: «Байден знову забув випити пігулки, деменція» [13]. Було декілька ситуацій, одна з них стосується Ангели Меркель: коли вигідно, вони використовують її статуру як авторитет, а коли її думки не вигідна - обговорюють з досить ганебної сторони, тому що вона жінка. У цілому всі жінки, які не вигідно висловлюються, їх принижують за гендерною ознакою. 

3.3. Ток-шоу “60 хвилин” під час повномасштабного вторгнення Росії в Україну
Під час повномасштабного вторгнення Росії в Україну години виходу програми «60 хвилин» зазнали змін, ефірний час збільшився вдвічі і сумарно складає чотири з половиною - п’ять годин. Ведучі залишились незмінні: Ольга Скабєєва - російська журналістка та телеведуча; Євгеній Попов - російський журналіст та телеведучий, але програми почали вести по черзі, рідко разом.   
Для прикладу було взято виключно вечірні програми (Додаток В), як і в огляді програм до повномасштабного вторгнення Росії на територію України.
Після повномасштабного вторгнення Росії на Україну програма «60 хвилин» зазнала змін не лише в хронометражі. Ефір, як і раніше, починається зі слів «Термінові новини» [13], на екрані починають пускати низку новин, перелічують новини з фронту, новини про країн-сусідок і ніколи не говорять про внутрішні новини. Спіч триває приблизно тридцять – сорок хвилин. Також є місце відео з фронту «від першого лиця», що представляє з себе маніпуляцію - «ефект присутності», це потрібно для того, щоб глядач повністю поринув у події. Після, не даючи слово гостям, ведучі виходять на прямий зв'язок із фронтом. 
Більше про «новини з фронту». Така рубрика з'явилась за тиждень після початку повномасштабного вторгнення Росії в Україну: на прямий зв'язок виходить журналіст телеканалу або командири роти, ведуча ставить питання про події на фронті. Всі діалоги проводяться в позитивному ключі, якщо новини стосуються негативних подій для РФ, це замовчуються або розповідається досить розпливчасто, без конкретики стосовно ситуації. Якщо сталося щось негативне на фронті, обгортають це так, наче в цьому нема нічого страшного і хвилюватись нема про що. Імовірно, такий підхід викладання новин направлений не лише на інформаційне навантаження, а й на підтримку бойового духу населення.
Після «новин з фронту» ведучі переходять до гостей. Гості «60 хвилин» також зазнали змін: гості програми - лише росіяни. Як результат, в ефірі майже відсутні сварки між гостями і в студії панує спокійний діалог, гості або ведучі лише можуть казати деякі фрази гучніше, що є обов'язковим елементом шоу. За результатом дослідження «Децибели», було виявлено, що «оручість» гостя в пропагандистських ток-шоу – надважлива: «Шоу супроводжувалося криком: суперечки, звинувачення Заходу в бідах Росії, ґвалт про нацистів в Україні, прокльони російських опозиціонерів та лібералів» [11]. У таких умовах ведучі частіше погоджується з «експертами» в студії. Також за рахунок того, що екранний час збільшився на годину - є змога долучати більше експертів, таким чином, у випусках після повномасштабного вторгнення Росії на Україну запрошених гостей стало більше (від 6 до 10 осіб), ніж до повномасштабного вторгнення (від 5 до 8 осіб). Гості змінюються під час рекламної паузи.
Нами виділено сім прийомів пропаганди, які використовуються найчастіше й підкріплюються фразами ведучих і гостей студії (прийоми перераховані за частотою використання): 
· Демонізація - використання неправдивої або викривленої інформації для впливу на переконання і поведінку людини. Виявлено у двадцяти трьох програмах з двадцяти чотирьох. Цитати: «Україна стріляє по Донецьку і вбиває населення»; «Україна прикривається живим щитом та воює неточною зброєю, чим вбиває мирних мешканців»; «Для США це вже традиція влаштовувати війни і заробляти мільярди» [13].
· Повторення - використовують для того, щоб закріпити у свідомості ідеї, або сприймати потрібну інформацію більш м'яко. Виявлено у двадцяти програмах з двадцяти чотирьох. Цитати: «Нацики використовують людей як живий щит»; «Зоофілія в Європі та Америці»; «Справжня війна між Росією та колективним Заходом» [13].
· Імперська пропаганда - щоб нав'язати свої погляди та ідеї, що стосуються територіальної та геополітичної сфери. Виявлено у п'ятнадцяти програмах з двадцяти чотирьох. Цитати: «Ми один народ і ми розберемося самі – не лізьте»; «Фінляндію перейменувати на «Курляндію» і назад до себе приєднати»; «Ми висічемо український народ як старший брат, перевиховаємо» [13].
· Емоційна апеляція - використовують для привернення уваги аудиторії і схиляють її до певних висновків або ідей. Виявлено у п'ятнадцяти програмах з двадцяти чотирьох. Варто зазначити, емоційна апеляція з часом почала пропадати, більша частина використання емоційної апеляції використовується у 2022 році і все рідше у 2023 року. Цитати: «Екстрений випуск»; «Сенсація дня»; «Найважливіша прес-конференція» [13].
· Насильницька пропаганда - використовується для залякування, це може включити загрози використання сили тощо з метою пригнічення опозиції. Виявлено у тринадцяти програмах з двадцяти чотирьох. Цитати: Підбурювання  мешканців Росії переслідувати і фізично розправитись з громадянином Америки за нецензурний жест в сторону букви «Z». «Ми йому рекомендуємо потурбуватись про свою безпеку»; «Якщо треба, повторимо, Німеччина повинна знати своє місце»; «У Європі теж живе багато наших людей, можна замислитись над цим» [13].
· Навішування ярликів - використання загальноприйнятих ідей або поглядів, щоб створити у людей певні уявлення про певних людей, групи або ідеї. Виявлено у тринадцяти програмах з двадцяти чотирьох. Цитати: «Нацистська Україна, військові злочинці, нацистська влада, військові вбивають мирних жителів»; «Всі українські біженки займаються проституцією»; «Україна – американська колонія» [13].
· Авторитет - це психологічний підхід до аудиторії для переконання у правильності ідей , зазвичай для цього використовують відому і поважну людину, або групу людей. Виявлено у дванадцяти програмах з двадцяти чотирьох. Цитати: «Китай з розумінням поставився до війни з Україною»; Путін – «Росія виготовляє такі ж ракети, як і на Petriot, а в цілому Росія виготовляє на порядок більше ракет ніж весь світ» [13]; Досить часто як авторитет використовуються промови стосовно фронту від головнокомандувача, також наводяться статті зі ЗМІ. 
· Дезінформація - використання неправдивої або викривленої інформації для впливу на переконання і поведінку людини. Виявлено у семи програмах з двадцяти чотирьох. Цитати: «Вся військова сила України придушена та ліквідована»; «Громадянському населенню України нічого не загрожує»; «Зеленський кидає Україну» [13].
· Релігійна пропаганда - можна використовувати релігійні мотиви для обґрунтування певних дій або вказівки на «моральну перемогу» країни над іншими. Виявлено у трьох програмах з двадцяти чотирьох. Цитати: «США прищеплюють не християнські цінності, а сатанізм» [13].
Найчастіше російська пропаганда використовує такі методи, як демонізація, повторення й імперська пропаганда. Також досить часто можна зустріти насильницьку пропаганду і навішування ярликів, використання певної викладки інформації і їх аргументації.  
Вартий уваги той факт, що програма «60 хвилин» використовує інформаційну блокаду. Для підтвердження думки про інформаційну блокаду було взято такі випуски: «На Заході стверджують, що Росія намагається поглибити енергокризу Європі» 12.09.2022 року і «Як західні  ЗМІ «вклали у шпиталь» главу МІД РФ» 14.11.2022 року.
11.09.2022 року почався контрнаступ ЗСУ на Харківському напрямку, який увінчався значним успіхом на фронті, як результат – деокупація значної території Харківської області. Було цікаво, що казатимуть пропагандисти, які будуть дії стосовно поганих новин на фронті для Росії. Забігаючи наперед, можемо сказати, що нічого. Звісно, бажано було взяти ефір саме за одинадцяте вересня, на жаль, випуску програми в цей день не було. Тому було досліджено найближчий випуск після звільнення Харківщини, а саме, 12.09.2022 року - назва ефіру «На Заході стверджують, що Росія намагається поглибити енергокризу в Європі» [13]. Можемо зрозуміти у заголовку, що інформація про Україну в цьому випуску буде мінімальна. Дійсно, у цьому випуску програми Україну обговорювали значно менше, що є не природнім у контексті «60 хвилин». Не забуваємо, що на початку ефіру є «новини з фронту», де доповідають і дають оцінку на фронті. Дуже цікаво, бо у цій рубриці чомусь обговорювали і давали оцінкам майже всім напрям, окрім харківського. У цій програми взагалі не торкалися теми подій на харківському напрямку. З цього можемо зробити висновок, що такі дії було навмисними - не давати офіційні звіти, або суб’єктивну оцінку.  
11.11.2022 року Збройні сили України зайшли до міста Херсона і звільнили все правобережну Херсонщину. Пропагандисти жодним чином не прокоментували ці події. Найближчий випуск програми був 14.11.2022 року під назвою «Як західні ЗМІ «вклали у шпиталь» главу МЗС РФ» [13] говорить нам про те, що в порядку денному будуть обговорюватися західні країни. Про звільнення правобережної Херсонщини ніхто не згадував, ніяк не коментувалось, як і попередній раз. Така поведінка пропагандистів наштовхує на думку, що вони використовують інформаційну блокаду, що дає змогу надавати інформацію, лише висвітлюючи один-єдино правильний варіант розвитку подій. 
Всі ми знаємо, що засоби масової інформації торкаються вектору розвитку суспільства: про що суспільство думає, впливає на його точку зору, що суспільство інтенсифікує як «норму» і те, що поза «нормою». «60 хвилин» транслюється на федеральному каналі «Росія1» [18], тобто сама держава контролює, що і про що буде дивитись глядач на цьому ТВ-каналі. А з федерального каналу на політичному шоу, ведучі і гості-експерти транслюють в маси такі установки, як сексизм, ейджизм, гомофобію, заклики до насильницьких дій. 
Сексизм на ток-шоу «60 хвилин» трапляється не часто, але досить агресивно стосовно жінок. Наприклад, ситуація: американська журналістка пожалілась, що в діалозі з Путіним на прес-конференції він називав її фамільярно, на зразок «сонечко», «кицька». На що гості і ведучі студії «60 хвилин» стверджували, що жінка може бути «розумною», або «гарною». Переглянули її сторінку мережі, знайшли фото журналістки з відпочинку в купальному костюмі і зробили висновок, що вона «гарна на свій вік» [13], тому не може бути «розумною». Було багато агресивних висловлювань стосовно «незручних» жінок зі своєю думкою, але вони не брались, як окрема інформаційна довідка, яку треба серйозно обговорювати і давати оцінку. 
Сексизм часто трапляється на ефірах програми «60 хвилин», але ледь не в кожній є прояви ейджизму. Говорячи про ейджизм в ефірах, маємо на увазі ставлення до Джо Байдена. Команда ток-шоу характеризує його, як старого, немічного діда з проблемами зі здоров’ям і деменцією. Принижуючи президента США за вік, пропагандисти хочуть закріпити у свідомості аудиторії думку, що літня людина неі нащо не здатна, підкріплюючи фразами: «дід забув випити пігулки», «старий заснув на прес-конференції», «сиди вдома, займайся онуками» і тому подібне [13].
Гомофобія, напевно, найболючіша тема в Росії. ЛГБТ+ спільноту нагороджують званнями «педофілів», «зоофілів», «психічно хворих» і т.д. і т.п. [13]. Можна сказати, що ефіри «60 хвилин» стоять на трьох китах ненависті й зневаги: ненависть до західних країн (Європа, США), ненависть до України і зневага до ЛГБТ+ спільноти. У кожній програмі присутні обговорення окремих тем (України, США, ЛГБТ), або встигають проходити по ним в одному ефірі.  
Найбільш шокуючою обставиною став прямий заклик до насильницьких дій. У червні 2022 року в Москві на камеру відео нагляду було помічено громадянина Америки – працівника американського консульства в Росії, який фотографував на свій телефон нецензурний жест на фоні наліпки з буквою «Z», яка була приклеєна на фанфарному стовпі. Звісно, у студії поставились до цього випадку надагресивно, не обійшлось без звинувачень США, нагадали своїм глядачам, який «гнилий Захід». Один з гостей програми, а саме Олексій Журавльов, стоячи в студії «60 хвилин», яка транслюється на головному федеральному каналі «Росія1» [18] прямим текстом підбурює росіян до розправи й погрожує представнику консула США в Росії такими словами: «Ходи по вулиці і обертайся», «Наші громадяни тебе знайдуть», «Будеш відповідати на це», «Ми йому рекомендуємо потурбуватись про свою безпеку» і подібне [13]. Тобто Олексій Журавльов – політик й депутат [1] публічно порушив кримінальний кодекс Російської Федерації [20]. З огляду на те, що в російських ЗМІ ця подія ніяк не коментується, а суспільство не обурилось, наштовхує на висновки, що така поведінка і заяви є нормою для Росії. Мене як дослідницю, обурив той факт, що «так можна» в Росії, що можна з піною в роті прямо погрожувати і підбурювати суспільство до злочинних дій і не нести за це жодної відповідальності. 
Оглянувши ток-шоу «60 хвилин» на телеканалі «Росія1» за період до повномасштабного вторгнення Росії на Україну (2021- по лютий 2022 року) й під час повномасштабного вторгнення (2022-по лютий 2024 року), можемо відзначити, що програма зазнала значних змін після початку повномасштабного вторгнення, а саме:
1. Збільшення ефірного часу. За рік до повномасштабного вторгнення «60 хвилин» займала ефірного часу півтори години, під час повномасштабного вторгнення ефірний час ток-шоу складає дві з половиною години. 
2. Гості-експерти програми. Раніше в студію «60 хвилин» запрошували представників «проукраїнської» позиції, таких собі цапів-відбувайлів, натомість зараз вони вже не потрібні. У студії присутній спокійний діалог, так як всі дії влади схвалюються гостями. 
3. Новини з фронту. Представляє з себе, як «гарячі» новини з фронту, які розповідає на прямому зв'язку журналіст телеканалу. Така «рубрика» є нововведенням і раніше в рамках програми «60 хвилин» не зустрічалась. 
Дійсно, «60 хвилин» змінилось з технічної точки зору. Натомість, фундаментально залишилася незмінною. Основою програми так і залишилася зневага й агресія до України та українців; зовнішній ворог в обличчі Європейського Союзу, НАТО і США; створення стереотипів про ЛГБТ+ спільноту; агресивне ставлення до всього нового, оцінка всіх з точки зору господарів світу. 


ВИСНОВКИ
Пропаганда як явище з'явилась у Древній Греції з метою розповсюдження християнства і впливу на громадську думку. У лінгвістичному розуміння слова  - розповсюдження знань і віри. З плином часу та історичних подій пропаганда стала використовуватись як вид політичної комунікації.  У сучасності - це вплив на суспільство через засоби масової інформації.  У законодавстві України терміна «пропаганда» не існує, але закон затвердив поняття «заклики» до війни і агресії на території держави. Після повномасштабного вторгнення Російської Федерації в Україну в законі були внесені правки, які свідчать про заборону пропаганди російського режиму. 
До того ж, пропаганді нема місця в демократичній державі, оскільки таким чином спотворюється підхід до довіри державної інституції і ЗМІ. Пропаганда може  використовуватись в різних  цілях, головна мета - переконати суспільство в правоті певних поглядів або дій, як наслідок знижується рівень критичного мислення та загострення конфліктів в суспільстві. Інформація подається вибірково, що спонукає до узагальнень та емоційної зарядженості. На сьогодні пропаганда може бути не лише на екрані телевізора, а і в соціальній мережі, рекламі, політичній промові тощо.  
Під час Другої світової війни термін «пропаганда» набув негативного сенсу. Держави, які воюють, стали використовувати ЗМІ для розповсюдження поглядів, що давало змогу мобілізувати населення, підтримати ідеологію влади та збільшити соціальний контроль над громадянами країни. Під час війни пропаганду використовували не лише в газетах, ще в кіно, театрах, літератури і в багатьох інших структурах. Такий вид маніпуляції суспільством грає важливу роль у революційних рухах, наприклад: радянський комунізм і націонал-соціалізм. Військова пропаганда спрямована на інформаційне середовище, спотворює дані, таким чином деформує суспільну свідомість.  
Сучасні війни неможливо проводити без пропаганди - це дійсно потужна зброя масового ураження. У наш час пропаганду можна зустріти всюди, вона може нести в собі як створення негативних стереотипів або примусове переконання в ідеології.  Важливо зазначити, що не слід вважати пропаганду чистим злом. Через такий спосіб можна донести в суспільстві просвітництво, фокусування на певних проблемах, також підтримання населення в нелегкий час.  
Використовують різні прийоми і способи донести пропаганду в маси, серед них: анонімний авторитет, буденна розповідь, ефект присутності, інформаційні блокади, використання медіаторів, навішування ярликів, затуманення свідомості. Такі способи маніпуляції дають можливість управляти настроями в суспільстві. Також Едварт Бернейс затвердив декілька прийомів пропаганди: маніпулювання інформацією, емоційне навантаження, дезінформація, використання авторитету, повторення і навішування ярликів. Вони є найефективнішими для впливу на громадську думку і часто застосовуються в пропагандистських ЗМІ. Важливо критично підходити до інформації, яку ми споживаємо кожен день і відрізняти факти від пропаганди. 
Росія активно використовую пропаганду. Влада контролює майже всі засоби масової інформація для підтримки офіційної лінії подій як у внутрішньої, так і зовнішній політиці, маючи вплив не лише на населення Росії, а й на схід України та анексований Крим. Наприкінці 2010 року російські ЗМІ стали активно насаджувати ідею ворожих західних країн та поширювати націоналістичні наративи. Наразі використовуються багато прийомів пропаганди, зокрема дезінформація, повторення, емоційне навантаження, демонізація, використання авторитету, імперська пропаганда, релігійна пропаганда, насильницька пропаганда. Їх використовують окремо один від іншого або разом, як наслідок, має великий вплив на соціум. Коли Росія анексувала Крим і вела війну на Донбасі, ЗМІ активувались проти української влади й населення. Намагались вплинути на думку Європи та ССХА, тому більшість новин, які дивилося російське населення, були сконцентровані на війні. Зображали війну на Донбасі як громадянську, тим самим відводили від себе провину за розв'язання війни.  Демонізували українську владу і стверджували, що на території України процвітає фашизм, як українці принижують російський народ і багато іншого. Як наслідок, це принесло свої плоди у вигляді повномасштабного вторгнення на територію України, яка підтримується більшістю населення Росії.
 Всі забаганки Кремля виконують засоби масової інформації, зокрема відомі пропагандисти. Такі особистості: Дмитро Кисельов, Денис Малафєєв, Володимир Соловйов, Ольга Скабєєва, Євгеній Попов, Маргарита Симоньян і багато інших підтримують режим Кремля і розповсюджують пропаганду. 
«60 хвилин» - програма з великою концентрацією пропаганди на ТВ Росії. Вперше вийшла в ефір 12 вересня 2016 року на телеканалі «Росія 1». Ведучі цієї програми – одні з найяскравіших зірок у цій сфері, а саме Ольга Скабєєва і Євгеній Попов. Концепція програми полягає в тому, щоб  обговорювати актуальні теми зовнішньої політики Росії. Проводилось дослідження з вибірковими вечірніми випусками цієї програми. Підсумок: ведучі майстерно використовують методи пропаганди і способи їх донесення до аудиторії. Достатньо переглянути коментарі глядачів і зробити висновок, що ця машина пропаганди ефективно працює, позбавляючи своїх глядачів критичного мислення, розпалюючи ворожий настрій в суспільстві. 
Ми вирішили детальніше дослідити ток-шоу «60 хвилин», окреслили окремі періоди, а саме: огляд програми «60 хвилин» до повномасштабного вторгнення Росії в Україну, включає час від лютого 2021 року до лютого 2022 року включно. Для дослідження було взято виключно вечірні програми. Навіть в назвах програми простежується агресивна позиція, ця агресія (до України, США, НАТО) проходить «червоною ниткою» крізь весь ефір. До студії запрошували «експертів» з так званою проукраїнською позицією для того, щоб показати, як ганебно бути українцем з проукраїнською позицією. У більшості випусків програми «60 хвилин» прослідковується думка, яку несуть в маси, що Америка – країна, яка загубила свій авторитет і вплив на світ, а Україна – її підлабузник, також бідна і ні нащо не здатна. До того в Україні процвітає нацизм, українці ненавидять росіян і вісім (на той час) років бомбили Донбас. Найцікавіше, Росія закликає повернутись у «рідні пенати», доводить, що Україні буде краще з Росією дивитись на світ по-російськи, наголошуючи при цьому «Ми ж братські народи».
Досліджено вечірні ефіри «60 хвилин» під час повномасштабного вторгнення в період з лютого 2022 року по лютий 2024 року включно. Ток-шоу зазнало технічних змін: збільшення екранного часу в два рази; введення нового джерела новин «новини з фронту»; відсутність гостей з проукраїнською позицією в студії. Як наслідок, за відсутності іноземних гостей в ефірі діалоги стали проходити в нормальній інтонації, все ж, інколи ведучі або гості – експерти переходять майже на крик, це є елементом шоу. Коли на фронті російська армія терпить невдачі, таку тему пропагандисти вдало оминають і переконують, що все йде за умовним планом, використовуючи при цьому інформаційну блокаду. 
У програмі «60 хвилин» простежується використання таких методів пропаганди: демонізація, повторення, емоційна апеляція, дезінформація, імперська пропаганда, навішування ярликів, насильницька пропаганда, релігійна пропаганда. Ведучі і гості програми не обмежують себе у висловлюваннях сексистського характеру, частіше за все, стосовно жінок; проявляють гомофобію, відкрито ображають ЛГБТ+ суспільство; закликають до агресивних дій, головною ознакою російської пропаганди є пошук зовнішнього ворога. 
Станом на сьогодні Росія веде активну інформаційну війну, розколюючи наше суспільство і налаштовуючи один проти одного. Кремлівський режим зі своєю пропагандою є злоякісною пухлиною світу, з якою треба боротись. Російська пропаганда - нищівна сила, її не треба недооцінювати, вона є результатом багатолітньої роботи режиму й пропагандистів. 

СПИСОК ВИКОРИСТАНОЇ ЛІТЕРАТУРИ:

1. Алексей Журавлев — биография, личная жизнь, фото, новости, депутат Госдумы, партия, семья, политик. URL: https://24smi.org/celebrity/216874-aleksei-zhuravlev.html (дата звернення: 11.04.2024) 
2. Бернейс Е. Пропаганда. Київ 2016. 
3. Богуцький А.О. Культурні вимірі Великої Французької Революції у 1789– 1794 роках: культура повсякдення, життєвий світ та образ життя французів (Cultural Dimensions of the Great French Revolution in 1789–1794: the Culture of Everyday Life, the World of Life and the Way of Life of the French) // Кваліфікаційна робота. Національний університет «Києво–Могилянська Академія». С. 48 – 56.
4. Волошенюк О. Коваленко П. Мокрогуз О. Навчальна програма для учнів 8 (9) класів: «Основи медіаграмотності». Київ 2017.  URL: https://www.aup.com.ua/uploads/Program_8_9_2017.pdf (дата звернення: 28.05.2024)
5. Горбачова А. «Навіщо ти тут?»: пропагандист Соловйов на Донбасі видав незв'язну промову для ЗСУ // УНІАН. URL: https://www.unian.ua/russianworld/navishcho-ti-tut-propagandist-solovyov-na-donbasi-vidav-nezv-yaznu-promovu-dlya-zsu-video-12222726.html (дата звернення: 28.05.2024)
6. Іванецька Б. Гусєва С. Основні методи пропаганди в російському інтернет - ЗМІ PRAVDA.RU. Львів 2018. URL: https://science.lpnu.ua/sites/default/files/journal-paper/2019/apr/16167/ivanytska1.pdf  (дата звернення: 28.05.2024)
7. Кара-Мурза В. «На Першому каналі дефіцит перевірених пропагандистів». URL: https://web.archive.org/web/20220113171247/https://sobesednik.ru/kultura-i-tv/20181002-petr-tolstoj-pridumal-svoe-voskresene (дата звернення: 11.02.2023)
8. Кобзар Ю. Пропагандист Соловйов показав пекельний рівень цинізму після удару по Умані. URL: https://www.unian.ua/russianworld/pekelniy-cinizm-volodimir-solovyov-popavsya-na-brehnyu-pro-uman-12238143.html (дата звернення: 28.05.2024)
9. Коруц У.З. Поняття пропаганди війні: історико-правовий аспект // Протидія злочинності: проблеми практики та науково-методичне забезпечення. 2019. С. 118 – 121.  
10. Майрон П. Лайнбарджер Е. Психологічна війна: теорія і практика обробки масової свідомості. Київ 2023 р. 
11. Міхальков С., Кельм Н. Децибели. Як і чому російські пропагандисти кричать на своїх шоу. Тексти.org.ua. URL: https://texty.org.ua/projects/110910/decybely-yak-i-chomu-rosijski-propahandysty-krychat-na-svoyih-shou/?fbclid=PAAaYdMcNHJFfPci39fKvuYBbXop6qYatS2sB_UzPVaI2M_ZP_VzlIxTv1wm0  (дата звернення: 11.04.2024)
12. Ортеґа-і-Ґассет Х. Бунт мас / пер.: Бурґґардта В. URL: https://www.ukrlib.com.ua/world/printit.php?tid=3813  (дата звернення: 28.05.2024)
13. Офіційний сайт програми «60 хвилин». URL: https://60-minut.su/ (дата звернення: 21.03.2024)
14. Про заборону пропаганди російського нацистського тоталітарного режиму. Закон України від 13.12.2022 р. № 2265-ІХ. URL: https://zakon.rada.gov.ua/laws/show/2265-20#Text (дата звернення: 28.05.2024)   
15. Пропаганда війни. Кримінальний кодекс України від 05.04.2001 р. № 2341-ІІІ. Ст. 436. URL: https://kodeksy.com.ua/kriminal_nij_kodeks_ukraini/statja-436.htm  (дата звернення: 28.05.2024)
16. Пропаганда. URL: https://www.pravda.com.ua/cdn/cd1/bforum/a16.html (дата звернення: 21.03.2024)
17. Рагуцька Л. Соловйов показав цинічну виставу з Бахмута, де закликав бійців ЗСУ здаватися: в мережі згадали методи фашистів. URL: https://war.obozrevatel.com/ukr/solovjov-pokazav-tsinichnu-vistavu-z-bahmutu-de-zaklikav-bijtsiv-zsu-zdavatisya-v-merezhi-zgadali-metodi-fashistiv-video.htm (дата звернення: 28.05.2024)
18. Список федеральных каналов в России: полный гайд. URL: https://silverkomp.ru/poleznoe/spisok-federalnyx-kanalov-v-rossii (дата звернення: 11.04.2024) Кримінальний кодекс України. Стаття 436. Пропаганда війни. https://kodeksy.com.ua/kriminal_nij_kodeks_ukraini/statja-436.htm  
19. Статут Організації Об’єднаних Націй. Розділ 1. Ст.1. URL: https://unic.un.org/aroundworld/unics/common/documents/publications/uncharter/UN%20Charter_Ukrainian.pdf (дата звернення: 28.05.2024)
20. Угроза убийством или причинением тяжкого вреда здоровью. Уголовный Кодекс Российской Федерации. Ст. 119. URL: https://www.zakonrf.info/uk/119/ (дата звернення: 24.05.2024) 
21. Шеховцов А. «Россия и западные крайне правые: танго нуар».  URL: https://www.youtube.com/watch?v=Fshp0PihCqA (дата звернення: 28.05.2024)
22. Юркова О. Фейк, маніпуляція і пропаганда: як розрізнити? URL: https://hromadske.radio/podcasts/myslennia-bazova-funktsiia/feyk-manipuliatsiia-i-propahanda-iak-rozriznyty (дата звернення: 28.05.2024)
23. Як російська пропаганда використовує тактику підміни понять. ДМ #DisinfoChronicle. URL: https://disinfo.detector.media/post/yak-rosiiska-propahanda-vykorystovuie-taktyku-pidminy-poniat (дата звернення: 28.05.2024)
24. David Welch. Propaganda and the German Cinema, 1933-1945. I.B.Tauris, 2001.  URL: https://archive.org/details/propagandagerman0000welc (дата звернення: 28.05.2024)
25. David Welch. The Third Reich: Politics and Propaganda. Digitized by the Internet Archive in 2023 with funding trom Kahle/Austin Foundation. URL:  https://archive.org/details/thirdreichpoliti0000welc/page/n7/mode/2up (дата звернення: 28.05.2024)
26. Edward Herman, Noam Chomsky. The Propaganda Model. 1988 р.  URL: https://chomsky.info/consent01/ (дата звернення: 28.05.2024)
27. Edward L. Bernays . Propaganda. URL: https://archive.org/details/propaganda-edward-l.-bernays 
28. Fiona Hill, Clifford G. Gaddy. Mr. Putin: Operative in the Kremlin. 2012 р. URL: https://archive.org/details/mrputinoperative0000hill (дата звернення: 28.05.2024)
29. Greg McLaughlin. Russia and the Media: The Makings of a New Cold War. Pluto Press. 2022 р. URL: https://www.jstor.org/stable/j.ctvzsmdt1 
30. Jacques Ellul. Propaganda: The Formation of Men's Attitudes. URL: https://archive.org/details/Propaganda_201512 (дата звернення: 28.05.2024)
31. James Chapman. Review Article: The Power of Propaganda. London 2000. C. 679-688. URL: https://journals.sagepub.com/doi/epdf/10.1177/002200940003500410  (дата звернення: 28.05.2024)
32. Marcel H. Van Herpen. Putin's Propaganda Machine: Soft Power and Russian Foreign Policy. URL: https://archive.org/details/putinspropaganda0000herp (дата звернення: 28.05.2024)
33. Martin Dewhirst. Moscow Rules: What Drives Russia to Confront the West. International Affairs. 2019. URL: https://academic.oup.com/ia/article-abstract/95/3/735/5482355?redirectedFrom=fulltext (дата звернення: 28.05.2024)
34. Рeter Pomerantsev. Nothing Is True and Everything Is Possible: The Surreal Heart of the New Russia. URL: https://archive.org/details/nothingistrueeve0000pome (дата звернення: 28.05.2024)
35. Richard J. Evans. The Third Reich Trilogy. URL: https://books.google.com.ua/books/about/The_Third_Reich_at_War.html?id=0XZHSyTLyIMC&redir_esc=y (дата звернення: 28.05.2024)
36. Robert Gellately. Backing Hitler: Consent and Coercion in Nazi Germany. Oxford University Press. 2001 р. URL: https://academic.oup.com/book/7004 (дата звернення: 28.05.2024)
37. Sacra Congregatio de Propaganda Fide. URL:  http://oivan.pokrovany.com/wp-content/uploads/2011/02/Congregatio-Propaganda-Fide.pdf (дата звернення: 28.05.2024)
38. Walter Lippmann. The Cold War: A Study in U.S. Foreign Policy.1947 р. URL: https://books.google.com.ua/books/about/The_cold_war.html?id=Ydc3AAAAIAAJ&redir_esc=y (дата звернення: 28.05.2024)





Додатки
Додаток А
	Дата  
	Представлені теми  
	Гості  
	Прийоми (назва) 
	Фрази, що це підтверджують  
	Емоції ведучих і гостей  

	16.01.2017 
	Економічні санкції в обмін на крилаті ракети  
	1.Сергій Железняк  
2.Нікита Ісаєв 
3.Сергій Судаков 
4. Олег Морозов 
5.Дмитро Абзалов 
6.Майкл Бом 
7.Баріс Надєждін 
	1.Маніпуляція; 2.Використання технологій; 
3.Жорстокість та страх -   демонізація; 
4. Емоційне навантаження; 
5.Затуманення свідомості;  
6.Інформаційна блокада; 
7.Імперська пропаганда. 
	1. «Роль Обами буде грати жінка, напевно, великої роли це не грає»; 
2. Позиціонується, як «інтернет жарт»; 
3. Невідома загроза Заходу; 
4.Розгортається емоційна дискусія; 
5.Багато думок, які заперечують одна одну; 
6.НАТО застаріло (з точки зору техніки); 
7. США скоро розвалиться на «російські князівства». 
	Гості кричать і перебивають один одного. 
Глузування і сміх. 

	08.06.2017 
	“Навіщо Україна біжить в НАТО” 
	1.Павел Жовніренко 
2.Дмитро Філімонов 
3.Елена Бондаренко 
4.Якуб Корейба 
5.Леонід Калашніков 
6.Володимир Васільєв 
7.Константин Затулін 
 
	1.Маніпуляція; 
2.Використання авторитету;  
3.Демонізація; 
4.Плутанина; 
5.Емоційне навантаження; 
6.Імперська пропаганда. 
 
	1.Україна слухає західну владу і діє по команді;  
2.«Заботлівая рука Москви»; 
3.Демонізація українських військових; 
4.Один аргумент заперечує інший;  
5.Агресивна дискусія; 
6.«Доля України в наших руках, тоді ми не дамо вам вступити в НАТО». 
Думка, що газ буває лише російським; 
	Схвалення аудиторії - плескання. Агресивна дискусія між гостями, ведучі агресивно спілкуються з гостями. 
 
 

	10.01.2018 
	Боротьба проти віри в Україні 
	1.Максим Ялі 
2.Юрій Швиткін 
3.Олексій Журавльов 
4.Володимір Корнлов 
5.Пьотр Фьодоров 
6.Ілля Шаблінській 
 
	1.Демонізація; 
2.Емоційне навантаження; 
3.Маніпуляція; 
	1. Через спробу українських активістів відмовитись від московського патріархату; 
2.Палка дискусія, ображають один одного; 
3.Опитування росіян, кого вони вважають ворогом. 
	Схвалення аудиторії; агресивна атмосфера в студії.  
 

	26.06.2018 
	Коли чекати новий переворот в Україні? 
	1.Лєонід Калашніков 
2.Вадим Трухан 
3.Андрій Клімов 
4.Микола Рибаков 
5.Міхаіл Ходарьонок 
 
	1.Демонізація; 
2.Емоційне навантаження; 
3.Заплутання свідомості; 
4.Інформаційна блокада. 
 
	1.Критика рішення влади України; «вішати політиків на стовпі»; 
2.Агресивна перепалка; 
3.Заплутання аргументів і точок зору; 
4.На території України розвиток хунти. 
 
	Відкрите глузування над представниками України як гостями, так і ведучими; Схвалення аудиторії. 

	26.12.2018 
	Антиукраїнські санкції 
	1.Євгеній Копатько 
2.Вадим Трюхан 
3.Олександр Романович 
4.Дмитрий Абзалов 
5.Дмитрий Некрасов 
	1.Демонізація; 
2.Емоційне навантаження; 
3.Жорстокість і страх. 
	1.«Всунули ваше свинське рило»; 
2.Агресивне викладення аргументів; 
3.Погроза зброєю.  
	Відкрите глузування ведучого і гостей; 
Агресивне спілкування; схвалення аудиторії. 

	28.06.2019 
	Зеленський послухався Путіна  
	1.Костянтин Затулін 
2.Гордей Бєлов 
3.Радіон Мірошин 
4.Микола Рибаков 
5.Всеволод Непогодін 
	1.Імперська пропаганда; 
2.Маніпуляція; 
3.Емоційне навантаження; 
4.Демонізація. 
	1.«Путін наказав - Зеленський зробив»; 
2.Агресивна перепалка між гостем і ведучою; 
3.Агресивна напруга в студії; 
4.«Таку Україну (поставили пам’ятник Шухевичу) треба знищити» 
	Схвалення аудиторії; агресія.  

	20.05.2020 
	Зеленський: роль довжиною в рік 
	1.Юрій Кот 
2.Гордей Білов 
3.Дмитро Абзалов 
 
	1.Маніпуляція; 
2.Емоційне навантаження; 
3.Плутанина; 
 
	1.Використання неправдивої інформації; 
2.Агресивне напруження в студії; 
3.Арументи суперечать один одному. 
 
	Глузування і агресивні коментарі до представників України. 



Додаток Б
	Дата 
	Представлені теми  
	Гості 
	Прийоми (назва) 
	Фрази, що це підтверджують  

	25.02.2021 
	Влада України втратила логіку та здоровий глузд.  
	1. Олег Морозов  
2. Дмитро Абзалов  
3. Олексій Наумов  
4. Олександр Гончаров  
5. Володимир Скачко  
6. Ілля Ківа  
7. Олександр Рар  
  
	1. Дезінформація 
2. Повторення 
3. Емоційна апеляція 
4. Демонізація 
5. Імперська пропаганда 
6. Навішування ярликів 
  
	1.  Вакцину випробуватимуть на українцях, сказав міністр охорони здоров'я Україні. 
2.  Примусова вакцинація медиків в Україні. В українців немає вибору, і не буде. Україна — дуже бідна країна. 
3.  Крики та приниження гостей з України. 
4.  Українці піддослідні кролики. Бігають натовпи неонацистів в Україні. Кожен, хто користується російським газом, буде колаборантом.  
5. України, як держави, не існує.  
6.  Українці - принижена нація. Зеленський – комік. 

	17.03.2021  
	Байден: курс на розрив стосунків? 
	1. Петр Толстой 
2. Дмитро Абзалов 
3. Олексей Наумов 
4. Ігорь Коротченко 
5. Олексій Журавльов 
6. Олексій Тимофєєв 
7. Олексій Богдановський 
  
  
	1. Демонізація 
2. Насильницька пропаганда 
3. Навішування ярликів  
  
	1.  Байден назвав Путіна вбивцею. Байден принизив свою країну. Деградація: США, еліта США, Байдена. Байден не президент, а диявол. Дибіл при владі. 77% американців проти росіян. 
2.  Ми помстимось за такі висловлювання. Байден кине на території Росії ракету, як в Ірані. Чому б не скинути ракету на Кубу? Ми повинні відповісти ударом ядерної бомби на США. 
3. Байден знову забув випити пігулки, деменція. 

	13.04.2021 
	Байден пропонує зустріч Путіну. 
	1. Ігорь Коротченко  
2. Олексій Журавльов 
3. Георгій Білов 
4. Валентин Богданов 
5. Костянтин Книрік  
6. Євгений Копатько 
7. Ігор Ородченко 
8. Дмитро Абзаров 
  
	1. Дезінформація 
2. Повторення 
3. Емоційна апеляція 
4. Демонізація 
5. Авторитет 
6. Імперська пропаганда 
7. Насильницька пропаганда 
8. Релігійна пропаганда 
  
	1.  Україна тримає оборону не лише заради себе, а й заради Заходу (Америка та Європа). Порушення Мінських угод. Путін ввічливо розмовляє із партнерами. 
2.  Росії доведеться наступати. Зеленський – хлопчик, клоун. 
3.  Термінові новини. Ставки піднімаються. Головна світова зустріч. Українського експерта, який відстоює українські інтереси, перебивають і насміхаються, оскаржують. Галас та агресія. 
4.  Хвора голова Зеленського. Пендоси. США називає Путіна вбивцею. Зеленський на сказі, піде наступати. Хворі люди – український народ. 
5.  «Якщо бійка неминуча - бий першим» - цитата Путіна. Дорослий потрібний – про Путіна. 
6.  Росія показала військовий кулак. 
7.  Росія концентрує своє військо на території країни. Якщо ви рикнете, то ми вкусимо.  
8.  Спираються на промову священика, який виступає за мир. 

	19.05.2021 
	Лавров і Блінкен зустрічаються в Рейк'явіку. 
	1. Олексій Журавльов  
2. Олексій Наумов 
3. Дмитро Абзаров 
4. Вольдемар Гєрд  
5. Артем Мартинов 
6. Олександр Михайлов 
7. Владимир Скачко  
  
  
	1. Дезінформація 
2. Повторення 
3. Емоційна апеляція 
4. Демонізація 
5. Авторитет 
6. Імперська пропаганда 
  
	1.  Таємна армія Байдена. 
2.  Україна, чи Америка нападе, НАТО. Розвертають війська на кордоні з Росією-США. 
3.  Найголовніше. Путін має зрозуміти, що він один і проти нього весь світ. Напруга, сарказм та сміх. Напруга та крики. 
4.  Байден може вити мотузки. Агресивна жінка. Україна піде нападати. Усі в руках США. Хитрий Зеленський. Американська преса знущається з Путіна. Прес-секретар каже, що нападуть. ЛГБТшники, Тумберг. Русофобія. Червона кнопка. Біполярка, шизофринія - про Байдена. 
5.  Посилаються на відомі медіа канали.  
6.  Коли з Росією сваряться – погано всьому світу. 

	03.06.2021 
	Опоненти в США знущаються з Байдена перед Женевою. 
	1. Володимир Жириновський 
2. Олексій Наумов 
3. Марія Захарова 
4. Олексій Мартинов 
5. Геннадій Добитько 
6. Олександр Охріменко 
  
  
	1. Дезінформація 
2. Повторення 
3. Емоційна апеляція 
4. Демонізація 
5. Імперська пропаганда 
  
	1.  В Америці немає м'яса, американці за нього б'ються. Зеленський не воюватиме без грошей від США. 
2.  Бідні США. Байден поховає США. Поставлять США на коліна. Боягузи. 
3.  Термінові новини. 
4.  Американці хочуть крові та санкції проти Росії. Вони божеволіють. Покарати Росію. Америка – джерело всіх війн, антидемократія. Загальне зло. 
5.  Організувати допомогу Америці. 

	05.07.2021 
	На Україні з помпою скасували День незалежності США. 
	1. Влодимир Скачко 
2. Гордій Білов 
3. Дмитро Абзалов 
4. Ілля Ківа 
5. Ігор Кородченнко 
6. Олексій Мартинов  
  
	1. Дезінформація 
2. Повторення 
3. Емоційна апеляція 
4. Демонізація 
5. Авторитет 
6. Імперська пропаганда 
7. Навішування ярликів  
  
	1.  Через карту на українському телебаченні звільнили людей. Зрадники родини. Головне для президента - день незалежності США. 
2.  Зеленський знищить Україну, американці з ними не рахуються. Героїзація нацистів. Українці збиратимуть полуницю і підтиратимуть дупу італійцям. Зеленський - клоун. 
3.  Шухевич та Бандера повернути визнати героїв – нацисті. Головна в Україні людина – американська, термінові новини. Українського представника попускають. Знущаються морально. Крики. 
4.  Перешкодити Росії війною. Обстріл кордонів та підрив Керченського мосту. Колаборанти, нацики. Україну готують до війни. Західна підстилка. Американці знищили Україну. Маріонеткова влада. Зеленський – політична мавпа. Україна у лаптях. Теоретичні загрози від України. 
5.  Відсилається на статтю в Forbes. 
6.  Пермога, незалєжна. Подяки. З Росією Україна почувала себе спокійно. Ви не маєте права проводити навчання з Америкою. 
7.  Більше обговорюють те, що Україна хоче напасти на Росію. «Зеленському морозиво не запропонували». «Гумове військо з морозивом». Україна слабка. Є американське морозиво та продаж української землі. 

	23.08.2021 
	Піар-акція президента Зеленського. 
	1. Олексій Журавльов 
2. Спирідон  
Клінінкарів 
4. Олег Матвейчей  
5. Олександр Ганчаров 
6. Володимир Корнілов 
7. Олександ Рар 
8. Дмитро Галкін 
  
	1. Дезінформація 
2. Повторення 
3. Емоційна апеляція 
4. Демонізація 
5. Авторитет 
6. Імперська пропаганда 
7. Навішування ярликів  
  
	1.  Не було флоту України-це флот СРСР. В України немає своєї історії та культури. Україна споживала більше, ніж виробляла(в СРСР). Ангелі дзвонив Зеленський і докучав їй. 
2.  Америка обдурить Україну. Всім країнам все одно на проблему України. Зеленський - клоун. Усі за гроші. 
3.  Термінові новини. Весело живе країна, яка воює з Путіним. Сміються з української позиції. Просто знущаються з представника України. 
4.  Русофобський шабаш. Зеленський – тамада. Свято москалів. Прохання та благання – Зеленського. Президент просить чи то гроші, то зброю. Зеленський – клоун. Америка прослуховує всіх, навіть Ангелу Меркель. 
5.  Ангелі Меркель та Німеччині все одно на Україну. «Народ проти» - політична програма на телебаченні «Україна». 
6.  «Незалєжна». В Україні буде Афганістан. Не хоче будувати іншу російську державу. Україна погано живе без Росії. 
7.  В Україні свято під час війни, сміються з культури України. Україна - країна дурнів і комічна. Україні ніхто не допомагатиме. 

	01.09.2021 
	Зеленський вже записав у історію зустріч із Байденом. 
	1. Петро Толстой 
2. Захар Прилепін  
3. Дмитро Абзалов  
4. Олексій Галкін  
5. Денис Давидов  
6. Володимир Скачко  
  
  
	1. Дезінформація 
2. Повторення 
3. Емоційна апеляція 
4. Демонізація 
5. Авторитет 
6. Імперська пропаганда 
  
	1.  Для Америки Уганда буде важливішою, ніж Україна. (але не всі визнали). Зеленський розмовляє лише російською мовою. АЕС - російський, СРСР. Байден заснув на зустрічі. 
2.  Зеленський – хлопчик на побігеньках, принижується. Америка програла - ганьба. 
3.  Ось-ось буде історична зустріч Зеленського з Байденом. Смердючий москальський газ. Знущаються над представником України. Крики. 
4.  США буде втручатися в політику країни. Зеленський вислужується перед Байденом. Байден свисне і Зеленський пробіжить. Западенці. У Донецьку українські армії знущалися над полоненими. Українців лякають росіянами. 
5.  Путін сказав, що це ганьба для американців піти з Талібану. Всі країни вважають, що Америка програла. 
6.  «Наша російська Україна». 

	18.10.2021 
	Жорстка відповідь Москви на рішення НАТО. 
	1. Юрій Афонін  
2. Ігорь Кородченко  
3. Валентин Богданов  
4. Дмитро Єгорченко  
5. Володимир Скачко 
  
  
	1. Дезінформація 
2. Повторення 
3. Емоційна апеляція 
4. Демонізація 
5. Авторитет 
6. Імперська пропаганда 
  
	1.  Європа та Україна замерзає.  Розмірковування фемінізму, просто марення. 
2.  Всі вважають Росію агресором з подачі України. Весь світ збожеволів. 
3.  Відмовитись від газу на зло москалям. 
4.  Приступ політичної шизофренії. На Путіна напали американські феміністки. Всі проти Росії. Брехня американців. На Заході кожна людина ненависна. Україна б'є ЛДНР. Герої України - військові нападники. 
5.  Тhe economist -з нього відсилаються. 
6.  Весь світ замерзне без Росії. 

	24.11.2021 
	Посольство США у Києві звернулося до співгромадян. 
	1. Костянтин Затулін  
2. Олексій Галкін  
3. Сергій Ліповой  
4. Костянтин Сімонов 
5. Волонтин Богданов 
6. Дмитро Єгорченко 
  
  
	1. Дезінформація 
2. Повторення 
3. Емоційна апеляція 
4. Демонізація 
  
	1.  У Грузії в атаку пішов не Путін. Американські військові не мають досвіду у військовій справі. Америка винна у війні в Абхазії. 
2.  Америка слабка і втратила авторитет. 
3.  Термінові новини. Головна сенсація. Принижують представника лібералів. 
4.  Україна готова поставити країну під рушницю. США готові до війни з Росією. США погрожує початком війни. Європа готова накласти санкції на Росію. США мирно вирішили поділити. США розгортає війська на кордонах Росії та Білорусії. Україна політичний клоун. Демократи розв'язують війну. 

	27.12.2021 
	Попередження президента України. 
	1. Андрій Картаполов 
2. Гордій Білов  
3. Костянтин Затулін  
4. Дмитро Єгорченко 
5. Ілля Ківа 
6. Олексій Наумов  
  
  
	1. Дезінформація 
2. Емоційна апеляція 
3. Демонізація 
4. Авторитет 
5. Імперська пропаганда 
  
	1.  Всім артистам пропонували бути президентами. Росія ніколи і ні на кого не нападала. 
2.  Термінові новини. 
3.  Україна готова топити Росію у крові. Санкції на Росію. Зеленський знову прийняв щось заборонене. «Дівчина з низкою соціальною відповідальністю» - про дівчину з думи. Ті, хто вмикає «газ» у Європі, той підтримує Путіна. Все проти Росії. НАТО готове воювати до останнього українського солдата. Україна – частина американського проекту. 
4.  Кадиров чекає наказ від Путіна. The New York Times. 
5.  Кадиров запропонував Києву приєднатися до Росії. Росія сама вирішить конфлікт на Донбасі. Після Криму треба було забрати Київ. Слов'янський союз. 

	23.01.2022 
	Росія не залишить без захисту мешканців Донбасу. 
	1. Андрій Картаполов 
2. Денис Пушилін 
3. Євгеній Бужинський 
4. Олексій Наумов  
5. Анастасія Попова  
6. Олександр Охріменко  
7. Микола Старіков 
  
  
	1. Дезінформація 
2. Повторення 
3. Емоційна апеляція 
4. Демонізація 
5. Авторитет 
6. Імперська пропаганда 
  
	1.  Харків вже Росія. Україну ніхто не захищатиме. Ми не бачимо угрупувань на Донбасі. 
2.  Колективного Заходу давно немає, кожен сам за себе. Істерика Києва. Забирайтеся з України. Нагадує третій рейх. Київський режим. 
3.  Нацизм та бандерівщина. Націоналісти. Напружена атмосфера. Закривають рота українським представникам. 
4.  США та Європа постачають зброю в Україну, Україна обстрілює Донецьк та Луганськ. Київський режим вбиває росіян. Загроза Росії із Заходу про санкції. Україна вторгнеться на Донбас. Американцям хочеться війни. Зеленський божевільний і напав на Донбас. 
5.  Чекаємо на рішення зверху. Вирішить Путін. 
6.  Якщо ігнорувати Росію – буде покарання. Україна агресор. 




Додаток В
	Дата  
	Назва  
	Гості  
	Пропаганда  
	Цитати  

	24.02.2022 
	Путін закликав українських військових не виконувати злочинні накази. 
	1. Михайло Ходоренко 
2. Євген Бужинський  
3. Радіон Мірошник  
4. Юрій Афонін  
5. Андрій Журавльов 
6. Едуард Басурин  
7. Костянтин Затулін  
8. Деніс Пушилін 
9. Андрій Сідарчук  
  
	1. Дезінформація 
2. Повторення 
3. Емоційна апеляція 
4. Демонізація 
5. Авторитет 
6. Імперська пропаганда 
7. Насильницька пропаганда 
  
	1.  Відсутність окупації України. Вся військова сила України придушена та ліквідована, всі частини ЗСУ. Громадянському населенню України нічого не загрожує. Зеленський кидає Україну. Україна ніколи не була ядерною державою. Були прориви на територію Росії. Ми звільняємо свою землю.  
2.  Захід розповсюджує фейки для опору української армії. Росія не веде вогонь по мирних жителях. Україна перша обстрілювала мешканців Донеччини. Не буде жодної окупації. У нас не було інших варіантів. Зеленський провокує своєю нахабністю. Це рука порятунку – рука допомоги. Мирним жителям нічого не загрожує. Визвольна війна.  
3.  Екстрений випуск. 
4.  Київський режим. Неонацисти захопили владу в Україні. Україна стріляє по Донецьку і вбиває населення. Усі країни готові дати Україні ядерну боєголовку. Живий щит людей. Америка посварила Росію та Україну з Європою. 
5.  Заява Путіна. Генерал Конашенко – заява. Китай з розумінням поставився до війни з Україною. 
6.  ЛДНР частина Росії. Рука допомоги. Наша комунальна квартира. Ми закінчуємо війну. Ми один народ і ми розберемося самі – не лізьте. 
7.  Погрожування всім західноєвропейським країнам не заважати, або Росія нападе. Потрібно бомбардувати всі центри в Україні. Денацифікація бідує, щоб ні одна мерзота не ходила з портретами Бандери та Шухевича в руках. 

	01.03.2022 
	До повної демілітаризації та денацифікації України. 
	1. Семен Пєгов 
2. Андрій Ісаєв 
3. Дмитро Єгорченко 
4. Іван Приходько 
5. Олександр Малькевич 
6. Ігор Коротченко 
7. Михайло Ходоренко 
  
	1. Дезінформація 
2. Повторення 
3. Емоційна апеляція 
4. Демонізація 
5. Авторитет 
6. Імперська пропаганда 
7. Насильницька пропаганда 
8. Навішування ярликів  
  
	1.  Росія звільнила (від України) територію України. Громадянська війна через роздачу зброї. 
2. Жодної денацифікації України не буде. Удари наносяться лише високоточною зброєю і лише з військових баз. Нацики використовують людей як живий щит. Усюди фейки.  
3.  Термінові новини. Пряме включення зараз. 
4.  Україна прикривається живим щитом та воює неточною зброєю, чим вбиває мирних мешканців. Режим Зеленського. ВВС поширює фейки для України. Лукаві, хитрі, цинічні лідери Європи. Азов – підрозділ третього рейху. Марші гітлерівські, військові нападники, головорізи, нацики.  
5.  Лавров і Коношенко головнокомандувач Росії. 
6.  Росія допоможе своїм. 
7.  Росія розмовляє із Заходом з точки зору сили. 
8. Нацистська Україна, військові злочинці, нацистська влада, військові вбивають мирних жителів. 

	15.04.2022 
	Як здаються у полон українські бойовики. 
	1. Дмитро Пєсков  
2. Олександр Сладков 
3. Дмитро Абзалов 
4. Олексій Велер 
5. Михайло Антонов 
6. Андрій Сидорчик 
7. Олексій Журавльов 
8. Андрій Руденко 
  
	1. Повторення 
2. Емоційна апеляція 
3. Демонізація 
4. Авторитет 
5. Імперська пропаганда 
  
	1.  Масове здавання ЗСУ. 
2.  Спеціальний випуск. Ексклюзивний репортаж. 
3.  Нацисти, режим зеленого, ЗСУ обстрілювали мирних жителів. Веселий старий - про Байдена. Біженці з України не втікали від війни. 
4. Висловлювання Пєскова. 
5.  Німці перші здадуться, їм не звикати. Радянська Азовсталь.  

	13.05.2022 
	Армія Росії вибила супротивника з села Довгеньке під Ізюмом. 
	1. Андрей Журавльов  
2. Юрій Кнутов 
3. Олександр Ходаковський 
4. Олексій Мартинов  
5. Михайло Ходарьонок 
6. Руслан Панкратов 
  
	1. Дезінформація 
2. Емоційна апеляція 
3. Демонізація 
4. Авторитет 
5. Імперська пропаганда 
6. Насильницька пропаганда 
  
	1.  Маніпуляція з українських підручників. 
2.  Строкові новини з фронтів. 
3.  Неонацисти, що били нацистів, вчать нинішніх нацистів стріляти з нацистської зброї. 
4.  Ігор Коношенко звіт. Висловлювання Лаврова та Путіна. 
5.  Б'ються за батьківщину. Фінляндію перейменувати на «Курляндію» і назад до себе приєднати.   
6.  Військові пообіцяли знайти та знищити всіх причасних. 

	22.06.2022 
	Цілі США у конфлікті на Україні.  
	1. Іван Філіпоненко 
2. Олег Морозов 
3. Михайло Ходорьонок 
4. Миколай Старіков  
5. Юрій Афонін  
6. Олексій Білібол 
7. Олексій Журавльов  
8. Михайло Антонов 
9. Володимир Аватков 
10. Максим Казанін  
	1. Дезінформація 
2. Емоційна апеляція 
3. Демонізація 
4. Авторитет 
5. Імперська пропаганда 
6. Насильницька пропаганда 
7. Навішування ярликів  
	1.  Байден хоче знищити руських і Європу. Маніпуляція словами.  
2. Спеціальний випуск. 
3. Для США це вже традиція влаштовувати війни і заробляти мільярди.   
4. Рєпков спростував, що агресор – Росія.  
5. Калінінград – російське місто. Путін виключає газ. «Росія про порятунок й справедливість всього світу».  
6. Підбурювання  мешканців Росії переслідувати і фізично розправитись з громадянином Америки за нецензурний жест в сторону букви «Z». «Ми йому рекомендуємо потурбуватись про свою безпеку». Танки це дипломатична нота. При можливості нагадують, що у Росії є ядерна зброя, якою вони можуть вдарити по США.  
7. Ліверна ковбаса – про Шольца. Українські військові не вміють користуватись зброєю.  

	15.07.2022 
	Союзні сили вийшли на околиці Соледару.  
	1. Євгеній Піддубний 
2. Аптє Алаудінов 
3. Андрій Ісаєв 
4. Ігор Коротченко 
5. Володимир Аватков 
6. Анрій Гурульов 
7. Михайло Антонов 
8. Дмитро Абзалов 
9. Спиридон Кірінкаров 
  
	1. Емоційна апеляція 
2. Демонізація 
3. Авторитет 
4. Імперська пропаганда 
5. Насильницька пропаганда 
6. Релігійна пропаганда 
7. Навішування ярликів  
  
	1.  Термінові новини.  
2.  «Американці наші вороги, вони хочуть нас знищити». Українці принижують угорців на Закарпатті.  «Режим Зеленського». Виступ німецького лідера не схожий на виступи Гітлера.  
3. Радник Кадирова – Апті Алаудінов.  
4. «Якщо будуть погано себе вести – відключемо газ».  
5. Лякають ядерною атакою. «Якщо треба повторимо, Німеччина повинна знати своє місце».  
6.  Це священна війна. США прищеплюють нехристиянські цінності, а сатанізм.  
7. Всі українські біженки займаються проституцією. Борис Джонсон – п'яниця. України не існує. Нелегітимна влада України.  

	18.08.2022 
	ЗСУ збираються атакувати Запорозьку АЕС.  
	1. Володимр Рогов 
2. Андрій Ісаєв 
3. Михайло Ходарьонок 
4. Юрій Афонов 
5. Олександр Шпаковський 
6. Ігор Коротченко 
7. Андрій Клінцевич 
8. Вальдімир  Гєртд 
	1. Повторення 
2. Демонізація 
3. Імперська пропаганда 
4. Навішування ярликів  
	1.  Зоофілія в Європі та Америці.  
2.  Україна підірве АЕС. Русофобія у Європі й Америці – відмовити у візі. ЛГБТ+ - спільнота збоченців та педофілів.  
3.  «Ми найрозселений народ» - мається на увазі один народ СРСР.  
4.  Сара Пейлін – хвора на голову. ЛГБТ+ - збоченці і хворі люди.  

	12.09.2022 
	На Заході стверджують, що Росія намагається поглибити енергокризу в Європі.      
	1. Олександр Ходаковський 
2. Андрій Ісаєв 
3. Андрій Ходарьонок 
4. Юрій Афонін 
5. Володимир Рогов 
6. Володимир Аватков 
7. Констянтин Затулін 
8. Ігор Морозов 
9. Євгеній Бужинський 
10. Олександр Коробов 
  
	1. Повторення 
2. Емоційна апеляція 
3. Демонізація 
4. Авторитет 
5. Імперська пропаганда 
6. Насильницька пропаганда 
7. Навішування ярликів  
  
	1.  З Росією воює НАТО. Америка в Афганістані теж била по інфраструктурі, тож нам теж можна. Захід хоче розділити й знищити Росію. Ми воюємо за своє виживання.  
2.  Термінові новини.  
3.  Європа придумала, як позбутися від Росії. У київському режимі це теракти проти мирних мешканців. Далі будуть зіставляти Зеленського з Гітлером. Істинна ціль Вашингтона – знищити Росію. Перше, що робить Америка, коли ступає на землю, бомбардує її. Україна пообіцяла знищити всіх тих хто співпрацює з Росією.  
4.  Стаття Plitico.  
5.  «Ми складаємо порядок і мир». «Ми підриваємо мости, які побудували ми в СРСР».  
6.  «Ми надто добрі до ворога». Росія наступає надто гуманно, більше такого не буде. У нас є ракети, які здатні знищити Київ; ми прийдемо у Київ та в інші міста.  
7. Данилов – луганський бандит. Це вже не СВО, а війна з атлантичним альянсом.  

	18.10.2022 
	Слідом за букетом «Гераней» в Україну відправили оберемок «Калібрів». 
	1. Сергій Зенін 
2. Рустам Агуєв 
3. Віталій Третьяков 
4. Андрій Ісаєв 
5. Михайло Ходарьонок 
6. Ігор Афонін 
7. Дмитро Абзалов 
8. Михайло Антонов 
9. Олексій Фєнєнко 
10. Ігор Кородченко 
  
	1. Повторення 
2. Емоційна апеляція 
3. Демонізація 
4. Авторитет 
5. Насильницька пропаганда 
6. Релігійна пропаганда 
  
	1.  Америка хоче знищити Росію й будуть диктувати мир.  
2. Спеціальний випуск. Сенсація дня. Ведуча давить на гостя, висловлювання якого йде у розріз пропаганді.  
3.  Українці признають терористичні об'єднання державою – говорячи про Ічкерію. Шольц відвідав військові навчання Німеччини, це цирк. Америка несе свої цінності через боєголовки. Байден і його друзі нагадують Гітлера і його друзів. Американці нав'язали Німеччині свій шлях зовнішньої політики. 
4.  Сказали дослідники (невідомий авторитет). Песков сказав, що немає інформації, що дрони з Ірану.   
5. Україна втратила 30% інфраструктури і це не кінець.  
6. Вони атеїсти і сатаністи – США.  

	14.11.2022 
	Як західні  ЗМІ «вклали у шпиталь» главу МЗС РФ.  
	1. Дмитро Мельніков 
2. Дмитро Абзалов 
3. Миколай Вавілов   
4. Михайло Ходарьонок 
5. Юрій Афонін 
6. Наталія Соловйова 
7. Олександр Шпаковський 
  
	1. Повторення 
2. Емоційна апеляція 
3. Демонізація 
4. Авторитет 
5. Імперська пропаганда 
6. Насильницька пропаганда  
  
	1.  Росія найактивніша країна в світі, яка бореться з тероризмом. Америка продовж історії проти Росії.  
2.  Сенсаційна новина. Сенсаційні переговори. 
3.  Лицеміри та фінансисти фашизму, вбивці мирних російських людей – США. Усі проти Російської Федерації. Вірити США - як закохатися в повію. 
4.  Китай – одна з найпотужніших країн, вона за нас. 
5. Зеленський відвідав Росію, приїхав до Херсона. Українці перебувають на нашій землі.   
6.  В Україні війна не закінчиться, а піде далі. 

	19.12.2022 
	Путін прилетів до Мінська на переговори з Лукашенко. 
	1. Олександр Ходаковський 
2. Андрій Гурульов 
3. Дмитро Абзалов 
4. Ігор Коротченко 
5. Олексій Фєнєнко 
6. Констонтин Сімонов 
7. Євгеній Бужинський 
8. Олександр Хабаров 
9. Андрій Шпаковський 
  
	1. Повторення 
2. Емоційна апеляція 
3. Демонізація 
4. Навішування ярликів  
	1.  Ми людяніші ніж українці, бо в Херсоні не вбили Зеленського, а українці хотіли вбити генерала Герасимова. 
2.  Неймовірна сенсація. Найважливіша прес-конференція. 
3.  Зеленський зізнається, що використовує мирне насильство як живий щит. Олена Зеленська витрачає у Франції величезні гроші, поки жителі України сидять без світла. 
4.  Кривлятися продовжує тільки Зеленський – хвора людина. 

	24.01.2023 
	Танки «Леопард-2» можна готувати до передачі ЗСУ. 
	1. Ян Гагін 
2. Андрій Гурульов 
3. Константин Сімонов 
4. Олександр Хабаров 
5. Дмитро Абзалов 
6. Ігор Коротченко 
7. Володимир Ліпаєв 
  
	1. Дезінформація
2. Повторення 
3. Емоційна апеляція 
4. Демонізація 
5. Авторитет 
6. Насильницька пропаганда 
  
  
	1.  Німеччина не хоче передавати нацистам українців через нацистське минуле Німеччини. 
2.  НАТО воює з Росією. ЗСУ зазнають поразки на Бахмутському напрямку. 
3.  Сенсація дня. Термінові новини. Величезний скандал. 
4.  Німеччина хоче захопити Кремль, щоб був безплатний газ. Влада Європи говорить, що Росія захопить пів Європи, щоб люди в Європі далі терпіли низький рівень життя. ТЦК тягнуть на фронт українців як худобу та рабів. США змиють в унітаз Україну разом із фекаліями. 
5.  Путін – «Росія виготовляє такі ж ракети, як і на Petriot, а в цілому Росія виготовляє на порядок більше ракет ніж весь світ». 
6.  Вони не вірять, що ми запустимо ядерну зброю. 

	15.02.2023 
	Українці показали «таємницю». 
	1. Миколай Долгачов   
2. Костянтин Сівков  
3. Дмитро Абзалов 
4. Юрій Афонін 
5. Віталій Третьяков 
6. Олексій Анпілогов 
7. Михайло Ходарєнко 
8. Олександр Коц  
  
	1. Повторення 
2. Емоційна апеляція 
3. Демонізація 
4. Авторитет 
5. Імперська пропаганда 
6. Насильницька пропаганда 
7. Навішування ярликів  
  
	1.  США всерйоз воює з НЛО. 
2.  Термінові новини. 
3.  Зеленський заявив сьогодні, що він є нацистом указу №80/202. Хрести на українській техніці як у Вермахті. Винуватцем в екологічній катастрофі в США звинуватили відкритого гея. 
4.  The New York Times пише, що жодні зустрічі України з партнерами не допоможуть у перемозі. 
5.  Українська держава існувати не повинна. 
6.  Європа не замерзла, а ми так сподівалися. 
7.  Клоун Рєзніков. Старий Джо. 

	14.03.2023 
	Путін назвав місію Росії на Україні. 
	1. Євгеній Лісицин 
2. Андрій Картаполов 
3. Ігор Коротченко 
4. Олексій Анпілогов 
5. Леонід Колашніков 
6. Дмитро Абзалов 
7. Дмитро Полянський 
8. Ігор Коротченко 
  
	1. Повторення 
2. Демонізація 
3. Авторитет 
4. Імперська пропаганда 
5. Насильницька пропаганда 
  
	1.  Завод в Улан-Уде готується до військового виробництва. 
2.  Україна не береже своїх воїнів. 
3.  Путін - всі проблеми почалися після розвалу СРСР. Для нас це боротьба за існування Російської державності. Путін – вітчизняне виробництво повністю замінили імпорт. 
4.  Ми скоро почуємо про чергову велику перемогу. 
5.  До Європи теж може долетіти. У Європі теж живе багато наших людей, можна замислитись над цим. 

	03.04.2023 
	Теракт за завданням української розвідки. 
	1. Аліма Заріф 
2. Юрій Афонін  
3. Олексій Фененко 
4. Сергій Марков 
5. Леонід Калашніков 
6. Сергій Лузянін 
7. Євгеній Бужинський 
8. Олександр Сладков 
  
	1. Повторення 
2. Демонізація 
3. Релігійна пропаганда 
4. Навішування ярликів  
  
	1.  Теракт влаштувала українка. 
2.  Справжні жителі Фінляндії ненавидять росіян. Терористичний акт замовив Київ. Америка заохочує теракти. Справжній нацизм піднімається в Європі. 
3.  Провокатори, сатаністи, розкольники, біснуваті особистості, язичники, агалтелі нацики – про українців (ситуація УПЦ НП). Вигукують сатаністські висловлювання. Смердюча яма сатани – про ЛГБТ. 
4.  З простягнутою рукою – Україна. 

	15.05.2023 
	Британці вже за місяць приступлять до навчання українських пілотів. 
	1. Дмитро Стешин 
2. Андрій Ісаєв 
3. Дмитро Абзалов  
4. Михайло Ходарьонок  
5. Олексій Фіненко 
6. Сергій Марков 
7. Віталій Трет'яков 
8. Юрій Афонін 
9. Євгеній Бужинський 
10. Олександр Хабаров 
  
	1. Повторення 
2. Емоційна апеляція 
3. Демонізація 
4. Імперська пропаганда 
5. Насильницька пропаганда 
6. Навішування ярликів  
	1. Справжня війна між Росією та колективним Заходом. 
2.  Термінові новини. 
3.  Українці за кілька секунд примудрилися спустити 9 мільярдів доларів американських платників податків. Завалилася нахабна банда військових злочинців до папи римського, у військовому одязі і розмовляють лише про війну – про Зеленського. Зеленський отримав нагороду Карла Великого хоча швидше за збіднення Європи. 
4.  Турецький народ наш. 
5.  Після Наполеона люди теж думали, що це остання війна. 
6.  Буданов - людожер. Зелений комік, жебрак, маріонетка Америки. 

	20.06.2023 
	Шойгу розповів про наслідки застосування західної зброї поза зоною СВО. 
	1. Ростіслав Журавльов 
2. Костянтин Сівков 
3. Юрій Афонін 
4. Дмитро Абзалов 
5. Сергій Строкань 
6. Леонід Колашніков 
7. Костянтин Сімонов 
8. Михайло Ходаренко 
	1. Повторення 
2. Емоційна апеляція 
3. Демонізація 
4. Насильницька пропаганда 
  
	1.  Незабаром перемога. Ми наступаємо. У нас найефективніша військова техніка. 
2.  Термінові новини. 
3.  Америка та НАТО вже воюють до останнього українця. 
4.  Ми можемо вдарити ядерною боєголовкою. 

	12.07.2023 
	Саміт НАТО, про Київ без Києва, трофейна техніка. 
	1. Влад Андріца 
2. Ігор Коротченко 
3. Юрій Афонін 
4. Леонід Калашніков 
5. Євгеній Бужинський 
6. Марія Захарова 
	1. Дезінформація
2. Повторення 
3. Емоційна апеляція 
  
	1.  Висвітлюють усі драматично і в поганому світлі, насправді нічого негативного. 
2.  Україна програє. Іноземні найманці тікають з території України. Допомога дрібнішає. Зеленського постійно обманюють та принижують. Глобальне розчарування в Зеленському. 
3.  Дуже сильно підіймає настрій на перемогу Росії. 

	22.08.2023 
	Від України вже не чекають успіху на полі бою. 
	1. Павло Кукушкин 
2. Сергій Марков 
3. Олександр Степанов 
4. Костянтин Сівков 
5. Олександр Гусаєв 
6. Олексій Леонков 
7. Юрій Тавровський 
8. Олексій Головко 
9. Михайло Ходарьонок 
	1. Повторення 
2. Демонізація 
3. Імперська пропаганда 
  
	1.  Провал ЗСУ на фронті. 
2.  Байден давно поводиться неадекватно. У світі американців ненавидять усі. Америка втягує у конфлікт весь світ. Україна як валіза без ручки. 
3.  Росія претендент на лідера світового панування. 

	18.09.2023 
	Зеленський вирішив продовжити війну до останнього українця. 
	1. Павло Кукушкин 
2. Дмитрой Абзалов 
3. Олексій Фєнєнко 
4. Євгеній Бужинський 
5. Сергій Строкань 
6. Миколай Вавілов 
7. Данило Безсонов 
8. Вальдемар Гердт 
9. Олександр Гусаєв 
  
	1. Повторення 
2. Демонізація 
3. Імперська пропаганда 
4. Навішування ярликів   
	1.  Україна програє. 
2.  Тисячі українських військових померли просто так. Зазвичай ЗСУ просто заходять до населеного пункту, роблять пару фотографій, що зробити враження, що воно під контролем України та виходять. Росія прагне миру, а Україна - війні. 
3.  Російське місто - Одеса. Україна має поступитися землею Росії заради миру. Усі ви танцюєте Бариню (рос. танок) не залежно від того хто ви, українці зі своїм гопаком, або іспанці зі своїми танго, ви всі танцюватимете Бариню. 
4.  Терорист - Буданов. Байден – дід. Україна – американська колонія. 

	09.10.2023 
	ЦАХАЛ отримав свободу дій. 
	1. Сергій Пашков 
2. Дмитро Абзалов 
3. Турал Кіримов 
4. Аббас Джума 
5. Константин Сімонов 
6. Олексій Фіненко 
7. Євгеній Поддубний 
	1. Дезінформація 
2. Повторення 
3. Емоційна апеляція 
4. Демонізація 
5. Навішування ярликів  
	1.  Українця із найбільшим ім'ям забрав військкомат. 
2.  Ганьба ізраїльської армії. Українська армія передавала Палестині зброю із Заходу. 
3.  Термінові новини. 
4.  Міністр Ізраїлю повідомив, що перетворить на руїни Сектор Газа. Людожерська риторика міністра Ізраїлю. Росія та Китай виступають за мир, а всі проти. Українські безпілотники опинилися в руках у палестинців. У Зеленського закінчується гарматне м'ясо. США може кинути Ізраїль і йому за це не буде нічого. 
5.  Буданов - терорист. На зло Путіну Європа мерзне та голодує. 

	20.11.2023 
	Оптимізм київського режиму згасає з настанням чергової зими. 
	1. Олександр Піскунов 
2. Юрій Афонін 
3. Михайло Ходарьонок 
4. Олесандр Семченко 
5. Дмитро Абзалов 
6. Дмитро Мельников 
	1. Повторення 
2. Демонізація 
3. Навішування ярликів   
	1.  Україні бракує живої сили. 
2.  США пропонує ще більше вбити українців. Вашингтон награється та кине допомагати Україні. Українські біженці сидять на шиї європейців. Зеленський – невдаха наркоман, який убив тисячі людей. 
3.  Байден – дід маразматік. Мілле – фрік. 

	05.12.2023 
	Як генерал Міллі надихнув бійця ЗСУ на вбивства росіян. 
	1. Миколай Долгачов 
2. Андрій Картополов 
3. Артур Демчук 
4. Олександр Скубченко 
5. Віталій Третьяков 
6. Костянтин Сімонов 
7. Валентин Богданов 
	1. Повторення 
2. Демонізація 
3. Імперська пропаганда 
	1.  Провальний контр наступ України. 
2.  ЗСУ це нова валюта якою можна розраховуватись із Заходом – політпроституція. Бажають продавати гарматне м'ясо американцям. З ясел дітям запроваджують ненависть до росіян. 
3.  На землях Росії (територія України) треба перевиховувати дітей, котрим викривили мозок київською пропагандою. Ми висічемо український народ як старший брат, перевиховаємо. 

	16.01.2024 
	Путін висловився про «голу вечірку». 
	1. Павло Кукушкин 
2. Андрій Ісаєв 
3. Олексій Фіненко 
4. Ігор Кородченко 
5. Віталій Третьяков 
6. Дмитрой Абзалов 
7. Дмитро Мєльников 
8. Олександр Субченко 
  
	1. Повторення 
2. Демонізація 
3. Навішування ярликів   
	1.  Обстріл Білгородської області - це замилювання очей від повного провалу ЗСУ. 
2.  Щоб українці йшли вмирати, їх накачують наркотою. Українське гарматне м'ясо. Зеленський з опухлим обличчям намагався посміхатися. У США є практика політичних вбивств. 
3.  Зеленський політичний труп. 
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