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Українська інженерно-педагогічна академія 

Підприємництво, починаючи з часів свого виникнення як феномена, являє 

собою діяльність власника або уповноважених ним осіб з організації розроблення, 

виробництва, реалізації товарів і послуг собою діяльність власника або 

уповноваженої ним особи з організації розроблення, виробництва та реалізації 

товарів і послуг з метою отримання прибутку або доходу. Виділимо найважливіші 

функції підприємництва, які характерні, насамперед, для невеликого бізнесу. Ці 

функції в основному досліджені економістами, починаючи з 18 століття. Виходячи з 

наявних досліджень, можна виділити кілька головних концепцій. Спробуємо 

розташувати ці функції в історичній послідовності [1]. 

Фізіократ Ф. Кене, А. Сміт - основоположники класичної політичної економії, 

які висунули продуктивну теорію капіталу, розглядали капіталіста-підприємця в 

основному як власника капіталу, що займається його вкладенням у виробництво і 

його пристосуванням до попиту. Власник капіталу і підприємець у цих економістів - 

одна й та сама особа. Вона обов'язково поєднує управління капіталом з особистою 

працею й організовує виробництво самостійно або із застосуванням найманої праці, 

 Підприємницький дохід у цьому разі - плата за капітал як застосовуваний 

підприємцем фактор виробництва. Він може розпадатися на відсоток і 

підприємницький дохід. У цій функції, мабуть, на підприємці залишається слід 

попереднього суспільства в тому сенсі, що володіння власністю - ознака 

аристократизму, особливо якщо вона спадкова. Але аристократ - пасивний 

користувач спадкової власності, на відміну від підприємця. 

А підприємець уже відрізняється тим, що зобов'язаний власність примножити. 

Але навіть в Англії норми поведінки того часу орієнтувалися все ж таки більше на 

джентльмена, що стоїть вище культу прибутку [2]. 

Вивчення цієї функції дає змогу вважати її однією з основоположних для 

малого бізнесу щонайменше з двох причин: по-перше, у малому підприємстві 

найчастіше власність є єдиним джерелом доходу підприємця та його сім'ї. По-друге, 
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управління власністю підприємець найчастіше вимушено здійснює самостійно, бо 

або немає чим платити менеджеру, або це для нього занадто дорого. 

Якщо розглядати цю функцію власника-підприємця, що поєднується в малому 

бізнесі в одній особі із суспільного погляду, то дослідники давно звернули увагу на 

те, що на рівні суспільства мале підприємництво формує і зміцнює переважно клас 

власників, а не найманих працівників, як це роблять великі підприємства. Тому до 

малого бізнесу більшою мірою, ніж до іншого, застосовне положення про те, що він 

- підприємництво власників. Ціннісне ядро такого підприємництва виражається 

насамперед у служінні інтересам своєї сім'ї [3]. 

Економічна наука виокремлює такі функції підприємництва, що 

супроводжують малий бізнес: 

- поєднання функції власника і підприємця. Ця функція властива малому 

бізнесу найбільшою мірою, оскільки він змушений її здійснювати; 

- функцію організатора виробництва - менеджера. Мале підприємство легше в 

управлінні, оскільки має одно-дволанкову систему управління, на відміну від 

багатоланкової у великому підприємстві; 

- функцію ризику і зниження невизначеності. Значення цієї функції велике, 

однак ризик у малого бізнесу менший, ніж у великого. 

Тому малий бізнес легше відновлюється, у тому числі змінюючи сферу свого 

застосування; 

- функція експлуатації найманої праці притаманна малому бізнесу найменшою 

мірою, оскільки як значна кількість малих підприємств не використовують найманої 

праці; 

- здійснення організаційно-господарських інновацій для малого бізнесу 

можливе, оскільки як він легше пристосовується до ринку 
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