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ВСТУП


В останні роки соціальні мережі стали невід'ємною частиною життя сучасного суспільства. Вони не лише слугують засобом комунікації, але і відкривають безліч можливостей для самовираження, навчання та бізнесу. Однією з найбільш популярних платформ є Instagram, який завдяки своїй легкості став ідеальним майданчиком для розвитку блогів, зокрема спортивних. Футболісти відносяться трохи до іншої ніші, вони спортсмени, але завдяки саме Instagram футболіст може набути шаленої популярності та продати «себе» за великі гроші. 
Футбол, як один з найпопулярніших видів спорту у світі, має величезну аудиторію в Instagram. Спортивні блогери використовують цю платформу для просування свого контенту, залучення нових підписників та взаємодії з фанатами. 
Так само і футболісти використовують цю мережу для просування свої діяльності, своєї особистості. Однак, розвиток успішного блогу вимагає не лише вміння створювати цікавий контент, але й знання стратегій соціального медіа маркетингу (SMM). Зараз з цим дуже слабко в українській сфері футболу, адже багато футболістів не вважають за потрібним вести свої соціальні мережі, адже бояться популярності та не розуміння від фанатів та знайомих. Відсутність досвіду у цій сфері може стати серйозною перешкодою на шляху до їхнього успіху. Усе зазначене свідчить про актуальність цієї розвідки.
Предмет роботи – засади створення контенту футбольного Instagram-блогу. Об’єктом виступає медіаконтент Георгія Судакова та власного блогу.
Метою дослідження є аналіз основних проблем та переваг розвитку спортивного (футбольного) Instagram-блогу без досвіду SMM на прикладі двох конкретних випадків: власного блогу та блогу відомого українського футболіста Георгія Судакова. Георгій Судаков є яскравим прикладом спортсмена, який використовує Instagram для побудови свого бренду та підтримки зв'язку зі своїми шанувальниками. Аналізуючи його успіхи та труднощі, а також власний досвід, зможемо якнайкраще зрозуміти та розповісти, як початківці можуть досягти успіху в Instagram без попереднього досвіду в SMM, та які стратегії можуть бути корисними для розвитку їхніх сторінок.
Мета роботи зумовила наступні завдання:
1) дослідити алгоритми просування футбольних блогів в мережі Інстаграм;
2) визначити роль футбольного блогінгу у спортивній кар’єрі;
3) проаналізувати блог Георгія Судакова;
4) з’ясувати чинники ефективності інструментів Інстаграм;
5) окреслити характерні риси ведення блогу Кінарейкіна.
Протягом останніх двох років два наведених приклади демонструють різні підходи до ведення блогу, що дозволило сформулювати засади для розвитку та успішного просування контенту, адже платформа Instagram стала незамінною для багатьох спортсменів та футбольних ентузіастів, які прагнуть поділитися своїми досягненнями, тренуваннями та особистим життям зі світом, відкриватися людям. Розвиток футбольного Instagram-блогу без досвіду в сфері соціального медіа маркетингу (SMM) має свої специфічні виклики та можливості, які заслуговують на детальний розгляд.
На прикладі сторінки Георгія Судакова можна побачити, як молодий спортсмен починаючи з нуля (він був таким ж молодим футболістом як і інші) зміг успішно розвинути свій Instagram-блог. За останні два роки він активно використовував платформу для демонстрації своїх тренувань, матчів, особистих моментів та взаємодії з фанатами. Це дозволило йому не лише збільшити кількість підписників, але й створити міцну спільноту навколо свого бренду. А саме бренд, є дуже важливою складовою в наш час. Важливим аспектом його успіху стало вміння адаптуватися до змін та постійно вдосконалювати свій контент, враховуючи інтереси та потреби аудиторії. Таким чином, розвиток футбольного Instagram-блогу без досвіду в SMM є непростим завданням, але цілком можливим при належній мотивації та бажанні вчитися. Використовуючи власний досвід та приклад Георгія Судакова, можна виділити основні проблеми та переваги цього процесу, а також розробити ефективні стратегії для досягнення успіху. 
Саме ці стратегії можуть допомогти будь-кому, але, у кожного свій шлях і кожен сам вирішує як йому краще. Далі в роботі будуть детально розглянуті ключові аспекти розвитку футбольного Instagram-блогу, а також рекомендації для початківців, які прагнуть стати популярними в цій сфері.
У дослідженні застосовані методи аналізу, опису, синтезу та узагальнення.
Структура роботи. Робота складається і з вступу, чотирьох розділів, висновків, списку використаних джерел та додатків.


РОЗДІЛ 1
ЗАГАЛЬНІ ПОЛОЖЕННЯ ВЕДЕННЯ ФУТБОЛЬНОГО БЛОГУ В INSTAGRAM


1.1 Теоретико-методологічні засади роботи
У сучасному цифровому світі соціальні мережі стали ключовим інструментом для особистого та професійного розвитку. Набуття неабиякої популярності завдяки соціальним мережам зараз є однією з бажаних сфер діяльності у світі. Що ж тут казати про спорт. Для спортсменів, зокрема футболістів, Instagram є потужним засобом для підвищення популярності, побудови бренду та взаємодії з фанатами. 
Іnstagram як просувальна площина популярності людського бренду виник в жовтні 2010 року. Instagram був заснований Кевіном Сістромом та Майком Крігером. Ідея виникла як результат роботи над іншим проектом під назвою Burbn, який був надто складним і мав занадто багато функцій. Після того, як вони вирішили зосередитися лише на обміні фотографіями, ідея трансформувалася в те, що згодом стало Instagram. Офіційно додаток з'явився в App Store 6 жовтня 2010 року. Його назва поєднує слова "інстант" (миттєвий) та "телеграма" (грам), відображаючи швидкість та простоту обміну фотографіями [51].
Перші успіхи. Додаток швидко привернув увагу користувачів завдяки своєму зручному інтерфейсу та функціям фільтрів, які дозволяли редагувати фотографії. Протягом перших двох місяців після запуску Instagram набрав мільйон користувачів. Підприємці та знаменитості швидко зацікавилися можливостями платформи, що сприяло її популяризації.
Зростання популярності. До кінця першого року Instagram мав уже 10 мільйонів користувачів. Однією з ключових особливостей, яка сприяла цьому зростанню, була простота використання та можливість миттєвого обміну фотографіями з підписниками. Крім того, Instagram став популярним серед фотографів-початківців та професіоналів, які використовували платформу для демонстрації своїх робіт.
Важливим етапом у розвитку Instagram став квітень 2012 року, коли компанію придбав Facebook за 1 мільярд доларів. Це придбання не лише забезпечило Instagram фінансову підтримку, але й дозволило інтегруватися з іншими платформами Facebook, що сприяло ще більшому зростанню користувачів. 
Додаткові функції та інновації. Після придбання Instagram продовжував розвиватися. Було введено нові функції, такі як відео (2013), Instagram Direct для приватних повідомлень (2013), Stories (2016), IGTV (2018) та Reels (2020). Кожна з цих новацій сприяла залученню нових користувачів і зміцненню позицій Instagram як однієї з провідних соціальних мереж у світі.
Instagram, з моменту свого запуску в 2010 році, швидко став однією з найпопулярніших соціальних мереж завдяки своїй простоті та інноваційним функціям. Придбання Facebook у 2012 році стало важливим етапом у розвитку платформи, що сприяло її подальшому зростанню та впровадженню нових можливостей для користувачів. Сьогодні Instagram залишається одним з головних інструментів для обміну фотографіями, відео та спілкування в цифровому світі. Ведення блогу на цій платформі відкриває безліч можливостей, але й створює ряд викликів, особливо для тих, хто не має досвіду в SMM. Як показує практика, майже ніхто з футболістів немає цього досвіду SMM та розуміння як правильно вести свою сторінку [3].
SMM, або Social Media Marketing, у перекладі означає маркетинг у соціальних мережах. Це сфера маркетингу, яка використовує соціальні медіа-платформи для просування брендів, товарів і послуг, а також для взаємодії з аудиторією. Social Media Marketing (SMM) — це процес використання соціальних медіа-платформ для просування продуктів, послуг або брендів. Метою SMM є залучення нових клієнтів, підтримка відносин із наявними клієнтами, підвищення впізнаваності бренду та стимулювання продажів [9].
Основні елементи SMM:
1) створення та розповсюдження контенту. Контент може бути різноманітним: текстовим, візуальним (зображення, відео), інтерактивним (опитування, конкурси). Важливо, щоб контент був цікавим та релевантним для цільової аудиторії.
2) взаємодія з аудиторією. Це включає відповіді на коментарі та повідомлення, проведення опитувань, участь у дискусіях. Взаємодія допомагає зміцнити лояльність до бренду та покращити його репутацію.
3) аналітика та моніторинг. Аналітика дозволяє оцінити ефективність SMM-кампаній. Моніторинг включає відстеження кількості підписників, рівня залученості, трафіку на сайт, конверсій. Ці дані допомагають коригувати стратегію та підвищувати її ефективність.
4) реклама в соціальних мережах. Платна реклама дозволяє швидко залучити нових підписників та клієнтів. Соціальні мережі пропонують різні інструменти для таргетингу, що допомагає охопити саме ту аудиторію, яка найімовірніше зацікавиться пропозицією.
5) планування та реалізація стратегії. Ефективна стратегія SMM включає планування контенту, визначення цільової аудиторії, встановлення цілей та вибір відповідних інструментів для їх досягнення [9].
Основні завдання та цілі SMМ.
Підвищення впізнаваності бренду: Завдяки регулярним публікаціям та взаємодії з аудиторією. Залучення нових клієнтів: Використання рекламних кампаній та якісного контенту. Підтримка відносин з наявними клієнтами: Швидка відповідь на запити та коментарі. Підвищення трафіку на вебсайт: Залучення користувачів з соціальних мереж на офіційний сайт компанії. Стимулювання продажів: Використання акцій, спеціальних пропозицій та інших маркетингових інструментів.
Цілі: 
1) збільшення кількості підписників: Привернення уваги нових користувачів.
2) підвищення залученості: Збільшення кількості лайків, коментарів, репостів.
3) покращення репутації бренду: Створення позитивного іміджу компанії.
4) збільшення продажів: Використання соціальних мереж як каналу для прямих продажів або залучення потенційних клієнтів.
Інструменти та методи SMM.
Інструменти бувають різними: 
Соціальні платформи: Facebook, Instagram, Twitter, LinkedIn, TikTok, Pinterest.
Аналітичні сервіси: Google Analytics, Hootsuite, Sprout Social, Buffer.
Інструменти для створення контенту/ Canva, Adobe Spark, Lumen5.
Методи
Органічний контент: Публікації, що створюються без використання платної реклами. Спрямовані на залучення аудиторії через якість та актуальність.
Платний контент: Рекламні кампанії, що використовують платні інструменти таргетингу для досягнення широкої аудиторії.
Колаборації та партнерства: Співпраця з інфлюенсерами та іншими брендами для підвищення охоплення.
Конкурси та акції: Проведення заходів, що стимулюють користувачів до активної взаємодії з брендом.
Отже, SMM є важливою складовою сучасного маркетингу, яка допомагає брендам будувати та підтримувати зв'язок з аудиторією, підвищувати впізнаваність та стимулювати продажі. Ефективне використання SMM вимагає розуміння платформ, постійного моніторингу та адаптації стратегій відповідно до змін у поведінці користувачів та алгоритмах соціальних мереж [9].
Аналіз проблем та переваг ведення спортивного блогу без досвіду SMM є важливим, оскільки дозволяє виявити ключові аспекти, на які варто звернути увагу новачкам та людям, спортсменам, які не розуміють взагалі навіщо і наскільки сильно це може вплинути на подальшу долю спортсмена і його карʼєру. Це дослідження спрямоване на те, щоб допомогти початківцям уникнути типових помилок та ефективніше використовувати можливості Instagram для просування свого контенту. Адже, можливості, у нашому цифровому світі дуже і дуже великі. Потрібне мінімальне бажання [42].


1.2 Зростання значення соціальних мереж
Соціальні мережі стали важливою платформою для самовираження та самореклами, для просування власного бренду як ім’я. Згідно з дослідженнями, більше ніж половина світового населення користується соціальними мережами, і ця цифра продовжує зростати. І згодом може виростати в рази, бо тенденція така, що все більше і більші людей користуються смартфонами та сучасними технологіями. Instagram, з його мільярдами активних користувачів щомісяця, пропонує унікальну можливість для спортсменів демонструвати свої таланти та досягнення широкій аудиторії. Як не скористатися цією можливістю? Звісно, всі хочуть популярності, але для цього потрібно хоча б почати. Бо нічого не падає просто так з неба. Може здаватися так, але це не відповідає дійсності, можливо, та чи інша людина пройшла неабиякий шлях до цього, задля цієї популярності, яка, здається, просто впала з неба. Для футбольних блогерів ця платформа стає не лише засобом самовираження, а й інструментом для побудови кар'єри, створення особистого бренду та залучення спонсорів [42].
Аналіз кількості користувачів Instagram за останні 10 років.
Instagram, заснований у 2010 році, став однією з найбільших соціальних платформ у світі. Протягом останніх десяти років він демонстрував значний ріст кількості користувачів. Нижче наведено детальну статистику кількості користувачів Instagram з 2013 по 2023 рік.
2013 рік
Червень: Instagram оголосив про досягнення 130 мільйонів активних користувачів на місяць (MAU – Monthly Active Users).
Вересень: Кількість активних користувачів зросла до 150 мільйонів.
2014 рік
Березень: 200 мільйонів активних користувачів.
Грудень: 300 мільйонів активних користувачів.
2015 рік
Вересень: Instagram досяг 400 мільйонів активних користувачів, збільшившись на 100 мільйонів лише за 9 місяців.
2016 рік
Червень: Кількість активних користувачів досягла 500 мільйонів.
Грудень: 600 мільйонів активних користувачів.
2017 рік
Квітень: 700 мільйонів активних користувачів.
Вересень: Instagram оголосив про досягнення 800 мільйонів активних користувачів.
2018 рік
Червень: Кількість активних користувачів досягла 1 мільярда. Це було значне досягнення, яке показало, наскільки Instagram став популярним у всьому світі.
2019 рік
Грудень: Instagram досяг 1,1 мільярда активних користувачів. Хоча темпи росту трохи зменшились у порівнянні з попередніми роками, платформа продовжувала залучати нових користувачів.
2020 рік
Серпень: Кількість активних користувачів збільшилась до 1,2 мільярда. Пандемія COVID-19 сприяла зростанню активності в соціальних мережах, зокрема в Instagram.
2021 рік
Жовтень: Instagram повідомив про 1,3 мільярда активних користувачів. Платформа продовжувала вводити нові функції, такі як Reels, щоб залучити більше користувачів.
2022 рік
Листопад: Кількість активних користувачів досягла 1,4 мільярда. Instagram розширив свої можливості для шопінгу та взаємодії з контентом.
2023 рік
Квітень: Instagram повідомив про 1,5 мільярда активних користувачів. Платформа продовжує розвиватися, інтегруючи нові функції та удосконалюючи наявні [39].
Отже, Instagram показав вражаючий ріст за останні десять років, особливо в період з 2013 по 2018 рік, коли кількість користувачів зросла з 130 мільйонів до 1 мільярда. Основними факторами такого зростання стали:
1. Введення нових функцій: Додавання відео, Stories, IGTV, Reels та інших інновацій.
2. Придбання Facebook: У 2012 році Facebook придбав Instagram, що дало додаткові ресурси для розвитку та інтеграції з іншими платформами.
3. Глобальна доступність: Instagram став доступний у різних країнах і на різних мовах, що сприяло його міжнародному поширенню.
4. Інфлюенсери та бренди: Платформа стала основним місцем для інфлюенсерів та брендів, що значно збільшило кількість користувачів [41].
Отже, зростання кількості користувачів Instagram за останні десять років демонструє, наскільки важливою та впливовою стала ця платформа у світі соціальних медіа. З 130 мільйонів у 2013 році до 1,5 мільярда у 2023 році, Instagram продовжує залишатися популярним серед користувачів завдяки постійним інноваціям та адаптації до потреб аудиторії. У майбутньому очікується, що Instagram продовжуватиме розширювати свої функції та можливості, залучаючи ще більше користувачів.

1.3 Роль Instagram у спортивній кар'єрі
Футболісти, як професійні, так і аматори, можуть використовувати Instagram для різних цілей. Дуже багато прикладів футболістів. Наприклад, три найвідоміші українські футболісти за підписниками в Instagram:
Андрій Ярмоленко
Кількість підписників: Понад 1,2 мільйона (станом на кінець 2023 року).
Андрій Ярмоленко, один з найвідоміших українських футболістів, активно користується Instagram для взаємодії зі своїми фанатами. Ярмоленко публікує фото та відео зі своїх матчів, тренувань, а також моменти зі свого особистого життя. Його кар'єра включає виступи за київське "Динамо", дортмундську "Боруссію" та англійський "Вест Гем" (додаток 4).
Олександр Зінченко
Кількість підписників: Понад 1 мільйон (станом на кінець 2023 року).
Олександр Зінченко, гравець "Арсенала" та збірної України, здобув велику популярність завдяки своїм успіхам на полі та активності у соціальних мережах. Зінченко часто ділиться фотографіями та відео з матчів, тренувань, а також із особистого життя, включаючи моменти з сім'єю та друзями. Його популярність зростала під час його виступів за "Манчестер Сіті", де він здобув численні трофеї (додаток 5).
Роман Яремчук
Кількість підписників: Понад 300 тисяч (станом на кінець 2023 року).
Роман Яремчук, нападник збірної України та іспанського клубу "Валенсія", також має значну кількість підписників в Instagram. Яремчук ділиться моментами зі своєї футбольної кар'єри, а також особистого життя. Його перехід з бельгійського "Гента" до португальської "Бенфіки" та подальший перехід до "Валенсії" привернули велику увагу шанувальників (додаток 6).
Популярність цих українських футболістів в Instagram обумовлена кількома факторами:
1. Високий рівень гри: Всі троє гравців виступають на високому рівні, як на клубному, так і на міжнародному рівні.
2. Активність у соціальних мережах: Вони активно використовують Instagram для спілкування з фанатами, публікації фотографій та відео з тренувань, матчів та особистого життя.
3. Міжнародна кар'єра: Виступи у відомих європейських клубах підвищують їхню впізнаваність та популярність серед шанувальників футболу, навіть аматорів, які стають популярними у мережі та не мають потреби бути футболістами на професійному рівні, бо це значно тяжче та забирає вдвічі більше часу. Професіонали можуть зміцнювати свій бренд, підтримувати зв'язок із фанатами та залучати комерційні пропозиції. 
Навіть аматори та початківці можуть демонструвати свої навички, отримувати визнання та навіть відкривати нові можливості для кар'єрного зростання. І це карʼєрне зростання може бути у будь-якій сфері, не обов’язково тільки у футбольній. Наприклад, молодий український футболіст Георгій Судаков за останні два роки активно використовував Instagram для просування своєї кар'єри. За цей час він значно збільшив кількість підписників, залучив нових шанувальників та зміцнив свою позицію в світі футболу.
Зараз його прізвище «на слуху» та топові клуби хочуть його купити не тільки через те, що він класний футболіст, але і через його популярність, не тільки в нашій країні, але і у світі. Його успіх демонструє, як правильно використана платформа може змінити траєкторію кар'єри спортсмена та все життя футболіста. Звісно, без футболу цього не було б, але і без правильного підходу до ведення сторінки не було би такої популярності та такого цінника на його бренд ім’я. 
Незважаючи на величезний потенціал, розвиток футбольного Instagram-блогу без досвіду у сфері SMM має свої труднощі. Однією з основних проблем є відсутність знань про основні принципи просування контенту. Без розуміння, як працюють алгоритми, хештеги, оптимальний час для публікацій та взаємодія з підписниками, новачкам важко залучити та утримати аудиторію. Але алгоритми Instagram не досліджені до кінця, навіть самі розробники не можуть дати відповідь на сто відсотків , як саме працюють алгоритми. Але, методом аналізу, порівняння, проб можна плюс мінус зрозуміти за зробити тверезу оцінку роботи алгоритмів Instagram. Додаткові складнощі можуть виникати через обмежені ресурси для створення якісного контенту та відсутність чіткого плану розвитку сторінки. Проте, ці виклики можуть бути подолані за рахунок навчання, експериментів та поступового набуття досвіду. Без досвіду не буде нічого, знову ж таки, слід тільки почати це робити і досвід буде тут як тут. Попри всі виклики, новачки мають і свої переваги. Відсутність досвіду може стати стимулом для прояву творчості та індивідуальності. Новачки не обмежені усталеними правилами та стратегіями, що дозволяє їм експериментувати з різними формами контенту та шукати власний унікальний стиль. Він обов’язково знайдеться, якщо людина має хоч якесь бажання на вдосконалення та просування власного бренду. Великий ентузіазм та мотивація, які часто супроводжують початківців, також є важливими факторами успіху. Вони допомагають новачкам долати труднощі та знаходити нові способи взаємодії з аудиторією [3].
Приклад Георгія Судакова показує, що правильне використання Instagram може мати значний вплив на розвиток кар'єри молодого спортсмена. Застосовуючи інтуїтивні підходи, творчі стратегії та адаптуючись до зворотного зв'язку від аудиторії, він зміг створити сильний персональний бренд та збільшити свою популярність. Так, багато «хейту» зустрічається на його шляху, але без цього не може лунати популярності, адже це є ознакою, що ви цікаві людям. Його приклад доводить, що навіть без досвіду у сфері SMM можна досягти успіху, якщо бути наполегливим, відкритим до нового досвіду та готовим навчатися.
Отже, розвиток футбольного Instagram-блогу без досвіду у сфері SMM є актуальною темою, яка має велике значення для багатьох спортсменів. Соціальні мережі, зокрема Instagram, відкривають широкі можливості для побудови особистого бренду та кар'єрного зростання. Незважаючи на численні виклики, новачки мають унікальні переваги, які можуть допомогти їм досягти успіху. Аналізуючи власний досвід та приклад Георгія Судакова, ми виділемо основні проблеми та переваги розвитку футбольного Instagram-блогу, а також розробити ефективні стратегії для досягнення поставлених цілей.

РОЗДІЛ 2
ОСНОВНІ ЗАСАДИ ВЕДЕННЯ ФУТБОЛЬНОГО INSTAGRAM-БЛОГУ


Ведення інстаграм блогу стало популярним способом самовираження та бізнесу. Багато людей, які мають вільний час і не знають, куди його можна направити обирають саме цю сферу діяльності. Так є і у футболі, багато спортсменів увесь свій вільний час приділяють своїм сторінкам у Instagram. Однак, початківці часто стикаються з труднощами через відсутність досвіду та знань у цій сфері. Зараз розглянемо основні проблеми при створенні і розвитку футбольної сторінки Instagram. Це може включати як технічні аспекти, так і розуміння аудиторії та створення контенту. В цій часті ми розглянемо основні виклики, з якими стикаються новачки, та способи їх подолання на шляху до розвитку та набуття нових підписників у своєму блозі.
Основною проблемою початківців є відсутність знань у технічних аспектах. Це одне з основних питань, які турбують футболістів, які створили нові акаунти. Новачки часто не знають, як ефективно використовувати інструменти Instagram. Це включає налаштування бізнес-акаунту, використання аналітики, а також розуміння алгоритмів платформи. Бізнес акаунт дозволяє користувачам Instagram краще поширювати свою сторінку як продукт або площадку для продукту, допомагає у просуванні сторінки серед користувачів, які мають схожі запити у Інтернеті. Використання аналітики сприяє кращому розумінню своїх підписників, своєї статистики та концепції, які потрібно або не потрібно використовувати. Також, аналітика може мотивувати своїми цифрами, адже приємно бачити віддачу та гарні результати свого блогу. 
Також важливо ознайомитись із основами фотозйомки, редагування та створення відеоконтенту. Щодо зйомки, тут можна найняти професійного фотографа, зробити контент на численну кількість відео або фото наперед. Зробити план публікування цього контенту, однієї зйомки, при правильному розподілі контенту може вистачити щонайменше на 3 місяці. Але, ж проблемою що цього просто можна не знати та використати весь контент за тиждень, не давши собі можливості до розширення, банально, через незнання. Редагуванню фотографії або відео можна навчитися самостійно, маючи бажання та терпіння, адже не все виходить одразу. І багато хто зупиняє на цьому свою діяльність. Але із набуттям досвіду редагування контент буде виглядати більш професійно, а отже, привертати увагу більшої кількості користувачів [8].
Отже, проблема нестачі базових навичок редагування, розподілу контенту та не розуміння використання таких інструментів як фотографія та відео може стати великою проблемою для початківців футбольного Instagram-блогу. 


2.1 Визначення цільової аудиторій блогу як фактор успішного просування 
Знання своєї аудиторії є критичним для успіху в футбольному блозі Instagram. Цьому сприяє аналітика. Але сама по собі аналітика є аналізом, до якого деякі люди не під власні. Початківці можуть не мати чіткого уявлення про те, хто їх цільова аудиторія, які її інтереси та потреби. Хоч тут і є вузький напрямок – футбол, але кожен розуміє це по іншому. Хтось може не розуміти, що щоденно однаковий контент не є цікавим. Це призводить до створення контенту, який не має спільного з підписниками, що, в свою чергу, призводить до низької взаємодії та повільного зростання кількості підписників [8].
Великою проблемою є те, що людям не вистачає терпіння у своєму блозі, адже багатьом одразу хочеться мати велику аудиторію, увагу, лайки, коментарі. А саме шлях до своєї «родзинки», до її пошуку, може займати багато часу. Через цю проблему багато футбольних Instagram-блогів зачиняються із самого початку.
Як було зазначено вище, високоякісний контент є основою успіху в Instagram. Початківці можуть не мати досвіду у створенні привабливих візуалів та написанні цікавих текстів. Тому що, у блогах, так само як і в іншій діяльності, все приходить з досвідом. Це стосується як фотографій, так і відео. Досвід набувається місяцями, роками. Це є визначним, адже раціональне використання часу публікацій, контенту сприяє розвитку кількості аудиторії. Крім того, важливою є регулярність публікацій, що також вимагає планування та організації. Регулярність публікації впливає на зацікавленість людей у блозі, адже людина, яка чітко знає, що блогер футболіст два рази на тиждень публікує щось цікаве, тож буде чекати та хотіти скоріше це побачити [40].
Відтак, подивимося на мінуси та можливості, які можуть вплинути на подальший негативний розвиток футбольного блогу.
1. Навчання та розвиток технічних навичок, а саме – вивчення основ роботи з платформою.
Сьогодні існує багато безкоштовних та платних курсів, які можуть допомогти новачкам освоїти інструменти Instagram. Наприклад, курси з фотографії, відеозйомки, редагування та аналізу даних. Але, багато людей, навіть купивши ці курси, просто не закінчують їх до кінця. Причин може бути купа, від ліні до нестачі бажання. Безкоштовні курси не так сильно змушують людину пройти його до кінця. Бо вони безкоштовні та вільному доступі. І зазвичай, вони не є такими глибоко інформативними як платні курси.
Саме платні курси мають більше мотивації для людей, тому що вони заплатили за це гроші, інвестували у свої знання. Такі люди з більшою вірогідністю пройдуть курси до кінця. Але, не слід забувати, що кожна людина різна по своєму. Без базових навичок роботи з платформою Instagram не може бути і мови про успішне ведення футбольного блогу. Корисними будуть також вебінари та майстер-класи від успішних блогерів. Але, майстер класи не завжди є повчальними, адже деякі люди, на свої майстер класах ставлять собі за мету не навчити інших робити так само класно як вони, а заробити якомога більше грошей для себе. Це є найпоширенішою проблемо таких вебінарів та майстер класів [7].
2. Вивчення аудиторії.
Щоб краще розуміти свою аудиторію, потрібно використовувати інструменти аналітики, які надає Instagram. Це потребує часу та відповідних навичок. Можна вивчити вподобання та бажання більшості підписників задля кращого розуміння та розвитку футбольного Instagram-блогу. Важливо аналізувати, які пости викликають найбільшу взаємодію, та що подобається підписникам. Крім того, варто звертати увагу на коментарі та приватні повідомлення від підписників, адже вони можуть дати цінну інформацію про їх інтереси та потреби. Не завжди аналітика може знати, що має людина у душі та які бажання. Це можна дізнатися саме через приватні бесіди, які можна заводити з підписниками блогу. Не завжди чекати від них повідомлення, а можна писати самим. Це також зближує та приносить довіру до блогера від підписника. Проблемою цього ж те, що деякі люди сором’язливі або бояться що про них подумають щось не те. Ніби вони нав’язуються зі своїм спілкуванням та питаннями [7].
Регулярне ведення блогу та створення контенту для нього допомагає розвивати навички. Володарям акаунтів футбольного Instagram-блогу варто експериментувати з різними форматами та стилями, щоб знайти свій унікальний підхід. Це можна робити на перших кроках свого шляху, коли аудиторія не є великою, адже саме на початку є час для експерименту. Користувачі усталеного формату можуть не сприйняти намагання до чогось нового та експериментів. А коли аудиторія ще невелика, можна поспілкуватися з кожним та спитати, чому саме це не сподобалося. Крім того, планування контенту може допомогти забезпечити регулярність публікацій. також потрібнр стежити за трендами та надихатися успішними блогерами. Це дуже важливо, спостерігати за іншими та слідувати тенденціям, яких дуже багато і вони постійно змінюються. Варто мати певну гнучкість в плані свого футбольного блогу, і багато хто не може пристосуватися до швидкої зміни темпу Instagram-блогів та тенденцій [7].

2.2 Фінансові обмеження як головна перепона на шляху до успішного футбольного блогу
Фінансові обмеження є однією з ключових проблем, з якими стикаються власники будь-яких Instagram-блогів. Відсутність достатніх коштів може обмежувати їхню здатність до розвитку, просування та впровадження ефективних стратегій реклами. Звісно, є таргетологи, які займаються просуванням Instagram сторінки за гроші, але це легко та потребує додаткових фінансів.
У цьому пункті ми зосередимося на дослідженні впливу фінансових обмежень на розвиток футбольного Instagram-блогу. Проаналізуймо, які конкретні аспекти та можливості розвитку можуть бути обмежені з-за відсутності достатніх фінансових ресурсів. Це може включати оплату за рекламу, професійні послуги SMM-спеціалістів, це ті самі таргетологи, створення високоякісного контенту та інші аспекти, які вимагають фінансових витрат.
Однією з основних проблем є обмежений доступ до платних просувальних інструментів та рекламних кампаній, що може обмежити залучення нової аудиторії та підвищення впливу блогу. Без коштів, важко починати з нуля.
Додатково, відсутність фінансових ресурсів може впливати на якість створюваного контенту. Бо, якісний контент сам по собі має гарні кадри, гарну обробку фото або відео, зміст, звук тощо. Високоякісний вміст, такий як фото та відеоматеріали, може вимагати витрат на професійне обладнання, редагування та дизайн, які можуть бути недосяжними для власників блогу без відповідного бюджету або без відповідного досвіду обробки фото або відео [8].
Серед інших факторів, бюджетні обмеження можуть впливати на співпрацю з іншими спортивними брендами або блогерами, організацію спеціальних заходів. 
Для досягнення успіху в умовах бюджетних обмежень, новачкам футбольних Instagram-блогів необхідно ретельно розглянути свої можливості та знайти ефективні рішення. Аналізувати це слід обʼєктивно, не вводячи себе в оману. Ефективні рішення, які будуть ефектними з бюджетом початківця. 
Одним з варіантів є використання безкоштовних інструментів та платформ, які дозволяють створювати та редагувати вміст. Наприклад, можна використовувати безкоштовні фото- та відео-редактори, шаблони для дизайну постів, а також платформи для планування та автоматизації публікацій. 
Крім того, співпраця зі спортивними брендами та спонсорами може бути важливим джерелом фінансування. Власники блогу можуть надати ідеї для реклами або співпрацювати в обмін на продукти чи послуги. Тобто, бартер. Не слід забувати і про знайомства, що можна використати у потребі просування у медіа. 
Окрім того, важливо розробити стратегію розумного витрачання бюджету та аналізувати ефективність вкладення коштів. Можна взяти рекламу у невеликого блогера, який має приблизно схожу аудиторію та подивитися, як буде працювати така реклама. Власники блогу повинні чітко визначити свої пріоритети та фокусуватися на найбільш важливих аспектах, таких як створення високоякісного вмісту, просування через спільноти або рекламні кампанії, які найбільш ефективно допоможуть залучати та зберігати аудиторію.
Всі ці підходи до управління бюджетними обмеженнями потребують аналізу, планування та творчого мислення. Як бачимо, все можна вирішити, підійшовши до питання раціонально та виважено, об’єктивно оцінюючи свої можливості [9].
Отже, ведення інстаграм блогу може бути складним завданням для новачків через відсутність досвіду та знань. Дуже багато перепон на шляху до успіху, які кожен має пройти, задля того, щоб розуміти, як це не просто – мати свій успішний футбольний Instagram-блог. Через причини, які наведені вище, багато футболістів на почату свого розвитку закривають свої сторінки. Однак, ці виклики можна подолати за допомогою навчання, аналізу своєї аудиторії та регулярної практики. Всі ці фактори є важливими та сприятимуть адаптуванню. У кожного блогера свій шлях до успіху, хтось вже має базови навички, але немає уявлення про контент план, хтось навпаки. Всі люди різні, але у всіх є мета. Важливо не зупинятися на досягнутому та постійно вдосконалювати свої навички, щоб досягти успіху в цій сфері.


2.3 Основні переваги ведення футбольного Instagram-блогу
Ведення футбольного блогу в Instagram є захоплюючою та вигідною діяльністю для тих, хто любить цей вид спорту та для самих спортсменів. Футбольні блоги не лише дозволяють ділитися своєю пристрастю з іншими фанатами, але й відкривають різноманітні можливості для заробітку, співпраці та професійного зростання. У своєму блозі, футболіст розкривається з іншої сторони людям, показує не тільки свої професійні навички, але і свою особистість. У цій главі ми розглянемо основні переваги ведення футбольного Instagram-блогу.
Взаємодія з аудиторією:
А) Створення спільноти однодумців.
Ведення блогу на футбольну тематику дозволяє створити велику спільноту людей, які поділяють вашу пристрасть до цього виду спорту. Якщо футболіст починає вести свій блог, як може мати великі охоплення, при умові, що блогер має чіткий план і мотивацію це робити і прогресувати не тільки на полі, а і за ним. Можна мати максимально різний контент, у футбольній тематиці дуже багато різних сторін, які можна перетворювати в цікавий контент: обговорювати матчі, гравців, стратегії та інші аспекти футболу, що допомагає формувати тісні зв'язки з підписниками. Регулярна взаємодія з аудиторією через коментарі, опитування та прямі ефіри сприяє створенню відчуття спільноти та залученості. Кожен підписник хоче бути залучений у процес ведення блогу, це можна зробити за допомогою спеціальних конкурсів, або опитувань. Великий плюсом ведення футбольного блогу те, що можна створити спільноту людей, яка буде вами захоплюватися та любити вас. Маючи таку лояльну аудиторію, можна поширювати свої навички та сили серед інших людей, які ще не бачили вашого контенту, або просто не поглиналися в нього на сто відсотків [51].
Б) Підвищення впізнаваності та впливу.
Активна взаємодія з підписниками підвищує впізнаваність у футбольному середовищі. Як блогер, можна стати авторитетом у своїй ніші, надаючи експертні думки, аналіз матчів та ексклюзивну інформацію. Саме тут є велика перевага серед інших футболістів-блогерів, тому що можна здобути любов фанатів та лояльну аудиторію через свій авторитет. Подавати завжди свою думку, яка може не завжди стикатися з думкою підписників, але, висловлюючи свою думку, все одно знайдуться однодумці та люди, які будуть слідувати за думкою блогера. Це відкриває можливості для подальшого зростання та розширення впливу. Але з цим варто бути обережним, та слідкувати за своїми словами, аби не було непорозуміння серед аудиторії.
Можливості монетизації:
Монетизацією є дія, яка дозволяє отримувати кошти від свого блогу. Це є одним з головних факторів, які впливають та мотивують блогерів розвиватися.
А) Співпраця з брендами
Футбольні блоги Instagram можуть приваблювати увагу різних брендів, зацікавлених у співпраці з впливовими особами у спортивній сфері. Насамперед, це спортивні бренди, магазини. Аби мати співпрацю та рекламу брендів, потрібно цікаво та креативно проводити рекламні акції, які будуть вірусними та запамʼятовуватимуться вашим підручникам. Можна отримувати пропозиції про рекламу від виробників спортивного одягу, взуття, аксесуарів та інших продуктів, пов'язаних з футболом або спортом в цілому. Зараз дуже багато Instagram магазинів, які спеціалізуються на спортивних товарах та зокрема на футбольних. Як правило, такі невеликі магазини набувають свою аудиторію саме через купівлю реклами у футболістів блогерів. Це може бути вигідним джерелом доходу, оскільки рекламні контракти часто приносять значні прибутки. Не обов’язково це може бути контракт. Зараз все можна робити у електронному вищі з електронним підписом. Найбільш поширеним способом співпраці є плата двома частинами. Наприклад, людина, яка хоче у футболіста-блогера купити рекламу платить спочатку перший транш, а після запуску реклами другий. Ще є варіант з відсотками від продажі. Магазин купує у футбольного блогера рекламу, платить єдиний транш і потім, з кожного нового клієнта виплачує, наприклад, 10 % з кожної купівлі. Детально, про це у наступному пункті. Існує ще багато видів співпраці [51].
Б) Партнерські програми та маркетинг.
Іншою можливістю монетизації є участь у партнерських програмах та маркетингу. Можна рекомендувати продукти та послуги своїм підписникам, отримуючи комісію за кожну покупку, зроблену за вашим реферальним посиланням. Це дозволяє отримувати пасивний дохід, не витрачаючи багато часу та зусиль. Умовно, зробивши компанію реклами, вона буде працювати як і на замовника цієї реклами, так і на вас. Це є омріяний пасивний дохід. Робота по бартеру є ще одною можливістю отримання прибутку. Наприклад, магазин хоче про рекламувати свій товар через футбольного блогера. Вони присилають блогеру свій товар, той робить на нього огляд та залишає його собі. Носить його деякий час, показуючи та розповідаючи про якість, плюси цього товару. Цей спосіб також ж поширений, але тут не завжди є гроші, тому що, іноді, товар ж коштовним та дорогим, який не потребує доплату за рекламу. 
В) Продаж власних продуктів та послуг.
Ведення популярного блогу відкриває можливості для продажу власних продуктів та послуг. Аби зробити свій продукт потрібно мати навички та знання про відкриття власного магазину або бренду. Можна продавати свої послуги, у якій футболіст ж професіоналом: додаткові тренування, лайфхаки, індивідуальні тренування у залі. Додаткові тренування є досить поширеними та актуальними, тому що багато футболістів початківців хоче набути нових корисних навичок, а коли вони мають змогу попрацювати зі своїм кумиром це додає до ціни та мотивації тренуватися та брати додаткові тренування саме у свого кумира. 
Ще можуть бути власні брендові товари, електронні книги, курси, консультації та інше. Але тут слід розуміти, що не слід продавати людям бозна-що, тільки заради грошей. Це ж поширеною помилкою у футбольних блогах. Не всі можуть відповідати за якість. До цього процесу слід підійти обізнано та відповідально. Можна використовувати свій блог як платформу для просування та продажу цих продуктів, що також сприяє збільшенню доходів. Можна продавати свій досвід, який є найціннішим та актуальнішим на сьогодні. Бо свій досвід можна отримати лише за допомогою часу, а от чужий досвід отримати за гроші та пристосувати його до себе є визначним та дуже бажаним для починаючих спортсменів [48].
Іншою можливістю монетизації є участь у партнерських програмах та маркетингу. Можна рекомендувати продукти та послуги своїм підписникам, отримуючи комісію за кожну покупку, зроблену за вашим реферальним посиланням. Це дозволяє отримувати пасивний дохід, не витрачаючи багато часу та зусиль. Умовно, зробивши компанію реклами, вона буде працювати як і на замовника цієї реклами, так і на вас. Це є омріяний пасивний дохід. Робота по бартеру є ще одною можливістю отримання прибутку. Наприклад, магазин хоче про рекламувати свій товар через футбольного блогера. Вони присилають блогеру свій товар, той робить на нього огляд та залишає його собі. Носить його деякий час, показуючи та розповідаючи про якість, плюси цього товару. Цей спосіб також ж поширений, але тут не завжди є гроші, тому що, іноді, товар ж коштовним та дорогим, який не потребує доплату за рекламу.


2.4 Вплив особистісного та професійного розвиток на просування блогу
Розвиток навичок комунікації та самовираження є одним з найвагоміших переваг ведення футбольного Instagram-блогу. Адже це ж двигун до прогресу, карʼєрного зростання. Чим більше знайомств у цій сфері – тим легше мати більше можливостей для розвитку блогу. 
Ведення блогу вимагає розвитку навичок комунікації та самовираження. З часом навчитися формулювати свої думки, аналізувати інформацію та представляти її у зрозумілій та привабливій формі дуже легко. Це призводить з досвідом та спостерігання на інших блогерів. Це корисно не лише для ведення блогу, але й для особистого та професійного життя. 
Особистого життя це стосується так само як і професійного. Адже можна знайти нових друзів, нових однодумців, які будуть пропонувати нові ідеї, мати можливості удосконалення. Особисте життя напряму торкається ведення футбольного блогу, адже можна мати друзів блогерів, знімати з ними колаборації, рекламні інтеграції та розвивати партнерство. Отже, поліпшення навичок комунікації розширює можливості просування блогу та зменшує кількість часу, який необхідний для успіху, адже успіх стає швидшим. 
На професійне життя також впливають навички комунікації та знайомства у сфері блогерів. Чим більше професіональних можливостей – тим менше часу та зусиль може знадобитися задля просування футбольного блогу [9].
Розширення професійних контактів. Футбольний блог може стати платформою для встановлення професійних контактів у спортивній індустрії. Можна налагодити зв’язки з професійними футболістами, які мають велику аудиторію та велику кількість шанувальників. Можна знімати колаборації як з такими футболістами, так і з клубами, які в них грають. А фанатська база у деяких клубів дуже і дуже велика, відповідно і аудиторія буде зростати, як футбольного блогу так і команди.
Можна познайомитися з тренерами, гравцями, журналістами та іншими впливовими особами, що може відкрити нові можливості для співпраці та розвитку кар'єри. Знайомства, комунікація, впливовість є ключем для прогресу футбольної сторінки. Дуже важливо мати авторитет, аби користуватися їм серед своїх підписників. Мати авторитет означає бути чесним та не відходити від своїх принципів ведення блогу. Чітка позиція відповідає блогеру позитивом. Не можна «перевзуватися у повітрі», адже таким чином буде тяжче мати нові знайомства та комунікації. 
Професійний блог сприяє також підвищенню інтересу до футболу. Кожен може стати саме тим, хто змінить світ та уявлення людини про різновиди спорту. Не виключно що це може бути саме блогер футболіст. Тож, одним з багатьох плюсів ведення футбольного Instagram-блогу є саме підвищення інтересу молоді до футболу. Це може бути не тільки молодь, будь-хто, але користувачі Instagram та поціновувачі блогів, переважно, є молодь. 
Підвищення інтересу та залучення нової аудиторії є великим плюсом. Адже, багато нових користувачів, потенційних покупців вашого товару можна залучити до свого блогу. 
Блог може сприяти підвищенню інтересу до футболу серед широкої аудиторії. Можна залучати нових фанатів, розповідаючи про переваги цього виду спорту, його історію та культурне значення. Приводити до свого клубу нових фанатів, допомагати розвиватися не тільки своєму блогу, а і команді, у якій граєте. Це сприяє популяризації футболу та залученню нових поколінь до активного способу життя. Як наслідок, це може покращити спортивну складову нашої країни як зараз, так і у майбутньому. Нація вам віддячить, це добра справа, яка повинна мати місце у серцях кожного. 
Б.) Благодійність та соціальні проекти.
Ведучи футбольний блог, можна використовувати Instagram для підтримки благодійних та соціальних проектів. Це можуть бути кампанії зі збору коштів для дитячих футбольних шкіл, підтримка молодих талантів, організація благодійних матчів та інших заходів. Маючи велику аудиторію, можна впливати на процеси благодійних акцій або аукціонів, створювати свої акції. Поширювати допомогу серед своїх підписників, фанатів. Показувати своїм прикладом, що добрі справи треба робити. Вплив може бути використаний для створення позитивних змін у суспільстві. Це можуть бути зміни як соціальні: мислення людей, постійний позитив. Показуючи своїм прикладом, транслюючи позитив та вміння виходити з різних ситуацій можна підкріпити думку у своїх підписників, що можна радіти тому, що маємо та допомагати іншим. Спортивні зміни у суспільстві: це залучення людей до заняття спортом, зокрема футболом. Популізація футболу як окремого виду спорту та емоцій. Транслювати, знову ж таки, своїм прикладом. Можна взяти будь-яку людину, почати займатися з нею спортом, показувати навички, допомагати їх розвивати та все це транслюючи людям надихати їх на такі ж вчинки. Людина з нуля може навчитися чому-завгодно. З таким підходом до блогу можна наростити собі аудиторію, транслювати, показувати людям, що можна навчитися чому завгодно, головне бажання, передавати свій досвід, тим самим роблячи благодійну справу [48].
Отже, ведення футбольного Instagram-блогу має безліч переваг, серед яких створення спільноти, яка потім може тільки подякувати. Адже звести однодумців, які не були раніше знайомі, є важливим фактором формування спільноти. Можливості монетизації, особистісний та професійний розвиток, а також соціальний вплив. Монетизація може спровокувати нові можливості покращення якості контенту, як от – збільшення реклами, збільшення продажів, та аудиторії. Мотивація інших людей на початок навчання та залучення нової аудиторії у спорт. Це не лише захоплююче хобі, але й реальна можливість перетворити свою пристрасть до футболу на успішний проект з різноманітними перспективами для майбутнього. Для майбутнього не тільки свого, а і для майбутнього окремих людей, аудиторії. А згодом, і для майбутнього нашої держави.


РОЗДІЛ 3
АНАЛІЗ INSTAGRAM-БЛОГУ ГЕОРГІЯ СУДАКОВА


Георгій Судаков – молодий та талановитий український футболіст, який активно використовує Instagram для підтримки зв'язку з фанатами та просування свого особистого бренду. Його блог відображає як професійні досягнення, так і особисті моменти життя, що робить його привабливим для широкої аудиторії. Георгій ж кумиром молодих гравців, багато хто рівняється на нього. За останні два роки він має великий прогрес у професійному плані. Його карʼєра зараз на дуже високому рівні. Його популярність зростає з кожним днем, і це не лише завдяки футболу, а і завдяки суворому веденню сторінки Instagram. У цьому аналізі розглянемо стратегії публікацій, взаємодію з аудиторією, візуальний стиль та виклики, з якими він стикається та стикався. 
Стратегії публікацій мають професійний контент, особисте життя та інтерактив. Якщо казати саме про стратегію ведення блогу, то вона є дуже важливим аспектом у популяризації свого ім’я як бренду. Без стратегії мало хто стає відомим, бо це не може відбуватися випадково. 


3.1 Професійний контент та інтерактив як чинники успішності
Георгій регулярно публікує фотографії та відео з матчів, тренувань та інших футбольних заходів. У житті футболіста заходи поза футбольним полем є дуже важливим аспектом медійного життя професіонала. Багато футболістів стають елітними саме через свою появу на престижних заходах моди, журналістики, бранчах, вечерях тощо. Публікації надають підписникам Георгія можливість спостерігати за його кар'єрою та досягненнями.
Часто використовуються моменти матчів, які викликають емоції та залучають фанатів. Наприклад, переможні голи, ключові моменти гри та інші визначні події. 
Звісно, все це потребує монтажу, обробки, накладання ефектів та музики. А ось саме з цим йому допомагає ціле агентство. 
Георгій співпрацює з SMM агентством, яке допомагає йому розвивати свій блог, пропонує виданням взяти інтерв’ю у Георгія та знаходить для нього елітні заходи для відвідання. Але, він співпрацює з цим агентством нещодавно. Саме 2 роки тому Георгій почав стабільно грати на високому рівні в привертати до себе увагу вболівальників. Але, паралельно з цим він почав вести свій Instagram-блог, де показував свої тренування, особисте життя та ділився з підписниками сокровенним. Саме це і було визначальним, саме своєю щирістю з підписниками він зміг завоювати аудиторію понад 50 тисяч людей. Саме щирості та простоти від нього чекають так само, як і перемог та забитих голів. 
Використання офіційних фотографій від клубу додає професійності контенту, а власні знімки з тренувань створюють більш особистий зв'язок з аудиторією. Так само працюють і особисті фотографії, з дружиною, зі своєю донькою. Це не професійна зйомка, а особиста, вона додає до його блогу простоти та не боязні показувати своє особисте життя.
Георгій часто ділиться фотографіями та відео зі свого особистого життя, такими як відпочинок з родиною, подорожі та особисті свята. Це допомагає фанатам побачити його як звичайну людину, а не лише як спортсмена. Всім хочеться бачити насамперед просту людину, без забобонів. 
Такі публікації додають автентичності блогу та сприяють створенню тіснішого зв'язку з підписниками, які можуть відчути, що знають його особисто. Наприклад, виклавши свою улюблену книгу, або порекомендувавши свій улюблений фільм він привертав увагу до себе та знаходив багато спів думців серед своїх підписників. Публікація особистого життя в Instagram є ефективною стратегією, яку рекомендують багато фахівців з різних сфер. Ось кілька конкретних прикладів фахівців, які підтримують цю практику:
Гері Вайнерчук (Gary Vaynerchuk) – Маркетинг і соціальні медіа.
Гері Вайнерчук, засновник VaynerMedia і відомий експерт з маркетингу, активно пропагує ідею публікації особистого життя. Він підкреслює важливість автентичності та персоналізації бренду через соціальні мережі. Гері часто ділиться особистими моментами, такими як сімейні події та щоденні заняття, щоб підвищити довіру та залученість своїх підписників (додаток 7).
Брене Браун (Brené Brown) – Психологія та особистий розвиток.
Брене Браун, дослідниця в галузі психології та вразливості, рекомендує автентичність як ключовий елемент у спілкуванні. Вона ділиться особистими історіями та переживаннями, щоб створити емоційний зв'язок з аудиторією і показати людяність у своїй роботі (додаток 8).
Мері Сміт (Mari Smith) – Експерт з Facebook маркетингу
Мері Сміт, одна з провідних експертів з Facebook та соціальних медіа маркетингу, часто підкреслює важливість особистого контенту. Вона регулярно ділиться моментами зі свого особистого та професійного життя, щоб підтримувати зв'язок зі своєю аудиторією (додаток 9).
Без особистого життя у блозі не може бути існування цікавого контенту. Адже, більшість показує лише красиві, професійні знімки, багате життя. І лише одиниці показують те, як насправді живуть, з якими труднощами стикаються, що дивляться, читають, слухають тощо. Навіть просто поділившись таким, що не кожен знає, можна знайти однодумців та нових знайомих.


3.2 Особливості використання інтерактиву
Георгій активно використовує Instagram Stories для взаємодії з підписниками. Він проводить опитування, Q&A сесії, анонси матчів та тренувань. Він так само виходить у прямі ефіри, записує кумедні відео з роздягальні, показує за лаштунки футбольних матчів. Це дуже класно і ціно для його аудиторії. Саме події, які відбуваються у роздягальні сприймаються оком підписників як затишні і потаємні. А коли ділишся потаємним, відкриваєшся людям, люди так само віддячують. 
Використання IGTV для довших відео, таких як інтерв'ю чи огляди матчів, своїх найкращих моментів з матчів дозволяє ділитися більш глибокими і детальними матеріалами з аудиторією. Всім хочеться бачити стабільно класну гру. Саме такі нарізки найкращих моментів можуть це давати аудиторії, навіть при поразці команди. 
Взаємодія з аудиторією є найбільш важливим аспектом ведення Instagram-блогу для футболіста. Тут може бути купа варіацій та найбільш популярні, ефективні та прості це відповіді на коментарі, прямі ефіри та Q&A сесії, колаборації та партнерства. 
Відповіді на коментарі:
Георгій регулярно відповідає на коментарі під постами, що сприяє підтримці активного діалогу з фанатами та створює відчуття спільноти. За останні два роки у нього все більше і більше коментарів. З кожним днем зростає кількість його підписників, відповідно і коментарів. На початку популярності Георгій відповідав на всі коментарі, зараз же їх дуже багато та він відповідає на найцікавіші з них. І всі, хто отримав від нього відповідь починають «пригати від щастя» (додаток 3).
Взаємодія з підписниками через коментарі допомагає побудувати лояльну аудиторію, яка відчуває свою важливість. Кожному здається, ніби Георгій виділив свій час для нього, це дуже в дуже приємно для кожного підписника. Ще, на сторінці Георгія помітно, що майже кожен коментар має лайк від самого Георгія. Тобто, цим він показує, що він бачить кожен коментар та знаходить час на кожен. Звісно, відповідь є найкращим способом показати свою присутність, але і лайк має місце бути. 
Прямі ефіри та Q&A сесії.
Проведення прямих ефірів дозволяє Георгію спілкуватися з підписниками в режимі реального часу, що додає відчуття близькості та взаємодії. Плюс, прямі ефіри Георгія інколи мають тему. Чи то «футбольні лайфхаки» чи то «футбольні перли». Це приваблює аудиторію та нових фанатів. Дуже цікаво послухати професіоналів у сфері футболу. 
Прямі ефіри, або Live, на Instagram є потужним інструментом для просування блогу та взаємодії з аудиторією. Вони надають можливість спілкуватися з підписниками в режимі реального часу, що допомагає створити сильніший емоційний зв'язок і збільшити залученість. Ось кілька ключових аспектів, як прямі ефіри можуть сприяти просуванню Instagram-блогу:
Підвищення залученості та інтерактивність. Прямі ефіри дозволяють безпосередньо взаємодіяти з аудиторією, відповідати на запитання, отримувати миттєві відгуки та коментарі. Це створює відчуття близькості та залученості, що важливо для побудови лояльної спільноти.
Актуальність та ексклюзивний контент. Під час прямих ефірів можна ділитися ексклюзивним контентом, наприклад, новинами, запуском нових продуктів, закулісними моментами або анонсами майбутніх подій. Це робить підписників відчутними частиною вашого блогу і заохочує їх до активнішого слідкування за вами.
Залучення нових підписників. Коли ви виходите в прямий ефір, ваші підписники отримують повідомлення, що може привернути увагу нових глядачів. Якщо контент цікавий і корисний, це може сприяти зростанню кількості підписників [45].
Посилення особистого бренду. Прямі ефіри дозволяють вам показати свою особистість, емоції та справжність. Це допомагає зміцнити ваш особистий бренд і зробити його більш привабливим для підписників.
Підвищення видимості в Instagram. Алгоритми Instagram надають перевагу прямим ефірам, піднімаючи їх на перші позиції в Stories. Це збільшує ймовірність того, що ваші підписники помітять ваш ефір і приєднаються до нього.
Можливість збереження та повторного використання. Після завершення прямого ефіру ви можете зберегти його як IGTV відео, що дозволяє вашим підписникам переглянути його пізніше. Це забезпечує тривале використання контенту та додаткові можливості для взаємодії.
Прямі ефіри є потужним інструментом для просування Instagram-блогу, який дозволяє збільшити залученість, підвищити видимість і зміцнити зв'язок з аудиторією. Використовуючи прямі ефіри, ви можете значно покращити свої комунікації з підписниками та побудувати лояльну спільноту навколо вашого блогу.
Під час Q&A сесій він може відповідати на питання фанатів, що допомагає створити більш персоналізований досвід для підписників. Відповіді на питання допомагають зрозуміти Георгія краще. Це зроблено для тісного звʼязку аудиторії з футболістом. Таким чином футболіст ділиться особистим з новими людьми та приваблює підписників. 
На початку свого блогу, Георгій робив такі сесії частіше, через те, що людей було не так багато, відповідно і запитань також. А зараз же, Георгій робить сесії 1-2 рази на 2 місяці, але вони є обширними та якісно наповненими (додаток 1).


3.3 Колаборації та партнерства як чинник розширення аудиторії
Співпраця з іншими футболістами, блогерами та брендами допомагає розширити аудиторію. Наприклад, спільні тренування з іншими відомими спортсменами або участь у рекламних кампаніях підвищують видимість його блогу. Георгій має контракт з фірмою Nike. Він з ними співпрацює, це додає великою популярності на велику аудиторію. 
Контракт Георгія Судакова з Nike.
Підписання контракту з відомим спортивним брендом, таким як Nike, Adidas, Puma є важливим етапом у кар'єрі будь-якого спортсмена. Для Георгія Судакова, молодого українського футболіста, це не лише визнання його таланту та досягнень, але й значна можливість для просування власного бренду та підвищення своєї популярності. Георгій підписав контракт Nike пару років тому, цей контракт дозволив йому надати первинну аудиторію, яка почала стежити за ним та цікавитися. Отримав він цей контракт за футбольні досягнення, через свою плідну працю. Значення контракту з Nike це підтвердження професійного статусу. Підписання контракту з Nike є визнанням високого рівня гри та перспектив Георгія як футболіста. Це підтверджує його статус не лише на національному, але й на міжнародному рівні. Як відомо, Nike обирає для співпраці лише найперспективніших та найвідоміших спортсменів, що свідчить про високу оцінку його професійних якостей (додаток 10) конкретний приклад того, що Георгій має контракт з Nike.
Контракт з таким відомим брендом забезпечує значну фінансову підтримку, що дає можливість спортсмену зосередитися на своїй кар'єрі без додаткових фінансових турбот. Георгій неодноразово підкреслював, що кожен може бути на його місці. Просто з нуля стати відомим та підписати контракт з улюбленим брендом. Це також відкриває доступ до високоякісного спортивного обладнання та екіпірування, що є важливим для досягнення нових висот у спорті. Вплив на особистий бренд та публічний імідж колосальний. Співпраця з Nike підвищує впізнаваність Георгія серед широкої аудиторії, включаючи не лише футбольних фанатів, але й шанувальників бренду. 
Це нові можливості, знайомства з такими ж амбасадорами бренду, ким являться найвидатніші люди та спортсмени світу. Як наслідок, співпраця з ними та поширення власної відомості. Nike активно просуває своїх спортсменів через рекламні кампанії, соціальні мережі та заходи, що сприяє зростанню популярності.
Георгій використовує свою співпрацю з Nike для створення унікального контенту в своєму Instagram блозі, що сприяє залученню нових підписників та підвищенню активності на сторінці. Оцінює нові бутси, розповідає плюси і мінуса, радить іншим футболістам та своїм підписникам які продукти варто спробувати. Регулярні публікації, що включають продукцію Nike, участь у рекламних кампаніях та спільні проекти з іншими спортсменами бренду, допомагають створити позитивний імідж та зміцнити особистий бренд. 


3.4 Особистий бренд
Георгій працює на своє імʼя, два роки тому про нього почали говорити, він показував класні успіхи на футбольному полі. Відтоді Георгій почав активно займатися розвитком свого бренду. Його бренд – це його імʼя. Згодом, імʼя стало працювати на Георгія. Його всі знають в Україні, рівняються на нього та хочуть взяти автограф. Велика заслуга у цьому його автентичності, якої він притримується і наразі. Георгій подає себе як бренд. Не змінює свою думку, каже те, що думає і намагається відповідати своєму імені. 
Через регулярні публікації, які відображають як професійне, так і особисте життя, Георгій успішно просуває власний бренд як імʼя. Його блог не лише про футбол, але й про цінності, стиль життя та особистість спортсмена.Використання брендових елементів, таких як логотипи клубу чи персональні символи, допомагає зміцнити впізнаваність. Саме це і є про власний бренд – використовувати свої цінності на рівні професійного спорту. 
Конкуренція. Високий рівень конкуренції вимагає унікального підходу до контенту. Замість копіювання інших футбольних блогерів, Георгій фокусується на створенні оригінального та автентичного контенту, який відображає його особистість та цінності. Конкуренція сприяє розвитку, таке мислення має Георгій. Використання власного стилю та унікальних форматів публікацій допомагає виділитися серед інших футбольних блогів у Instagram. 
У прагненні до швидкого зростання підписників легко втратити власний голос. Георгій завжди залишаєть вірним своїм принципам, створюючи контент, який відображає його справжню пристрасть до футболу та особисті цінності. Регулярна взаємодія з підписниками через коментарі та прямі ефіри допомагає зберегти автентичність та побудувати лояльну аудиторію. Лояльність аудиторії – ключ до успіху.
Отже, аналіз Instagram-блогу Георгія Судакова показує, що успіх у цій соціальній мережі вимагає комплексного підходу. Цим треба займатися при першій можливості, якомога раніше. Використання якісного контенту, активна взаємодія з аудиторією та підтримка автентичного візуального стилю є ключовими складовими його стратегії. Незважаючи на конкуренцію, Георгій успішно адаптується та продовжує розвивати свій особистий бренд. Він є гнучким, він пристосовується до того, що від нього вимагають алгоритми Instagram та підписники. 
Перспективи на майбутнє включають подальший розвиток контенту, експерименти з новими форматами та посилення взаємодії з підписниками. Враховуючи поточні тенденції та підхід Георгія, його блог має потенціал для подальшого зростання та зміцнення позицій у світі футбольних соціальних медіа. Саме через його відомість у інтернеті про нього говорять як дуже цікавий кейс для закордонних клубів. Адже Георгій вміє взаємодіяти з аудиторією, вміє вести блог, має про це уявлення та нові думки. Найближчим часом ці перспективи можуть бути реалізовані, так як низка європейських клубів зацікавлені в послугах Георгія. Автентичність плюс адаптація можуть бути вирішальними у створені, веденні та продажі власного бренду, імʼя.


РОЗДІЛ 4
ВЛАСНИЙ ДОСВІД ВЕДЕННЯ ФУТБОЛЬНОГО INSTAGRAM-БЛОГУ

Початок ведення футбольного Instagram-блогу був для автора як захоплюючим хобі, так і викликом. Якщо чесно, то мотивацію ми отримав ще в дитинстві, в віці 14 років. З того часу ми почали вести свій блог. Якщо зараз аналізувати, він був більш дитячим та цікавим автору, аніж аудиторії, з неї у автора тоді були тільки друзі та знайомі. Але ведення блогу протягом деякого часу дозволило нам спостерігати за іншими блогами та розуміти, у якому напрямку рухатися. Тут багато залежало від того, як повернеться футбольна карʼєра автора та чи буде він популярним. Це дозволило поділитися своєю пристрастю до футболу з тодішньою аудиторією, яка була не велика, але тільки власна та створити спільноту однодумців. Однак, успіх вимагає ретельного планування, постійного аналізу та адаптації до змінних тенденцій соціальних мереж. Але тоді автор цього не розумів, а викладав все, що йому на той момент хотілося, від цікавих речей до нікому не потрібних.

4.1 Становлення, розвиток та залучення аудиторії
Коли автор вирішив створити свій футбольний Instagram-блог (додаток 2), першим кроком було добавити всіх своїх знайомих та друзів, щоб показати їм, що ми також є у Instagram. Тоді ще не було розуміння того, що визначити цільову аудиторію та тематику є найбільш важливим на початку. Але будемо розповідати про досвід останніх 2 років, які стали дуже вагомими у кар’єрі. 
Тож, початковим кроком було визначення вектору свого напрямку та цільової аудиторії. Блог мав охоплювати життя автора, життя його професіональної кар’єри, огляд матчів та історичні моменти футболу. Для цього було розроблено контент-план, який включав регулярні пости з високоякісними зображеннями та цікавими підписами. Високоякісні зображення робилися у клубі, де автор грає. Тут є професійний фотограф, який відповідає за якість. Цікаві підписи автор вигадував сам, але вони не так важливі як сама якість контенту та зміст. 
Створення зміст контенту є вкрай важливим чинником привернення уваги аудиторії. Тому, довелося продукувати креативні ідеї для відео, фото а також добирати цікаві та влучні підписи.
Далі прийшло розуміння того, що професійність зображень та відео має велике значення. Якщо викласти неякісне фото, воно набере дуже мало вподобайок, та багато людей напишуть негативні відгуки. Все це може спровокувати відток підписників. Тож, використовуючи професійну камеру та програми для редагування, ми почали створювати візуально привабливий контент. Кожна людина бачить світ по своєму, і саме програми для редагування допомагають робити картинку нейтральною для людського ока. Складовою успіху було також правильне використання хештегів, які допомагали збільшити видимість постів, оскільки саме так працюють алгоритми Instagram. Генеруючи безліч варіацій, алгоритми підбирають кожному користувачу контент, який цікавий йому, який він дивився у пошуку чи просто має схожий контент. Варто зазначити, що хештеги сьогодні не є актуальними, бо алгоритми віднедавна змінилися. Актуальною тепер є активність на своїй сторінці. Якщо, ви активно використовуєте Instagram, викладаєте пости, сторіс, пишете коментарі, ставите лайки, дивитесь щось у пошуку, Instagram просуває ваші публікації і сторіс для того, аби показати вам які ви можете бути популярні та з метою проведення більшої кількості часу у застосунку. 
Сторіс (Instagram Stories) – це функція популярної соціальної мережі Instagram, яка дозволяє користувачам публікувати тимчасові фото та відео, які автоматично зникають через 24 години після публікації. Це короткі відео або зображення, які можна прикрасити текстом, емодзі, фільтрами та іншими креативними елементами.
Основні характеристики Instagram Stories:
· Тимчасовість: записи в Stories існують тільки протягом 24 годин після публікації. Після цього вони автоматично зникають з профілю користувача.
· Мультимедійність: користувачі можуть публікувати як фотографії, так і відео в форматі Stories. Вони також можуть додавати текст, малюнки, стікери, фільтри та інші креативні ефекти.
· Взаємодія з аудиторією: користувачі можуть коментувати або надсилати приватні повідомлення відразу після перегляду Stories. Це дозволяє створити більш активну спільноту та залучити аудиторію.
· Аналітика: Instagram надає користувачам можливість переглядати аналітичні дані щодо переглядів та взаємодії з їхніми Stories. Це допомагає зрозуміти, як вони сприймаються аудиторією та як можна покращити їх.
Instagram Stories стали дуже популярним інструментом для спілкування та взаємодії з аудиторією, оскільки вони дозволяють користувачам ділитися миттєвими моментами свого життя, продуктами, подіями та багато чим іншим [44].
Залучення аудиторії – це ще один ключовий аспект ведення блогу. Регулярність постів та взаємодія з підписниками є критичними. Завжди слід намагатися відповідати на коментарі та запитання, організовувати опитування та спілкуватися зі свою аудиторією, що допоможе створити спільноту навколо блогу.
Розвиток футбольної аудиторії в Instagram вимагає добре продуманої стратегії, яка включає планування контенту, взаємодію з підписниками та аналіз ефективності. Основним важелем, що впливає на просування, як ми вже зазначали вище, слугує якісний контент, а саме:
· Використання високоякісних зображень та відео. Цей фактор є критичним та іноді, визначальним. Зйомка на професійну камеру або смартфон з хорошою камерою, а також ретельне редагування, допомагають створити привабливий візуальний ряд. Часто блогер користується редагуванням фото, адже це поліпшує контент та робить його цікавим та приємним для користувачів. 
· Після якісного фото та редагування слід спродукувати підпис. Цікаві та інформативні підписи допомагають утримувати увагу аудиторії. Вони повинні бути змістовними, актуальними та викликати бажання залишити коментар або поділитися постом. Іноді, підпис може бути вірусним, тобто таким, який викличе емоцію у користувача, не обов’язково це позитивна емоція, обурення або незгода також є нормальним в ведені свого блогу. 
· Використання різних форматів контенту (сторіс, IGTV, рілси) допомагає тримати аудиторію залученою. Не можна публікувати одне й те саме (що в професійному сленгу зветься «рутиною»). Підписники будуть уходити від такого блогу, оскільки бачитимуть у ньому перспективи, цікавості та змістовності. Іноді, навіть звичайне відео замість постійних фото будуть для підписників чимось дуже новим та привабливим. Потрібно мати різноманітність задля постійної наявності інтересу з боку аудиторії. Слід публікувати як фото, так і відео як у форматі сторіс, так і у форматі публікацій. Все залежить від смислової цінності контенту. Якщо є відео із смисловим навантаженням, то необхідна його публікація. Якщо це щось повсякденне, то варто розміщувати його у сторіс.
· Регулярність публікацій. Підписникам слід постійно нагадувати про себе, аби бути цікавими для них. Тож, потрібно зробити публікації системними, аби аудиторія знала та розраховувала на новий контент. Ці очікування можуть значно підвищити охоплення сторінки, і варто дотримуватися регулярного графіку публікацій. Кращою формулою успіху є продуманий, якісний та не дуже частий контент. 
Слід також пам’ятати про постійний аналіз статистики блогу. Він дозволяє зрозуміти, який контент найбільше подобається аудиторії, і адаптувати стратегію відповідно до цих даних. Але із досвіду ведення власного блогу можемо зазначити, що спонтанно-емоційні пости також мають велике значення як для їх творців, так і для аудиторія, оскільки природнє відчуття також є фактором привабливості у соціальних мережах. 
Постійний аналіз дозволяє краще розуміти аудиторію, її потреби і відповідність до загальної стратегії блогу. Існує багато програм аналітики, або, навіть сам Instagram пропонує за додаткову плату зробити та показати аналітику блогу, а саме, кількість охоплень, скільки людей зайшли на сторінку або ж показали її іншим, кількість коментарів за день, місяць, рік та ін. Також можна виокремити найуспішніший контент персонального блогу. І якщо ви вже зрозуміли напрямок свого блогу та свою аудиторію, то для аналізу можна використовувати саме аналітику Instagram.
Але на початку ведення блогу, все ж таки слід користуватися більш поглибленим аналізом ваших підписників та їхнього контенту, прискіпливо розглядаючи буквально кожну людину. Аналітичний застосунок показує, який контент вживає та чи інша людина. Потрібно виписувати середню зацікавленість підписників та генерувати під це власний контент. У такий спосіб вдається отримати додаткових підписників. 
Але залучення аудиторії – це не лише збільшення кількості підписників, а й активне їх спонукання до взаємодії з контентом. Основні методи, що сприяють цьому: 
1. Взаємодія з підписниками:
Відповіді на коментарі: Активне спілкування в коментарях допомагає побудувати стосунки з підписниками та створює відчуття спільноти. Відчуття близькості, якого, іноді, так не вистачає блогера та публічним особам. Через це, більшість здається «космічними» та «зірковими». Має бути якась щотижнева рубрика, наприклад, щотижнева рубрика Q&A, тобто, питання-відповідь. Тут ми виходимо у сторіс та відповідаємо на питання, яку ставлять підписники. Це допомагає зробити більш особистий контент з підписниками. Когось, розташувати під себе, показати, що нічого такого немає в тому, щоб ставити питання футболісту та отримувати на них відповіді. 
2. Конкурси та розіграші:
Організація конкурсів та розіграшів (Гіви) з призами, вони можуть стимулювати активність підписників та залучати нових. Гіви – це різновид розіграшів з великим вкладанням грошей. Вони зазвичай проводяться відразу у декількох блогерів. Щоб взяти участь у цьому розіграші потрібно підписатися на всі акаунти, які зробили цей розіграш, їх може бути понад 50. Такі розіграші проводяться, як правило, двома блогерами, які мають велику аудиторію, і вони продають місяць на цьому Гіві іншим блогерам, задля підвищення активності на їхніх сторінках. 
У нашій практиці, ми робили розіграші двічі. З обох разів підписників прийшло немало та і активність на сторінці стала вищою. Найтяжчим було зібратися з думками та зробити це, побороти страх бути незрозумілим. Але, як показала практика, люди все ж таки цінують подарунки.
Співпраця з іншими футбольними блогерами, фан-сторінками та брендами допомагає розширити аудиторію. Взаємні пости, спільні проекти та гостьові публікації сприяють зростанню підписників. Будь-який піар допоможе набути більшої кількості підписників та розширити охоплення своєї сторінки. Дуже важливо мати когось знайомого, хто може з цим допомогти та зробити знижку. Відмітки, лайки, колаборації зі знайомим полегшують задачу розширення аудиторного кола. Але при колаборації та партнерстві слід обрати блогера, у якого аудиторія максимально схожа з вашою, щоб зібрати якомога більше нових людей. Попре все це, нових людей потрібно утримати на своїй сторінці. Тут вже все залежить від уміння зацікавити людей. Це можуть бути розіграші, питання-відповідь, прямі ефіри тощо. Інколи навіть використовують засоби так званого «чорного піару» але доречність цього прийому є на сьогодні дискусійним питанням.

4.2 Приклади ефективнгого використання інструментів маркетингу
Основні виклики при розвитку футбольної аудиторії в Instagram включають зміну алгоритмів платформи, високий рівень конкуренції та збереження автентичності.
Зміни алгоритмів:
Адаптація до змінних алгоритмів Instagram є постійним викликом. Важливо залишатися в курсі останніх оновлень платформи та використовувати різні формати контенту (відео, історії, рілси) для максимального охоплення. Раніше Instagram працював за алгоритмом хештегів, але це змінилося і зараз, як ми вже зазначали, хештеги не є актуальними. Наразі алгоритми Instagram видають схожі відео до тих, які переглядає або публікує користувач. Тож, потрібно бути гнучким та готовим до змін, це дуже важливо у будь-якій професії, у просуванні своєї сторінки так само. На нашому шляху була ця зміна, яку автор сприйняв легко, та легко перелаштувався, бо хештеги були не такою важливою частиною власній сторінці, бо ми тільки розпочинали та шукали свій вектор розвитку. 
Далі йде конкуренція. 
Високий рівень конкуренції вимагає унікального підходу до контенту. Замість копіювання інших, важливо знайти власний стиль і формат, що виділятиме блог серед інших. Це так звана автентичність, яка вирізняє вас серед інших, яка змушує людей слідкувати та підписуватися саме на вас. Це неабиякий важіль, адже без «родзинки» і креативу неможливо мати успішний блог. Але конкуренція в Instagram долається маркетинговими стратегіями, важливою складовою котрих є демонстрація персональної унікальності. 
Збереження автенитчності:
У прагненні до швидкого зростання легко втратити власний голос. Можна побачити контент у інших блогерів та хотіти знімати так само, але так само не вийде, бо у кожного своя автентичність та «родзинка». Важливо залишатися вірним своїм принципам і створювати контент, який відображає справжню пристрасть до футболу. Справжню пристрасть до підписників і до діла, що ви робите. 
Відтак, одним з найефективніших методів просування власного блогу стали колаборації з друзями футболістами. Крім того, автор використовував розіграші задля просування своєї сторінки і свого бренду імені. Наступним щаблем став аналіз користувацького попиту аудиторії. Аналізуючи ми маємо перевагу перед іншими конкурентами, тому що знаємо кожного підписника та його вподобання. Варто також досліджувати зміни алгоритмів Instagram. Урахування усіх зазначених компонентів формує феномен популярності професійного блогера. 
Одним з головних викликів стало збереження автентичності та якості контенту. У прагненні до швидкого зростання підписників легко втратити власний стиль та унікальність. Слід завжди намагатися залишатися вірним своїм принципам та створювати контент, який відображає справжнє захоплення футболом та аудиторією.
Ведення футбольного Instagram-блогу стало для автора не лише захопленням, але й важливою частиною життя, навчило багатьом навичкам: від фотографії та редагування до маркетингу та комунікації. 
Наша мета на майбутнє – створити платформу, яка буде не лише інформувати, а й надихати інших любителів футболу на активну участь у спортивному житті. Ми віримо, що з правильним підходом та наполегливістю блог зможе стати впливовим джерелом футбольних новин та аналітики в Instagram.

4.3 Аналіз розвитку власного блогу за 2003-2004 роки
Цю главу розпочнемо з того, що у нас на власному футбольному блозі Instagram 2 роки тому було 800 підписників. Не велика аудиторія, але вона була, більшість підписників були неактивними та не було якоїсь активної взаємодії. Але, згодом, через приклад інших футболістів, які активно ведуть свої сторінки, власник сторінки, що це може здорово допомогти у просуванні себе як особистість, свого ім’я як бренду (додаток 2).
Спершу ми зробили контент план, який складався з мінімум двох публікацій і трьох постів у сторіс. Також акцентували увагу на креативних підходах та пошуку власного індивідуального стилю. Таким чином, структура ведення блогу містила наступні позиції:
1. Контент план.
Ми розписали план на місяць, там були публікації, сторіс, Q&A, розіграш. Після цього почали цей план опрацьовувати чітко за структурою. Це принесло перші результати – до оголошення розіграшу було плюс 120 підписників. Після оголошення про розіграш власної футболки автор «підігрів» аудиторію анонсом, але оголошення призу відстрокував до появи нових підписників на сторінці. Це змусило підписників надсилати цю публікацію своїм друзям, знайомим та просити підписатися. Як підсумок, було ще плюс 80 підписників. Загалом прибавилось 200. Тобто, таким чином автор набрав свою першу тисячу фанатів. 
2. Розіграші та конкурси.
Розіграші та конкурси потребують окремого пункту, адже це спосіб отримати велику кількість підписників за короткий строк. Спочатку, ми оголосили розіграш, але не вказали ані умови, ані приз. Запропонували підписникам поставити деяку кількість лайків і тільки після цього оголосили умови конкурсу. Цей прийом називається «підігрівом інтересу». Згодом, нові люди прийшли та автор оголосив приз – свою тренувальну футболку. На цей товар є великий попит серед фанатів, багато людей колекціонують футболки професійних футболістів. Однією з умов, аби приймати участь у конкурсі було підписатися сторінку та відмітити щонайменше 3 друга у коментарях. Прийом спрацював, нові люди побачили що їх відмітили у конкурсі, самі підписалися та прийняли участь у ньому, залучивши ще трьох своїх друзів. Таким чином, є математична прогресія, кількість підписників збільшується та інтерес зростає. Конкурс тривав тиждень. Це ідеальний термін, аби не змушувати довго чекати аудиторію та дати підписникам час, задля того, щоб якомога більше людей побачили цей конкурс. У підсумку, після оголошення результатів та переможця до блогу приєдналося 550 людей. Цей результат кожен може оцінити сам, але для блогу початківця це був досить гарний результат. 
3. Аналіз власної аудиторії.
Третім кроком було розпочато аналіз своєї аудиторії та нових підписників. Це зайняло дуже багато часу, оскільки проаналізувати кожного та запамʼятати вподобання це доволі тяжко, але реально. Так, ми аналізували та переробляли свій контент під вподобання людей, дивившись на їхні реакції та відгуки, шукали «золоту середину». Завжди знайдеться той, кому щось не сподобається, але слід це розуміти і приділяти увагу на позитивним моментам та реакціям. Аналіз потребував часу та зусиль, та долучення до процесу однодумців. Всі думки автор об’єднував та обирав найкращі варіанти для розвитку блогу. Завдяки такому аналізу ми зрозуміли, що у більшості підписників однакові побажання та інтереси і публікуючи для них цікавий контент додамо ще деяку кількість нової аудиторії, оскільки алгоритми Instagram працюють на те, аби підібрати схожий до вашого блогу контент та запропонувати його користувачам із подібними вподобаннями.
4. Утримання нових підписників.
Далі, після аналізу та набуття нових підписників ми робили все, задля утримання нових людей на своїй сторінці. Ключовим тут була комунікація з ними. 
Зрозуміли ми це не одразу, адже спочатку, намагалися знімати якомога більше контенту, забувши про план, забувши про те, що багато людей ще не знають хто автор. Та замість знайомства із власником сторінки, розповіді про нього або комунікації з новими людьми ми почали робити величезну кількість загального контенту. Після цього почалися відписки, спочатку 20 людей, потім цифра досягла 130. Це значило, що щось робиться не так. Повернувшись до першого пункту, зрозуміли, що повинен притримуватися контент план, та з’являтися щось нове на сторінці. Вирішили розпочати з найпростішого – знайомства із новими підписниками. Впродовж тижня автор розповідав про себе. Згодом зробили рубрику Q&A. Таким чином автор почав комунікувати з підписниками, та впевнив, що йому цікаво спілкуватися з кожним з них. Це дуже сподобалось аудиторії, і як наслідок, прибавило 350 підписників. 
5. Колаборації та реклама.
Наступними кроком була взаємодія з іншими футболістами та футбольними Instagram-блогерами. Партнери по команді відмічали автора на спільних фото, а він відмічав їх. Ми обмінювалися аудиторією, підписники підписувалися на його партнерів. В свою чергу підписники колег автора підписувалися на нього. Це реально дало свої результати і стало першим кроком розширення аудиторії за цим алгоритмом. Після цього ми записали декілька відео та опублікували їх для фанатів. Далі, випала нагода прийняти участь у ролику відомого українського футбольного блогера (із ніком «Муха») у Instagram.
Він знімав серію відео пов’язану з молодими футбольними талантами нашої країни, для свого блогу в Instagram. Автор був у нього гостем та приймав участь у роликах. Це незабутній досвід, який допоміг правильно триматись перед камерою, показати свої людські та професійні якості, за які на автора підписалося ще 500 людей. Після таких відео, важливо втримати свою нову аудиторію, що у нас і вийшло за планом попереднього досвіду. Таким чином, вийшла колаборація, яка допомогла поширити аудиторію та зарекомендувати себе у відео популярного футбольного блогера.
Наостанок поговоримо про професійні якості на футбольному полі, які дуже сильно впливають на кількість аудиторії в Instagram тематичного блогу. Завдяки футбольним навичкам автора, які він показував на полі ми змогли здобути первинну аудиторію та стабільними результатами в матчах в подальшому цю аудиторію збільшити. Саме це призвело до впізнаваності серед фанатів футболу. Багато підписок було після дебюту у Лізі чемпіонів. Ліга чемпіонів УЄФА (UEFA Champions League) – найпрестижніший клубний турнір в європейському футболі, який організовується Союзом європейських футбольних асоціацій (УЄФА). Участь у ньому беруть найкращі клуби з європейських ліг. Турнір започатковано у сезоні 1955-1956 роках під назвою Кубок європейських чемпіонів, а у 1992 році він отримав свою сучасну назву. Автор був наймолодшим гравцем на полі і на нього звернула увагу дуже велика аудиторія. 
Як підсумок, за два роки були злети, падіння, десь через брак досвіду, брак знань не вдавалося одразу робити якісний контент та втримувати підписників. Але, згодом, з досвідом, через працю, приділення часу та мотивацію, за 2 роки наш футбольний Instagram-блог виріс з ~800 підписників до ~3000. Це не велика цифра, але вона дозволяє мати потенціал для зростання, свою аудиторію та впізнаваність. І, найголовніше це те, що автор знайшов свій вектор напрямку та приблизний контент план, те, що від нього очікує цільова аудиторія. Варто зазначити і те, що задоволення від блогерської діяльності має неабияке значення у виборі контент плану та у тій емоції, яку рнесе відповідна публікація. Людина, яка має захоплення та задоволення від своєї роботи приречена на успіх.
У підсумку зазначимо, що просування футбольного блогу в Instagram вимагає комплексного підходу, який містить створення якісного контенту, взаємодію з аудиторією, використання різних інструментів та стратегій маркетингу. Високоякісний візуальний контент є однією з ключових складових успішного блогу. Використовуючи професійні камери або смартфони з високою роздільною здатністю для зйомки фотографій і відео ми підвищуємо якість, створюємо собі простір задля прогресу. Пам'ятаємо і про важливість композиції, освітлення та редагування.
Є кілька інструментів для обробки зображень, які є безкоштовними та мають все, що потрібно задля гарної якості фото. Це Adobe Lightroom або VSCO, щоб покращити якість фото та надати їм унікального стилю слід використовувати ці фото та відео редактори. Не завжди потрібна професійна камера чи звук, слід вміти користуватися цими застосунками, інструментами та якість зображення майже не буде вирізнятися від професійної зйомки [4].
Задля кращого розуміння цікавості контенту слід аналізувати своїх підписників. Публікації повинні виходити регулярно. Зрозумівши вподобання підписників буде набагато легше публікувати контент, що матиме гарний зворотній відгук від аудиторії. Це можуть бути огляди матчів, інтерв'ю з гравцями, аналіз тактик, історії клубів та гравців, а також новини зі світу футболу. Варто вивчити сьогоденний ринок, те, що публікують конкуренти і який це має попит у поцінувачів. Унікальні матеріали, зазвичай привертають нових підписників, а запозичені ідеї часто лише відвертають глядача, який буде маркувати їх як плагіатні.
Варто також експериментувати із різними форматами: фото, відео, каруселі, історії (Stories), IGTV та Reels. Кожен із них має свої переваги та дозволяє залучати різні сегменти аудиторії. Наприклад, короткі відео в Reels можуть привернути увагу молодої аудиторії, а довші, аналітичні відео в IGTV – більш серйозних футбольних фанатів. Каруселі підходять під гарний, естетичний контент. Через сторіс можна легко взаємодіяти зі своїми шанувальниками, відповідати на питання, відмічати та залучати підписників до свого блогу.
Важливо також використовувати прямі ефіри, які дозволяють виходити наживо, навіть у колаборації з кимось іншим. Тематичне спрямування і формат можуть бути різними, від коротких розважальних роликів, до аналітичних та оглядових. Тут важливо знайти свій особливий стиль, який буде користуватися попитом серед підписників. Короткі футбольні відео є дуже популярними та залучають нову аудиторію. Вони дозволяють швидко привернути увагу глядачів та передати емоції.
Привертає увагу також демонстрація навичок із м’ячем, виконання різноманітних технічних прийомів та «фінтів». Такий контент знімається як на полі, так і у дворі або навіть вдома. Тут доречні уповільнені кадри (slow motion) для демонстрації складних моментів та додання пояснень або порад для глядачів. Цей є спосіб поєднання відео зі словами поліпшує сприйняття та розуміння виконання футбольних елементів.
Виклики (челенджі) – ще один популярний формат, який добре сприймається аудиторією. Можна придумувати власні виклики або взяти участь у вже існуючих. Наприклад, челенджі з точністю ударів, контроль м'яча, жонглювання м’ячем, трюки з різними предметами тощо. Виклики можна також передавати іншим блогерам, тим самим взаємодіяти не тільки зі своєю аудиторією. 
Огляди та реакції – це короткі відео, де відбито реакцію на яскравіші моменти останніх матчів. Це можуть бути голи, суперечки суддівських рішень або цікаві моменти гри. Висловюючи свою позицію, можна знайти однодумців або прийняти іншу точку зору і таким чином взаємодіяти з шанувальниками. 
Також важливо ділитися власною тренувальною рутиною, що надає змогу глядачеві зануритися у життя спортсмена так, ніби він проводит із ним день. Так само, можна дати поради фанатам, які вони дуже цінують. Це можуть бути вправи для розвитку швидкості, витривалості, сили або техніки.
Створення спільноти – це окрема ідея, навколо котрої формується особливе цілеспрямування тематичних блогів. Заохочення підписників аби ділитися своїми думками, конкурси та акції, зустрічі або онлайн-івенти – все це сприяє формуванню кола однодумців і дуже корисно для просування футбольного блогу в Instagram, допомагає створити міцні зв'язки з аудиторією та підвищити її залученість.
Короткі історії про знаменитих футболістів, їхній шлях до успіху та ключові моменти кар'єри, або, навіть, своя історія успіху та невдач також сприяють популяризації футбольної тематики серед широкого кола користувачів. 
Серед засобів залучення аудиторії є також короткі огляди на футбольне спорядження: бутси, м'ячі, форми, захисні щитки та інше. Розповідь про свої враження, плюси та мінуси використання різних моделей, може не тільки привернути увагу пересічного глядача, але і стати почасти рекламною інтеграцією.
Кумедні відео в інстаграм мають неабиякий попит, тож футбольні блогери також використовують меми знімають власні жартівливі сценки. Іноді, найпростіші відео збирають дуже багато переглядів. Серед них пародії на знаменитих футболістів, гумористичні ситуації на полі або за його межами. Такий контент добре сприймається та часто стає вірусним.
Отже, короткі футбольні відео є чудовим способом залучення аудиторії та підвищення популярності футбольного блогу. Різноманітність ідей та форматів, експерименти з контентом і активна взаємодія з підписниками – найголовніші щаблі успішного розвитку футбольного блогу та залучення нових підписників.

ВИСНОВКИ


У цій дипломній роботі було досліджено проблематику розвитку футбольного блогу в Instagram. Основою аналізу була власна сторінка та сторінку футболіста Георгія Судакова. Також приділено увагу й недолікам у веденні спортивних блогів, способи подолання цих проблем.
Загальними висновками роботи є те, що розвиток футбольного блогу в Instagram є складним завданням, яке вимагає систематичної роботи та вдосконалення навичок. Використання доступних ресурсів для самоосвіти, розробка ефективних стратегій контенту та активна взаємодія з аудиторією є ключовими факторами для успішного розвитку футбольного блогу.
Робота над розвитком футбольного Instagram-блогу є важливою задачею для тих, хто бажає популяризувати спортивні події, популяризувати своє ім’я як бренд, ділитися своїми знаннями та взаємодіяти з футбольною спільнотою. З роботи зрозуміло, що визначення основних проблем та використання рекомендацій, наведених вище, допоможе залучити та утримувати цільову аудиторію, розширити свої можливості взаємодії та зростати як футбольний Instagram-блогер.
Звертаючись до наукових джерел, напрацювавши навички редагування фото та відео, зрозумівши основні проблеми та використовуючи рекомендації з даної дипломної роботи, власник спортивного Instagram-блогу зможе залучити більшу аудиторію, покращити взаємодію з підписниками та забезпечити стабільний розвиток свого блогу. Важливо також не забувати про значення цікавого та якісного контенту, оскільки він є ключовим фактором привернення уваги аудиторії та підтримки активності підписників, що досягається через аналіз та аналітику всіх сторін блогу.
Дослідивши наукові джерела, зрозуміло, що для успішного розвитку футбольного блогу в Instagram власнику слід бути готовим до постійного вдосконалення, вивчення нових трендів, інструментів поліпшення якості контенту, а також аналізувати реакцію аудиторії та вносити корективи до своєї стратегії. Крім того, важливо зосередитися на побудові активного спілкування з підписниками, спонукати їх до взаємодії, відповідати на коментарі та запити, створювати зміст, що відповідає їхнім інтересам.
Загалом, розвиток футбольного Instagram-блогу може бути викликом, але з правильним підходом, навичками та розумінням потреб своєї аудиторії, власник блогу може досягти успіху. Впровадження рекомендацій, що наведені у роботі, допоможе зробити крок у напрямку покращення свого спортивного Instagram-блогу та забезпечити його стабільний розвиток у майбутньому.
Футбольний блогінг – це динамічна сфера, що постійно розвивається. Тож, потрібно слідкувати за новими тенденціями, вивчати досвід успішних блогерів, брати участь у вебінарах та семінарах. Постійне вдосконалення допоможе залишатися актуальним та пропонувати аудиторії найцікавіший та найцінніший контент що буде завжди на часі, а відтак, навчання є невід'ємною частиною успішного футбольного блогінгу. Воно допомагає підвищувати якість контенту, зберігати актуальність, розширювати можливості монетизації, будувати особистий бренд та впроваджувати інновації. Постійний розвиток і вдосконалення навичок дозволяють залишатися конкурентоспроможними в Instagram та досягати успіху у своїй діяльності. Просування футбольного блогу в Instagram вимагає стратегічного підходу, який включає створення якісного та різноманітного контенту, активну взаємодію з аудиторією, використання маркетингових інструментів та постійний аналіз і оптимізацію. Дотримуючись рекомендацій, що були виокремлені в процесі роботи можна значно підвищити популярність свого футбольного Instagram-блогу, залучити нових підписників, досягти успіху у сфері футбольного блогінгу та, найголовніше, розвивати себе як особистість, навчатися та отримувати нові знання.
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