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Історичні особливості трансформації публічних просторів
(на прикладі торгово-розважальних центрів)
Останнім часом спостерігається розширення предметно-об’єктної області дослідження суспільної географії, на що певним чином впливають трансформаційні процеси, які торкнули багатьох сфер життєдіяльності суспільства, внаслідок чого змінюються економічні, матеріальні, культурні та духовні потреби людини. Особливу увагу заслуговують дослідження соціальної інфраструктури великих міст, оскільки це важливий показник ступеня економічної і соціальної розвиненості соціуму, показник широти і глибини використання матеріальних можливостей для раціональної життєдіяльності населення. Роль соціальної інфраструктури проявляється, насамперед, у тому, що вона може підвищувати або зменшувати ефективність діючої господарської структури. Її стан відображає соціальний потенціал, зрілість існуючої матеріальної бази суспільства, регіону чи окремих соціумів.

В даний час розвиток соціальної інфраструктури справляє вагомий вплив на значну кількість процесів, що відбуваються в суспільстві, як, наприклад, раціональне використання трудових ресурсів, міжнаціональні відносини, розселення населення, здоров'я людини і т.д., що зумовлює актуальність обраної теми дослідження.
Метою статті є аналіз історико-географічних особливостей формування публічних просторів, на прикладі торгово-розважальних центрів (ТРЦ), які останнім часом визначаються як місця для розваг та сімейного відпочинку, буденності сучасного міського населення.
Найчастіше, взаємодія населення відбувається у комунікативному, діловому, економічному, культурному, духовному, соціальному, політичному аспектах у межах такого виду території, як публічні простори. Цей термін «public space» поширений в англо-американській географії та українською перекладається як публічний, громадський, державний, народний, національний, загальнодоступний, комунальний, відкритий, людський [3]. Потрібно зазначити, що до таких просторів відносяться парки, сквери, зелені насадження, вулиці, а також моли (ТРЦ – торгово-розважальні центри) тощо. 
Аналіз літератури показав, що питання суспільно-географічного дослідження публічних просторів на території України недостатньо висвітлено, відомі роботи Костянтина і Наталії Мезенцевих. Що стосується зарубіжного досвіду в даній тематиці, цією проблемою займаються такі вчені як Л. Стели, Д. Мітчел, С. Лоу, Д. Таплін, С. Шелд, Ян Гейл.
При аналізі динаміки змін торгових центрів із моменту їх появи, можна побачити, що вони трансформувались в залежності від своїх функцій та призначення для населення. Історія виникнення і розвитку торгових центрів йде в глиб століть. Довгий час на Русі найбільш широкомасштабної формою організації торгівлі були сільськогосподарські і промислові ярмарки, що охоплювали практично все активне населення. Крім свого економічного значення організація та проведення ярмарків вносили істотну різноманітність в дозвілля населення. З XIX століття потреба об'єднання торгових об’єктів проявилася в новій формі – у Європі, в тому числі і в Росії, з'явилися галереї і пасажі. Яскравим прикладом таких утворень можуть служити «Пасаж» в Санкт-Петербурзі і «ГУМ» в Москві, побудовані в 1848 і 1893 роках відповідно. Слід відзначити особливе значення пасажів і галерей в ідентифікації особистості – прогулюватися тут, а тим більше здійснювати покупки міг дозволити собі далеко не кожен [1].

Перші торгові центри в сучасному їх розумінні з'явилися в кінці 30-х-початку 40-х років у США. Їх виникнення і подальший розвиток там було обумовлено кризою міських центрів у зв'язку з бурхливим розвитком автомобільного транспорту. Перенапруженість вуличного руху, переущільнення центральних районів, відсутність місць для автостоянок призвели до того, що за містами, на вільних територіях разом з розвитком житлового будівництва стали виникати на міжміських автострадах великі торгові центри  із великими автостоянками (до 10 тис. автомобілів). Ця ідея належала австралійському архітектору В. Грюену, який визначав ці заміські торгові центри – молами. Одним з перших торговим центром заміського «американського» типу з'явився в передмісті Сан-Діего (США, 1944 р.). У Західній Європі торгові центри отримали розвиток після Другої світової війни. На відміну від американських, європейські торгові центри, як правило, споруджувалися в центральних міських районах у зв'язку з їх реконструкцією. Так, були побудовані торгові центри в Ковентрі (Великобританія) та «Ліїн-Баан» у Роттердамі (Голландія) [2]. 
На території пострадянського простору та безпосередньо в Україні торгово-розважальні центри почали з’являтися у проявах більш простих форм підприємств роздрібної торгівлі – магазинів, які виконували тільки економічну функцію, що згодом трансформувались. Із плином часу змінювались потреби населення, тому виникали вже нові універсальні магазини із додатковими функціями, номенклатурою товарів та послугами, витісняючи неконкурентоспроможні. Відмінною альтернативою стихійним ринкам та спеціалізованим магазинам стали універсами та універмаги, пропонуючи широкий спектр товарів першої необхідності. Якісно відрізнялися від попередніх форм супермаркети та гіпермаркети, розвитку яких посприяв винахід у 1937 році власника супермаркету в Оклахомі Сильваном Голдманом металевого візка на коліщатках для продуктів [10]. А перші цінники, та продаж «все за 5 центів», без яких ми зараз не уявляємо повноцінного магазину самообслуговування, винайшов Френк Вууллворт у XIX ст., оскільки сам він був некомунікабельною людиною, а цей винахід значно спрощував процес взаємодії та спілкування із покупцями, та збільшив об’єм продажу у декілька разів, а наразі мережа супермаркетів Woolworth є однією із найбільших та найпопулярніших у світі.  
Всі вище зазначені ознаки ввібрали в себе й торгово-розважальні центри, але, на відміну від універмагу чи супермаркету, вони стали не тільки місцем для комфортних покупок, а й простором соціально-економічної взаємодії населення, місцем проведення дозвілля молоді, сімейних пар з дітьми тощо. Це прагнення поступово прийшло з усвідомленням ролі публічних просторів як потужного засобу створення позитивного іміджу міста, психологічного розвантаження і, навіть, консолідації суспільства. Саме ці найважливіші неодмінні атрибути сучасного міського простору все більше стають ареною для самих різних форм життєдіяльності мешканців міста – і для простого спілкування, і для ділових зустрічей, і для релаксації, і, що особливо важливо, для залучення туристів і гостей міста.
В таблиці авторами узагальнено історико-географічні особливості трансформації форм різних торгових площ (табл.1.). 
Таблиця 1.

Просторово-часові особливості трансформації форм підприємств роздрібної торгівлі і формування торгово-розважальних центрів 
(побудовано авторами за [1; 2; 3; 5; 6; 7; 8; 9])
	Форма підприємств роздрібної торгівлі 
	Коротка характеристика 
	Назва, місце та рік виникнення першого магазину

	
	
	В світі
	В Україні

	Універмаги та універсами
	Магазини самообслуговування, в прейскуранті яких знаходиться широкий вибір товарів різних категорій. В універсамі більша частина асортименту відведена на непродовольчі товари, а в універсамі навпаки на продовольчі товари
	«Bennett's of Irongate», Велика Британія, Дербі, 1734 рік 
	Перші універмаги - XVIII ст. у Києві та Львові. Першим Універмагом з самообслуго-вуванням в Україні і в СРСР був ЦУМ (Центральний універсальний магазин) у м. Вінниці, 1969 рік 

	Супермаркет
	Великий універсальний магазин самообслуговування, що пропонує у продаж бакалійні та господарські товари (таким чином поєднуючи у собі функції універмагу та універсаму)
	«Piggly Wiggly» США, штат Нью Хемпшер, м. Кін, 1916 рік 

	«АТБ», м. Дніпропетровськ,  1993 рік 

	Гіпермаркет
	Тип магазину самообслуговування, що за розмірами торгової площі перевищує 2500 кв. м. та містить понад 5000 асортиментних позицій продовольчих та непродовольчих товарів. Від інших магазинів самообслуговування і від супермаркетів – гіпермаркети відрізняються, перш за все, масштабністю
	«Meijer» США, штат Мічіган м. Гранд Репідс, 1962 рік

	«Ашан», м. Київ, 

2008 рік 

	ТРЦ
	Торгівельна площадка, з великими площами, яка ввібрала в себе всі ознаки вище зазначених магазинів, маркерів, але включає в себе визначний сектор сфери послуг
	«Bergen Mall», США, штат Нью Джерсі, м. Парамус, 1957 рік – перший відкритий ТРЦ; 
«Wellington Square», Канада, м. Онтаріо, 1960 рік – перший повністю закритий ТРЦ. (зараз має назву Citi Plaza) 
	ТРЦ «Глобус» та «Метроград», 2011 рік, м. Київ 


Отже, торгово-розважальні центри – це сучасне підприємство роздрібної торгівлі, так званого синтетичного формату, тобто об'єднує на своїй території (під одним дахом) продовольчі і непродовольчі товари, а також підприємства сфери послуг (відділення банку, пункт обміну валюти, хімчистка, салон краси, центр прийому платежів мобільного зв'язку та ін.), громадського харчування (ресторани, кафе, закусочні), дозвілля (кінотеатр, боулінг, фітнес-центр, дитячий ігровий майданчик та ін.) [4]. 

Потрібно зазначити, що публічний простір у формі молів постійно розвивається, з’являються вже й більш спеціалізовані центри, наприклад, такі як аутлет-центри (Outlet Center), що спеціалізується на продажу брендів одягу зі значними знижками, або «зелені» торгові центри, які є повністю екологічно чистими. Але такий досвід ще тільки започатковується в Україні. 
Як бачимо, історія формування такого виду публічних просторів як торгово-розважальні центри мала декілька етапів, в період яких докорінно змінилась функція таких просторів: універмаги являли собою підприємства, що займалися продажем різних видів непродовольчих, а незабаром і продовольчих товарів, а універсами – дещо походили на сучасні торгові центри, тому що були магазинами самообслуговування. Супермаркети, в свою чергу, об'єднували функції універсаму і універмагу, але на відміну від гіпермаркетів, що з’явились пізніше, в супермаркеті переважає асортимент продовольчих і побутових товарів. Хотілося б відзначити, що торгово-розважальний центр – є знахідкою для сучасного мегаполісу, оскільки вони об'єднують всі вище вказані функції його попередників, але з додаванням закладів розважального сектору та сфери послуг, що сприяє задоволенню багатьох потреб цивілізованого суспільства під одним дахом. Щодо територіального розподілу виникнення таких просторів, бачимо, що перші моли з’явились безпосередньо у США та у країнах Західної Європи, що було викликано незручною інфраструктурою міст, та перенапруженістю транспортних магістралей. Щодо України, торгово-розважальні центри набувають щороку все більшої привабливості у населення, і на цей час їх забудова йде не тільки в столиці і містах-мільйонниках, але й в великих містах. На наш погляд, населення України не досить забезпечено такими просторами, на відміну від країн Європи та США, через низку історичних чинників. Тому їх формування має носити системний цілеспрямований характер для забезпечення зручної інфраструктури міста та забезпечення всіх суспільних потреб населення.
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