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CHHTAKCHYECKAA OPTAHH3ALMA PEKJIAMHOI'O TEKCTA
HYPDEKTHBHOCTD CPENCTB A3bIKA
B PEKJIAMHOH KOMMYHHKALHUH

J9. Maeeckar, kand. iuron. nayx (Xapokoe)

CraTrs poarniasae CBOEpLAHICTS CHHTAKCHYHOT opranizanil peKnaMHono TekcTy | Hackinekw edextHani Bupasni

MoBHi 3ac00H y pexnaMHii KoMy Hikawil.

Kmwouoni caona: pepfansumii, eMOLIONATLHO-CKCIPECHBHA TEKCHKR, KOMYHIKALIL, NCHXONOTiYNNA Bk,

CHHTAKCHC,

Maesexkan JIJI, CuRTaKcHYEcKan OPranHIalng PeKIaMHOTD TEKCTa B 3D GeRTHBHOCTE CpencTs minika
B pexnampoi koMmmyanKaunu. Crares pacoMaTpraeT caneoDpaine CHHTAKCHYECKDH OPrannIaiil peknaMion
TEKCTA H HACKONBKD MWpHEKTHBHLL B PAIHTENLHEE CPEACTE AILIKE B PEKNTAMHOH KOMMYHHKALHE, !
Kawressie c10Ba: pepOanbHbIH, KOMMYHHELHA, NCHXONOrHYMECKOe BOYIEHCTBHE, CHHTAKCHE, IMOIHOHAN BHO-

IKCApeCCHBHAR TTEKCHEA.

Mayevskaya L.D. The Syntax organization of advertising text and the effectiveness of language means
im advertising communication. The article deals with the originality of advertising text syntax organization and the
effectiveness of language expressive means in advertising communication, :
Key words: communication, emotional-expressive lexics, psychological impact, syntax, verbal. 1

O0beKTOM CTarhH SBAAETCA pEKIaMa, CTaslas
HEOTBCMIEMON YACTEIO HALUEH HMHUIHM, B 3TOM AKTY-
ANbHOCTE HCCAEOBAHMA,

[IpeaMeT CTaTEH — PeKIAMHBIA TEKCT H EI0 CHH-
TAKCHYECKAR OpraHH3aHA.

Llens crateH — nokaslats ceoeobpaine CHHTAK-
CHYECKDH Oprasu3alMy pexnamuoro Tekera (PT), Bm-
AHHE IMOLHOHATEHO-OKPALIEHHOIH NEKCHKH Ha y4acT-
HHKOB KOMMYHHKaUHH H kak PT soMMyHuuHpyeT C
noTpeburenem.

Twun Texcta npeacTaengeT cofol KOMMYHHKATHE-
HO-MPArMaTHYECKH A NPOTOTHN, B OCHOBE KOTOPOro
NEKAT KOHKPETHBIE HILIKOBLIC JeiiCTRHE, OTpaKaD-
IIHE CNeLMAILHYIO NPAKTHKY A3LIKOBOR NHYHOCTH, B
Hatues caydae Werbetexter®a. THIT TeXcTa HAXOIHT-
sl B TECHOH 3aBHCHMOCTH OT Cipephl KOMMYHHKALIHH,
Tps H3yueHHH PERIaMHON KOMMYHHKALHE paccMaT-
preaeTcA npobnema HPPEKTHBHOCTH BLIPAIHTEIBHLIX
CPEOCTR A3kLIKA, HTO CCTCCTBEHHD CBARIAHO € IMOLIHO-
HANLHBIM COCTORHHEM H IMOUHOHANBHBIMHA PCAKLIHA-
MH Y4SCTHHKOB KOMMYHHKALHH,
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CHHTAKCHC PaciioNaraeT OrpoMHLIMH BOIMOMHO='
CTHMH A BEIPRHEHHA TOHKHX CMBICTIOBBIX, 2MOUHO-'
HAMEHBIX, HHOTA 3ABYATHPORAHHEIX BRICKAEIBAHMIL
Pexnamusie Texctsl (PT) xapaktephsyrorca CBOHMM
CHHTAKCHYECKMMM OCODEHHOCTAMM, KDTOPEIE 00V~
JICHBI PA3THYHBIMH HHTPE- H SKCTPATHHIBHCTHYCCKH-,
MH (haKTopamu, aHTPONOLENTPHYECKDH napamrvod
COBPEMEHHOM AILIKOIHAHHA, YTO CEAZAHO C HII:H}CBJIH-E
THHECKHM BO3/ICHCTRHEM peKNaMEl, i
Kam sl yHKUHOHANRHBIA CTHIL HMEeT CROM
CreunpUYeCcKHe KOHCTPYKIHHK, CTPEMHTCR COYIATE
cBol cneunanchell crunmeTHueckul sdexr. Ce-
FOMHA MBI FOBOPHM 00 aHTPONOLEEHTPHYECKDH Nph-
pone ctuas, seTpoentoi B obulyio napagursy gu-
NONOTHYECKHX 3HAHMHA. AHTPONOLEHTPHIM CTHIS
CBA3IAH C JI}-’HJIHCTH‘-IECKI{M XBPEKTEPDM AIBIKOBOH
AeATENEHOCTH HHOHBHIA, KOTOPBIH B NpoLecce No-
POEAEHHA PEYM ONMHPRETCA HA KOTHHTHBHYIO W Npar-
MATHYECKYIO cTopony peun. Cam uenonex — onpe-
[IEIEHHAR CTPYKTYPE HHAHBHAYAILHEEX H COLM-
AMEHEIX Ka4eCTB. ITH HHARBHAYAILHEIE KAYECTEA
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Mbl 06HapyKHBACM B 3aBMCHMOCTH OT HHTEJUIEK-
TYAILHO-NCHXONOrHYECKHX ocofennocTed Toil MK
HHOH JIHYHOCTH, T. K. COLHAIBHAR HAEHTHYHOCTD
moboTo YenoBeKa ONPEIENAETCA HE TOILKD HallHO-
HANLHOH KyILTYpOH, HO H OTIpEaeneHHol counas-
Hofl cpeaoi, COLYMOM, CNEUHAIBHOC TR, 00paso-
BaHueM. QaxTop cruaeobpasosanns, GaKTop cHu-
TakcHea — oba oHu GaINpyIOTCS HA AHTPOMNOLEHT-
puueckom daktope, T.€. HHAMBHAYANLHOM H COUK-
ANEHOR NO3ALMK, 4 TakKe nparMaTHyeckol yera-
HOBKE 4ENOBEKA, HCMONBIYIOLIET O A3RIK,

Orrcrona neobxomumeri pabo4uni npues — HaOmo-
JeHHe 33 cHHTakcHeoM PT, koTopeie NpencTaenaoT
coboi yHMKaIbHBIE 0Opa30BaAHIA B CHTY CBOSH MOHO-
TEMATHYHOCTH, & HHOITIA H HEOOITOBEYHOCTH.

CHHTAKCHC PeKIaMbl Mbi HE TTIPOTHBONOCTABAAEM
CHHTAKCHCY HEMELLKOIO A3bIKA B LEN0OM, CHHTAKCH
peKNaMBl JOMKEH OTPAKATL HOBEHLLME TCHACHLIMA
CHHTaKcHCa o0LIeHapoaHOre A3kIKa. PaccmoTpeHbIi
kopnyc PT no3eoiaeT roBOpHTE O B3AHMOACHCTBHH
A3BIKOBOH TWYHOCTH CO CTHNEM BPEMCHH, CTHIEM
MBILILICHHA COLMABLHOMN rPYNING, Ha KOTOPYIO PACcCHH-
TaHa pexnama.

B PT npocnesxuBaercs TEHACHUHA K ynoTped-
NIEHHIO NMPOCTRIX, KOPOTKHX, YCEYEHHBIX NPEATIoHe-
tuh, ciop-npenokeHHH, cnoe-o0paleHnii, IMonH-
OHANLHO-IKCNPECCHBHON NEKCHKM, TIOBTOPOB, 3a4H-
HOB, HHBEPCHH H T.4. Ho B 3THX e TeKcTax yl1auyHo
PYHKUHOHHPYIOT COMHOCOMHHEHHLIE, CAOMKHONO -
YHHEHHBIE MTPENNOKEHHA, HHOHHHTHBHEIE Npe0-
MEHHA, PHYACTHEIE KOHCTPYKLHH H T.1., npHbim-
A HIBIK PERSIaMbl K MOBCEHEBHOH peuH.

— Wandern. Radfahren. Angeln. Erholsame Tage

im Weserbergland.

— Spielend Deutsch lernen.

~ Ideen muss man haben: Villig neue

Verwendungsmdglichkeiten fiir Handschuhe

prdsentierte jetzt der franzisische Designer de

Castel-bajac in Paris. Seine originellen

Kreationen kann Frau sowohl als Halskrause

als auch als doppeldewiges Oberteil tragen.

— Ein Hemd, das keinen ausgeprdgten

Schweifigeruch mehr zuldsst — Silberionen-

Technologie.

— Speicherstadtmuseum. Staunen, héren, fiihlen.

Muss man sehen, um die Hafencity zu verstehen,

OmMeyEHo NOBOIBHO YACTOE YNoTpebaeHie npu-
JATOMHBIX ONPEJCTHTENBHBIX NPELIOKEHHH, YT
obwacHAETCH cTpemnenHeM coctasurencht PT k tou-
HOCTH M BhipasuTenbHocTH. [lo cpaBHeHMIO © onpene-
JIEHHEM, OHH MOIYT NEPeNaBaTh BPEMEHHLIE H MO-
JANBHBIE OTTEHKH, BEAHMHAIOT RTOPOCTENEHHLIE Yile-
Hbl NPELIOAEHHA, CONEPHET JONOMHHTENLHYIO Xapak-
TEPUCTHKY periiaMupyeMoro npeometa. Ecam mo-
CMOTPETh Ha 3TH NPELIOKEHHA CIUE ¥ © TOYKH 3pe-
HH3A BAPHATHBHOCTH, TO YBHIIHM, YTO BADLHPYET 3/1Ch
MparMaTHYeCcKDEe IHAHEHHe. 3Ta CHHTAKTHRD-Nparma-
THYECKAR BApHATHBHOCTL CBA3AHA C COUHANLHBIM
CTATYCOM KOMMYHHKAHTOB, TO3BOMAET YCTAHOBHTS C
HHMMH TECHLIi KOHTAKT.

~ In jeder Hitachi-Innovation steckt das

technische know-how und die Erfahrung, die

Ihmen nur ein firender Hersteller bieten kann.

[Npuaatoumsie NpeAnoKeH|A ¢ colosami dass, ob,
weil, wenn ctoaT 06p4HO HA NEPBOM MECTE, Peaiu-
3yioT GJI0K KONCTATALMH peanbHoro dakra.

— Oh gemustert oder uni.

— Weil jede einen anderen Hauttyp hat und weil

Jjeder Hauttyp auf besondere Art empfindlich ist.

— Warum in die Ferne schweifen, wenn das Gute

liegt so nah...

Besen 3a O, Manunornyem [4, ¢. 169], koTopsiii
NPOBOMN HCC/IEI0BAHHE IMOLIMOHATBLHO-IKCTPECCHB-
HBIX 3MEMEHTOB CHHTAKCHCA HA MaTEPHANE XY/OMKE-
CTBEHHBIX TEKCTOB, Mb! BEIAENAeM B PT rpynny amMo-
UHOHANBHO-IKCMPECCHBHLIX Npeanoxenui ¢
W-Wirter — was, wie, wo, welcher, warum u ap.

— Was gut ist, kommit wieder.

~ Wie eine zweite Haut.

DTH NPEATOAKEHHA HE OIHOPOAHBIE IO CHHTAKCH-
YecKoi cTpyKType. HecTran CHHTaKCHYEeCKas pam-
Ka Hab/momaeTc B NpeIOKCHHEX CO CIOBAMH WO,
wieviel.m ap.

— Metall-Label und die topaktuellen Wasch-

Optiken zeigen, wo 5 modisch langgeht.

HudueumHBHEIE IMOLIMOHAILHO-3KCTIPECCHBHBIE
NPEAIOAKEHHA HAIBIBAKT PAIHEIE BHAB NEHCTBHA H
COCTONHHA.
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— Kaum zu glauben, aber hier wird die Mode

des Baltikums geprdgt.

— Zwei wunderbare Ferienhdiuser in Jarmen an

der Peene, Luxurids, entlegen — zu bemdngeln

ist einzig der Tag der Abreise.

3..’16':1: BIAHMOCBRIAHE BE KOMMYHHEATHBEHO-
MparMaTHYECKIE KATENOPHH — BONH H 3MOLHOHA Ib-
HO#1 IKCIPECCHH.

KoMnoHert “so™ BeicTyIaeT B poiH HHTeHCHGHKa-
TOPaA OLIEHKH.

~ Leder kann so sexy sein,

— So jung und top, wie sie sich fiihlen.

nﬂpﬂﬂﬂﬁ CIIOB B PT BBINOJIHAET Dﬂpﬂﬂﬂlﬂﬂﬁﬂﬁ
HIGHEAYEHHE.

— Hat Chic und Charme.

B 3moM KOPOTROM MPEIOAEHUH TPH MapKepa ImMo-
UHOHANLHON SKCNPECCHBHOCTH: CHHTAKCHYECKAR —
MOPANOK CIIOA, JIEKCHYEC KA — 3MOLHOHATBHO HEI"]'_I}’-
KeHHaA TeKcHKa, rpauHeckas — anucanue cnos chic
ucharme. MMeHHO MHBEPCHA BLINC/THAET BBUICAHTE b=
HO-XAPAKTEPHIYIOULYIO (DYHKLHIO OLIEHOMHOTO [LIAHA
(Macht Laune bei Sport und Spiel).

Vmenoe coueTaHHe pasroBOPHOH KOHCTPYKIHH
¢ tHTepaTypHo-00paboTaHHBIM CHHTAKCHCOM OTHO-
CHTCA K CTHIHCTHHECKOMY NPHEMY NparMaTH4ecko-
1o BO3HeHCTRHA.

— Diese Shorts macht allen Beine. Herrlich

ausgefranst, aufregend, knackig. Beide Po-

Taschen mit Nieten und Straf verziert.

Ocobenno aMouMoHasHEl PT, rae B 3arnagme Bei-
HeceH! anrnuiickue Gpalel HnW cnoea. OCHOBHOE
DYHKUHOHATEHOE 3HAYECHHE TAKOTD ABIEHAA — peanH-
ALHA IMOLHOHANBHOM SKCNPECCHH,

— Handverlesene Leckereien o go or to stay,

Kaffeedufi, Daumen hoch.

— Die beste Currywurst der Hafencity.

OMOLIMOHATIBHO-DKCTIPECCHBHLIH PAKTOP CAMBIM
TecHbIM 00pa3oM CBA3aH C MCHXHKOH 4YCNOBEKA, C
thopMUpoBaHHEM MOTHBALIHOHHOID YPOBHA PEYEMbIC-
NHTeNLHONR 1 BepbaibHOH JeATeNLHOCTH, C OTHOLIE-
Huem Werbetexter'a k okpysatouiemy mupy, obpatue-
HHE K NCHXON0MHYECKOH H THATBHCTHYECKDH peaibHO-
CTH. 370 BLIPAKEHHE NPArMATHYECKOH NO3HUKHH aB-
TOPA TEKCTA, aJPecOBaHHOE PELHNHEHTY, NOAYMCPKH-
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BAET MEAIMCUMIIMHAPHBIN XapaKTep COBPEMEHHOTD
CTHJIA, KOTOPbIH MHOPOACIICKTEH M0 XapaKTepy, CBA-
3aH TECHBIMH OTHOUWICHHAMH THHIBHCTHKH C Mparma-
Tukoil, coumonorueil, ceMmuoTHroi. Ha nekcnueckom
YPOBHE 3TO IMOUHOHANLHO-IKCIPECCHBHAS JICKCHIH,
HA CHHTAKCHYECKOM YPOBHE — 3T0 EMHHITI IMOLIHO-
HANTLHO-IKCIPECCHBHOND CHHTAKCHEA, Ha (hoHonori-
HECKOM YPOBHE — 3T0 HHTOHALIHA, 410 NOATBE M-
10T MHOTOYHCIEHHBIE KOPOTKHE periaMHbie coobie-
HHA,

— Sehnsucht Shop! Besandere Produkte aus

Deutschiand!

- Verdndere Deine Welt!

- Mode ahoi! Aufwendiges T-Shirt mit

“Dampfschiff” — Druckmotive.

— Akei! Afrikas Tierwelt!

K ocoBenHocTd cHuTakcuca PT oTHoCATCS MOBTO-
Phi, CYIHOCTE KOTOPHIX KAK CTHAMCTHYECKOTO CPef-
CTEA 3AKHOMACTCH B ero 0coDoM YCHIeHHOM BosaeH-
CTEHM HA YHTATENA, JOCTHIAEMOrO C NOMOLULIO K3~
BurrounocTH. [10BTOPSI BRIPAKAKT IMOIIHOHANEHOE
OTHOLICHHE FOBOPALLETD K [IPEIMETY PEYH.

— Paris, Berlin, Ziirich. Stddte voller Frische,

voller Faniasie.

— Vitamin de abonieren. Einfuch Deutsch lessen,

Einfach Deutsch lernen.

~ Das ist praktisch, das ist hygienisch.

HMIMEHHO H30LITOMHOCTE, KAK NIOJIHOE HILH YACTHY-
HOE MOBTOPEHHE COODIIEHHA, CO3AAET YCIOBHA ANA
BOCIPHATHA TOH JONOTHHTENBHOH HHPOPMALIHH, KOTO-
pas He BHITEKAET M3 IEKCHYECKOH CRR3IH KOMNOHEH-
TOB NPEAACHKEHHA.

[TpoBoas AHANH3 CHHTAKCHYECKHX OCODEHHOCTER
PT, HysHO OTMETHTE, 4TO A5 1aubobUIerD KoiHYe-
crea PT xapaktepes 3a4HH W Taxk HalalBagMEuIf “Te-
nerpafHpld” CTHIL HATMKEHHA. 384HH HAYHHAETCR
obbaHo GPOCKHMH, HEH3OHTEIMHE, HHTPHIYIOLIHMH
CAOBAMM, B HEM HaCTO YNOTPeONKIOTCA HHOCTPAH LIS
CJIOBA, MHOTO BOMPOCHTE/IBHLIX, BOCKIHLATE/IBHEIX,
nofyaurensHeIX npeanoxkennit ¢ Gonsimol axcnpec-
CHCH,

— Einfach genial!

— Superpreis! Topmodische Bluse hat beste

Chancen!
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— Wacken, open air! Das Heavy Metal Dorf!

— Au-pair — Dein Weg nach Deutschland!

— Einfach tierisch! Mit Leoparden-Druck.

— Rasant! Pumps mit gold-und silberfarbigen

Nieten!

B arux koporkux PT amolnoHanbHOE OTHOLUEHHE
JMOBOPALLEIO K NPeJIMETY peyd “npessiaer’ nopor
BOPMAJILHOTO OTHOMIEHWSA B HAIPABJIEHHH TOBLILIEH=
ol amonHoHan LHOCTH, B PE3YJIETATE HEro IMOLIHO-
HO-3KCNpecCHBHAA HH(OPMALIMA CTAHOBUTCS J10-
MHHHPYIOUIEH, TPOHCXONT HEPEXO HA A3BLIKOROH KOJ
BhIIEHHOH TOHANIBHOCTH [4, ¢. 9]. TIpHBeaeHHbIE
1€ 4/{LEKTHBHEIE 3MOLIHOHA/ILHO-3KCIIPECCHBHEIE
103KEHHs Npe/icTaB/ieHBl ahGeKTHBHAIMH NpHIIa-
LHBIMH M CYLIECTBUTETBHBIMH THIIA: Superpreis,
t, topmodisch, exclusive u MH. ., KOTOpbIE YNoT-
NAKOTCA B QYHKIMH IMOLHOHANBHO-0LIEHOYHBIX
katoB. Crienyduka TAKMX NpeMKATOB COCTOMT
TOM, 4TO OHH CEMAHTHYECKH H CHHTAKCHYECKH ca-
OCTATOYHBI V18 ABTOHOMHOTO ()YHKUMOHHPOBAHNS
Ka4eCTBE NPEAMKaTHRHEIX EIMHHLL
Enpa i He Kax 11 peknaMHEIH TEKCT COCPKMT
gan, kotopoMmy bepurapa CoBHHCKH JaeT cniesty-
ee onpeaenenye: “Man versteht unter einem Slogan
leine oft formelhafte kurze, graphisch (oder
iq:mcherisch) und bedeutungsmaessig meist isoliert
erscheinende Textzelle, die in der Regel laengere Zeit
Jenutzt wird, damit diese Aussage und der Produktname
ibei vielen im Gedaechtnis haften bleiben” [5, c. 81].
PexiaMHoOe areHcTBO ONpeaeseT TekeT, odopmie-
‘EME H MOJYC CJIOraHa, KOTOpbIi Halle/ieH Ha NOTeHLH-
AHHOTO MOKYTIATE/1A, TOBAP HIHM GPUPMY. 3T0 BAXKHDIH
Y310B0H 21EMEHT, BOKPYT KOTOPOIO MOCTPOCH BeCh
wexcr. CoraH BCer/a BEIPA3MTENEH, ApOK, OLICTPO
moiuMaercs u anomuuaerca. Hanbonee ynauHeie
Q0T OKHIAIOT CBOY TEKCThI, NEPEXOAT H3 peK-
EAMHOTO JIUCKYPCA B IpYTHe BHJIBI TMCKypca — pas-
TOBOPHBI, IMONMTHYECKHHA H 1P,

— Cora — mitten ins Herz.

~ R Richtig. Raiffeisen. Die Bank mit dem

persanlichen Service.

~ Lindr lohnt sich.

Hutepec asTopos PT Hanpasien npexae Bcero
Ha YHKLMIO CIOraHa, ero 8361K0BYI0 Gopmy, Ha npar-

MAaTHYeCKoe 3HaueHHe, Ananus cnoranos PT pan ewe
HECKOJILKO HHTEPECHEIX HaﬁJ’ll-D.LlﬂHHﬁI EIHHCTRO;
KﬂpTHHKﬂ.— CJIOraH; 3a4HH — CJIOraH; OTHOLLEHHE: ClIo-
ran—ocuoHo# texct. [ocnenuee Gonblue oTHOCHT-
ca K PT- penopraxkam, PT ceuieTeNRCTRYIOT 0 TOM,
HTO Yy CJloraHa Haﬁmo.uama MPHHLIHI MHOIOKPATHO-
10 BO3/ICHCTBHA, YTO TIO3BOJIAET NPABKIKLHO BOCTIPH=
HATL OCHOBHYIO dyHKUMIO PT. Bee e pist cnorana
ocoboe 3HaueHHe uMmeer BepbanbHaa dopma
(Sprachform), rpadmxa, wpudT, KapTHHKA OTTECHEHA
Ha BTOpol nna. K, Tem He MeHee, 06HapyKEHO 3Ha-
yrTebHOe KonnuecTso PT, rjae coueraeTes pucyHOK
1 TekcT, obecneyuBalolIMX aTTPAKTUBHOCTE PeKIla-
mbl, Ho B mocnieiHee BpeMs TMHIBHCTBI OTMEYAIOT
HIHPOKOE HCTTONB30BAHME KPEATM30BAHHEIX TCKCTOR,
KJIACCHYECKHE KPEAJIHIOBAHHBIC TEKCThI HMCIOT J1BA
KOMIIOHEHTA: BepOanbHbIi H HKOHWYECKHI, B HHX Ree-
I1a NPUCYTCTBYET MBICITUTENEHOE CONEPHKAHHE!
Bewegen ist besser als Schonen. Ilposenennsiii cpe-
JAH Cﬂ}’I.IIElTBJ'IBﬁ Opoc NoKasal, 4To HKOHH4eCcKas
4acTe 3anoMHHaercd ayque. Kaptunka wapaay ¢
ATTPaKTUBHOM (hyHKLMER BRINOIHAET elie HHdopMa-
THBHYIO, 3MOLMOHAILHO-3KCIPECCHBHYIO, CHMBOJTH-
yecKy1o, acteTHueckyio. Creupdnyeckoe Baanmoneii-
cTBHE BepOaILHOMH M HKOHWYeCKoI MHGOpMaLK “npea-
CTARJISCT KAYECTBEHHO HOBLIHA I Ipolece pa3BHTHA KOM-
MyHWKauuK, Xapakrepbift 1A XX u XXI sekos™
[2,c. 202]. KommyHHKaLHS OCYLUECTRIISETCH YCrien-
HO, T.K. IPHCYTCTBYET CBA3HOCTE BepOansHOro M HKO-
HHYECKOI0 3HAKa Ha COIEPXKATE/IbHO-A3bIKOBOM ypOB-
HE. A3a cemanrnqccxym JABHCHMOCTE OJHOID 3HA-
Ka OT JAPYTOro OTBEHAIOT COOTBETCTBYIOIIHE A3BIKO-
Bhi€ MapKeph! BepOaILHOH HaCTH.

OCHOBHBIC CTU/IEBBIE YEPThI CIOraHa — A3LIKOBAA
KpaTKOCTS W ACHOCTh CMBICIA, rHneponuyecku xe
Xapakrep cioraHa aeHcTByeT HacTo CyrreCTHEHO H
YCTOHYMBO.

— In Miinchen geboren — in der Welt zu Hause.

— Kostbarkeiten haben Ihren Kreis und Ihren

Preis,

— Brandy Stock — 84 — Fiir Kenner und Konner.

Crioranst 9T0H peKknaMbl HMCIOT APKO BRIPAXKEH-
HYIO COLMABHYIO OKPACKY, NOIMEPKHBAs 1PHHAILICK-
HOCTH K ONPEAENEHHOMY COUHYMY, T MPOHCXONHT
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KoMMyHHEAIAA, CrieungHKa 1 HENOBTOPHMOCTL MO~
Horo PT ofiycnorneHa BHYTPEHHHM, CONEPHETEIBHBIM
cBOCOOpaIHEM KOMMYHHKATHBHEIX EAHHML H HX CO-
YETAEMOCTHIO,

OGpaiaeT Ha cefia BHHMaHKe ynoTpebacHHe Tpa-
AHLHOHHBIX PHTOPHYECKHX CPEICTB B CJIOTAHE B LE-
nfx HauBosbed s e THBHOCTH.

Ianepfoaa (HCNOILIYETCA OCTOPOKHO, YTODK! He
BBI3BATH HelOBEpHE NoTpelHTENH):

~ Alles in einem Uhr!

— Deutscher Wein einzig unier den Weinen.

Hrpa caon: Mehr als Meer.

Prdmobkn:

— Haribo macht Kinder froh und Erwachsenen

ebenso.

— Gelbe Miitzen helfen schiitzen.

— Ein Kostiim mit Klasse und Rasse.

ANTHTE3a:

— Grofie Mode fiir kleine Fifie.

— Kleine Leute — grofe Mode.

Dpa3coaOrHIMBbL:

— Mit dieser Jeans liegt Ihnen die Mode zu

Fiifien,

Monudgukauusa paznHYHLIX CNOBOCOYETAHHN,
TIOrOBOPOK, HAIBAHMH KHHT HIBECTHLIX ABTOPOE:

—Im Westen was Neues!

~ Vergif uns nicht, Wir werden gebraucht.

Mopneaupoanue cHTYAUHI:

— Neue Dessins und krdfiige Farben machen das

Mode-Rennen.

MewxnomeTna, croBaA-CHIHANR, ynoTpebnae-
Mbl€ [UIR KpaT4aifLieno BeIPaKCHHA PEaKLHH YeoBe-
Ka Ha pazmnuibie coDuTHa peansiolt neficTenTens-
HOCTH:

— Das Ah! und Oh! des Essens.

— Klein, aber oho!

B pexnaMHBIX TEKCTAX NPHCYTCTBYET CBAZL H B3a-
HMONEPETLIETEHHE CHHTAKCHCA, KOMIOHIHH NpeUIo-
#EHHA, CTHITHCTHKH.

Beem npusenentbim Beitie PT npacy smotiso-
HANLHO-3KCIPECCHBHLI (hakTop, KOTOPLL TECHD CBA-
3aH ¢ NCHXHKDI Yenobeka. [TpoGinema neHxonorwyec-
KOTO HIY4EHHA OTHOLUEHHA 00IECTEA K peiase Opina
chopmyanposana Gonee 100 ner Hazan, Ho go “ce-
MOAHAUTHEND THA HE MONYYHE OHOSHAYHOIO pele-

38

HHA, T.K. CAMO ITO ARIEHHE NpoTHsopeunso, C ouHof
CTOPOHBI, peknama HeoGxoauma obneTisnoMy 0b-
LECTRY H OT/E/ILHBIM IIOAAM, ¢ APVIOf CTOPOHLI, OHA
BecuepeMOHHO BTOPracTcA B JIMMHYID HHIHb MPa¥-
AaH, nogaraeT Ha nx caobony [1, . 327).

Crates 3aTpardBacT BONPoCH 3PQPEKTHBHOCTH,
IMOUMOHATLHOCTH B PERIIAMHOH koMMYyHiaLmMI, Poc-
cuiickue nuaresctsl (H.A. Barosa, JLA, [Tuorpose-
Kkas) zaHuMaroTcs 5Tol npobnemoii, paspabareisas
BOMPOCH “IMOUMH H KOMMYHUKALHA", DMOTHEHEIE
CTHMY/IEL, € MOMOLEIO KOTOPLIX BepOeTeKCTep BO3-
lefcTeyeT HA CROETO AJIPECATA, OTKPRIBAKOT NOTRe-
OuTeMNO NparMaTHYECKHEe YCTAHOBKH ABTOPA M B Ka-
KOH-TO Mepe KyIETYPHO=3CTETHUECKHE LennocTH. Ha
NepebIi NIaH B HALLE BPEMS BRIXOAAT “nipobnemsl
CO3BHAHHA H HCMOIBI0BAHHE YNPARICHYECKHX TeXHO-
NOr|i, oCHOBAHHBIX HA 2P THBHOM HCNOIL30BAHHH
[11aBHOMO CTPATErHYECKOTD PECYPCa YENoBeYecTRa —
UEAOCTHOrO MEIILNEHHS " — 3amMeyaeT B coei pabo-
Te “Beenenne g ynpasnenne” H.B, Macnosa [3, ¢.
30]. H 3neck Ha nOMOILLL THHIBHCTHRE YAKE MPHXOIMT
HEHPONCHXOIOrHA, 0 YeM A YHe YITOMHHATA B Npe/iki-
ayutux pabotax. d gymar, npaBel H poccHACKHE, H
YEPAHHCKHE MHHTBHCTHI, KOTOPKIE FTOBOPAT O CO3a-
HHH HEHPOTCHNONOMHMECKDH KNBCCH(PHKALIHM, O pasrpa-
HHYEHHH IMOLIMOHANBHELX PEAKLIMH H COCTOSHHHA, Y-
THIBAA IMOLHOHATLHO=THUHOCTHEE KETECTEA, Kak OHH
KOAMPYIOTCA YURCTHHKAMM KOMMYHHKaumuH. [Mpobne-
Ma BO MHOIOM HOBAA, ELIE MANG MCCNEJ0BAHHAS,
CROKHAY, [Ie-T0 HEOKHAAHHAR: THHIBHCTHKA H HeH-
poncuxonorus. OHa ket cBoero HecaeaoBarens, U
OHa pacCHHTAHA HAMEPCNIEKTHEY.
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